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中国肉鸭出口竞争力及其影响因素研究
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摘 要：中国是全球最大的肉鸭生产国，肉鸭出口对农业经济及国际贸易具有重要影响。为了扩大中国肉鸭的

出口优势，本文在对中国肉鸭出口现状进行分析的基础上，利用国际市场占有率、贸易竞争力指数和显示性

比较优势指数对中国及其他 5 个肉鸭主产国的竞争力进行测算，并建立恒定市场份额模型（CMS 模型）对中

国肉鸭出口波动的影响因素进行分析。结果表明：中国肉鸭出口市场较为集中，主要分布在亚洲；出口竞争

力偏低，有待进一步提升；竞争力效应是影响中国肉鸭出口的主导因素。因此，建议进行科学生产，提升国

际竞争力；优化出口结构，延长产业链条；开拓多元化市场，提升出口韧性，进一步促进我国肉鸭出口。
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中国是世界第一肉鸭生产与消费大国，在国内外

市场均占据十分重要的地位 [1]。从生产端来看，据对

全国 23 个水禽主产省（市、区）水禽生产情况的调查

统计，2024 年全国水禽出栏量超过 50 亿只，产肉量超

过 1 200 万 t，总产值超过 2 300 亿元，较 2023 年增加

5.2%；从消费端来看，我国肉鸭消费约占禽肉消费总量

的 1/3，人均消费量达 6.2 kg[2]。在国际市场上，肉鸭

连续数年处于贸易顺差，根据联合国商品贸易统计数据

库（UN Comtrade）相 关 数 据，2020—2023 年，贸 易

差额由 5 813.06 万美元增长到 9 121.77 万美元，但其

国际市场份额却由 9.42% 下降到 8.22%，表明中国肉鸭

在国际市场上的领先地位正面临严峻挑战。因此，在全

球肉类消费转向以禽肉为主、经济复苏乏力的大背景下，

进一步提升肉鸭出口竞争力、稳定国际市场份额具有重

要意义。

当前学者对肉鸭产业的研究多集中在养殖领域，包

括生产管理 [3-7]、技术应用等方面 [8-9]，但鲜有对肉鸭产

业贸易的研究。通过梳理畜产品国际贸易相关文献可发
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现，现有研究多集中在贸易特征、贸易竞争力和贸易影

响因素 3 个方面。在贸易特征方面，苏甜甜等 [10] 运用

复杂网络分析全球畜产品贸易网络演变特征，表明全球

畜产品贸易网络具有明显的核心 - 边缘结构，亚洲在全

球畜产品进口贸易中的比重逐步上升；王潇等 [11] 从进

出口规模、产品结构和市场分布等维度分析了我国鸡肉

产品贸易，发现国际各区域间消费偏好存在互补性差异。

在贸易竞争力方面，吴秋萍 [12] 通过测算中国与区域全

面经济伙伴关系协定（RCEP）国家畜产品贸易的竞争

性与互补性，表明我国与 RCEP 伙伴国在畜产品贸易方

面竞争不明显，具有互补性；熊偲皓等 [13]、段梦等 [14]

利用国际市场占有率、贸易竞争力指数和显示性比较优

势指数分别对牛肉和羊肉的国际竞争力进行测算，得出

我国牛羊肉均缺乏比较优势、国际竞争力较弱的结论；

闫建伟 [15] 通过比较 1991—2011 年世界主要肉鸭贸易国

出口竞争力，得出中国肉鸭产业具有较强竞争力的结论。

在贸易影响因素方面，郭乐乐等 [16] 利用 CMS 模型对猪

肉和鸡肉出口贸易进行比较，发现中国猪肉出口受结构

效应的影响较大，中国鸡肉出口增长得益于世界需求增

加和竞争效应的正影响。综观相关研究，已有学者对畜

产品整体贸易和鸡肉、猪肉、牛肉和羊肉等单一品类贸

易做了较为深入的研究，但针对肉鸭贸易的研究少，且

仅有文献的研究时段局限于加入世贸组织初期，难以反

映现阶段肉鸭贸易的发展特点 [15,17]。当今全球贸易形势

复杂，增长放缓与贸易保护主义并存，探究何种因素影

响中国肉鸭出口，如何提升肉鸭出口竞争力，已成为我

国畜产品国际贸易领域亟待破解的重要课题。因此，本

文基于 UN Comtrade 数据库 2012—2023 相关数据，分

析肉鸭出口现状，并利用 3 个指数和恒定市场份额模型

（CMS 模型）测算其竞争力与出口波动原因，为进一

步巩固中国肉鸭国际市场份额提供决策参考。

1 中国肉鸭生产与出口贸易现状

1.1 中国肉鸭生产现状    全球肉鸭产业目前主要集中于

中国。中国肉鸭出栏总量占世界总量的 65% 以上 [18]。

2024 年，23 个省市区全年商品肉鸭出栏量 42.2 亿只，

较 2023 年有小幅度增长 [2]；由表 1 可知，中国新鲜、

冷藏的肉鸭产量由 2012 年的 298.12 万 t 增长到 2023

年的 582.28 万 t，占世界的比重呈现出先降后增的趋势，

由 2012 年的 68.36% 下降至 2014 年的 66.66%，后连

续上升至 2023 年的 82.53%。

1.2 中国肉鸭出口规模    如图 1 所示，中国肉鸭出口量和

出口额整体呈波动式增长的发展态势，经历了 2 个波峰

和 2 个波谷，出口额由 2012 年的 7 785.56 万美元增长

至 2023 年的 9 121.7 万美元，同比增长 17.16%；出口量

由 2012 年的 34 759.57 t 增长至 2023 年的 46 081.75 t。

其中，2012—2015 年中国肉鸭出口额逐年攀升，并在

2015 年达到近 12 年的最高峰，达到 10 489.02 万美元；

自 2015 年后，全球多地包括中国在内爆发禽流感疫情，

如 2018 年 9 月美国加利福尼亚州发生 H7N3 亚型低致

病性禽流感疫情，各国为防止疫情传入，纷纷加强了对

禽类产品的进口管控，限制或暂停从疫情发生地进口

肉鸭，导致中国肉鸭的出口市场份额下降 [19]；2019—

2023 年中国肉鸭出口整体呈缓慢上升的态势，2020 年

受到新冠肺炎疫情的影响，中国肉鸭出口额和出口量虽

都表现出不同程度的下降，但均得到了迅速恢复。

1.3 中国肉鸭出口商品结构    根据《商品名称及编码

协 调 制 度》（The Harmonized Commodity Description 

表 1 中国和世界新鲜、冷藏的鸭肉产量

注：数据来源于联合国粮农组织（FAO）。

年份 中国 , 万 t 世界 , 万 t 占比 ,%

2012 298.12 436.11 68.36

2013 295.29 434.94 67.89

2014 288.72 433.11 66.66

2015 300.20 444.01 67.61

2016 310.41 447.12 69.43

2017 311.78 442.88 70.40

2018 327.55 464.87 70.46

2019 464.11 601.77 77.12

2020 485.77 616.59 78.78

2021 490.25 621.38 78.90

2022 545.32 663.59 82.18

2023 582.28 705.56 82.53

数据来源：联合国商品贸易统计数据库（UN Comtrade）。

图 1 2012—2023 年中国肉鸭的出口量和出口额
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and Coding System，HS），世界肉鸭及其制品的主要

贸易产品有 5 种：鲜或冷的整只鸭（020741）、整只冻

鸭（020742）、鲜或冷的鸭肥肝（020743）、鲜或冷

的鸭块及杂碎（020744）、冻的鸭块及杂碎（020745）。

如图 2 所示，中国出口的肉鸭主要以鲜或冷的整只鸭为

主，历年出口额都占中国肉鸭出口额的 45% 以上，其

中 2020 年鲜或冷的整只鸭出口额 4 554.82 万美元，占

总出口额的 73.83%。出口较多的另外 2 种肉鸭分别是

冻的鸭块及杂碎和整只冻鸭，两者均呈波动式上升的趋

势。2012—2023 年，鲜或冷的鸭肥肝、鲜或冷的鸭块

及杂碎出口极少，其总和未超过总出口额的 1%。

1.4 中国肉鸭出口市场结构    2012—2023 年中国肉鸭主

要出口国家（地区）市场份额如表 2 所示。近年来，中

国肉鸭出口市场的集中度较高，出口国家（地区）主要

分布在亚洲，在每年 15 个左右出口的国家（地区）中，

排名前 6 的出口额占比超过 90%。其中，中国香港长期

占据主导地位，2012—2023 年连续十年稳居第 1 名，

但市场份额从 2012 年的 66.64% 波动下降至 2023 年的

53.90%，显示其主导地位虽持续但有所松动。中国澳

门作为另一重要市场，始终位列前 5 位，但份额相对较

低，普遍在 10% 以下。其他参与国家如吉尔吉斯斯坦、

塔吉克斯坦、柬埔寨等市场份额较小且排名波动明显。

整体来看，中国香港仍是核心市场，但区域竞争加剧，

尤其是东南亚国家的崛起，反映出肉鸭市场从高度集中

向多元化发展的结构性变化。 

2 中国肉鸭市场竞争力分析

根据 UN Comtrade 相关数据，选取中国与匈牙利、

法国、荷兰、波兰、保加利亚 6 个主要肉鸭出口国作为

研究对象，通过横向对比分析，评估中国肉鸭在国际市

场中的竞争力水平。

2.1 国际市场占有率（IMS）    IMS 是指一个国家特定

商品的总出口额与这些商品的全球出口额之比。它主要

用于衡量某种产品或行业在全球市场上的地位，可以反

映选定国家某个行业或产品的国际竞争力变化，通常表

示为：

IMSij=——
Xij

Xwj

表 2 2012—2023 年中国肉鸭主要出口国家（地区）市场份额

注：数据来源于联合国商品贸易统计数据库（UN Comtrade）。

数据来源：联合国商品贸易统计数据库（UN Comtrade）。

图 2 中国主要肉鸭产品出口额
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2020（份
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2021（份
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2022（份
额 ,%）

2023（份
额 ,%）

第 1 名
中国香港
（66.64）

中国香港
（63.11）

中国香港
（62.24）

中国香港
（60.12）

中国香港
（65.29）

中国香港
（72.54）

中国香港
（78.34）

中国香港
（66.38）

中国香港
（80.07）

中国香港
（74.17）

中国香港
（66.02）

中国香港
（53.90）

第 2 名
吉尔吉
斯斯坦

（21.58）

吉尔吉
斯斯坦

（26.27）

吉尔吉
斯斯坦

（25.32）

吉尔吉
斯斯坦

（27.62）

吉尔吉
斯斯坦

（21.49）

塔吉克斯
坦（11.45）

中国澳门
（9.29）

朝鲜
（9.99）

中国澳门
（7.21）

柬埔寨
（10.72）

柬埔寨
(19.89)

柬埔寨
（15.67）

第 3 名
中国澳门
（7.90）

中国澳门
（7.49)

中国澳门
（7.42）

中国澳门
（6.34）

中国澳门
（8.75)

中国澳门
（9.88）

塔吉克斯
坦（4.06）

吉尔吉
斯斯坦
（7.82）

吉尔吉
斯斯坦
（4.70）

中国澳门
（6.58）

中国澳门
（6.04）

吉尔吉
斯斯坦
（9.59）

第 4 名
哈萨克斯
坦（1.13）

格鲁吉亚
（1.29）

塔吉克斯
坦（2.21）

塔吉克斯
坦（3.82）

巴林
（1.51）

哈萨克斯
塔（2.13）

哈萨克斯
塔（3.49）

中国澳门
（6.81）

柬埔寨
（3.43）

哈萨克斯
塔（4.03）

吉尔吉
斯斯坦
（4.67）

中国澳门
（6.45）

第 5 名
格鲁吉亚
（0.78）

巴林
（0.61）

格鲁吉亚
（1.29）

格鲁吉亚
（0.76）

塔吉克斯
坦（1.46）

巴林
（1.80）

巴林
（1.55）

塔吉克
斯坦

（4.53）

朝鲜
（1.66）

吉尔吉
斯斯坦
（2.27）

巴林
（1.14）

朝鲜
（5.79）

第 6 名
乌克兰
（0.60）

泰国
（0.55)

巴林
（0.71）

巴林
（0.64）

格鲁吉亚
（1.25）

格鲁吉亚
（1.20）

格鲁吉亚
（1.11）

柬埔寨
（1.31）

巴林
（1.43)

巴林
（1.04）

阿富汗
（0.86）

哈萨克斯
塔（1.99）

合计 ,% 98.63 99.32 99.19 99.30 99.75 99.00 97.84 96.84 98.50 97.77 98.62 93.39
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式中：IMSij 表示 i 国 j 产品的国际市场占有率；Xij 和

XiW 分别表示为 i 国 j 产品出口额和世界 j 产品的出口

额 [20]。该指数的值越高，表明 i 国肉鸭产品竞争力越强。

若 IMS 大于 20%，则认为这种产品具有很强的出口竞

争力；介于 10%~20%，则认为这种产品具有较强的出

口竞争力；介于 5%~10%，则认为这种产品出口竞争力

一般；若 IMS 小于 5%，则认为这种产品的竞争力弱。

由表 3 可知，中国肉鸭出口的 IMS 指数在 2019—

2023 年呈连续下降趋势，由 2019 年的 9.42% 下降至

2023 年的 8.22%，且均介于 5%~10%，表明中国肉鸭

出口竞争力一般，其国际市场份额有所收缩。其原因在

于：近年来，波兰和保加利亚等国家依托欧盟内部市场

一体化及规模化生产优势，推动国际市场占有率快速提

升，使得中国在国际市场面临欧洲国家的激烈竞争，导

致竞争力下降，需积极通过技术升级、品牌化或拓展新

兴市场以稳固地位。

法国和匈牙利是世界肉鸭出口排名前 2 位的国家，

法国肉鸭的国际市场占有率虽呈下降趋势，但仍高于其

他国家。荷兰国际市场占有率始终处于 5%~10%，出

口竞争力一般；波兰和保加利亚国际竞争力在 2019—

2021 年介于 5%~10%，出口竞争力一般，但在 2022 和

2023 年出现较快增长，均介于 10%~20%，具有较强的

竞争力。

2.2 贸易竞争力指数（TC）    TC 是一个国家某些行业

或产品的总净出口额与进出口总额的比率。它主要用于

衡量特定国家或地区的特定行业的产品是否比其他国家

或地区的相同产品具有竞争优势，TC 指数的范围设定

在 [-1，1] 之间，其公式为：

TCij=————
Xij–Mij

Xij+Mij

式中：TCij 表示 i 国 j 产品的贸易竞争力指数，Xij 代表

i 国 j 产品的出口额，Mij 代表 i 国家 j 产品的进口额。

当 TC 指数取值为 1 时，表明该产品处于完全出口，竞

争力极强；取值在 0~1 时，出口额大于进口额，处于净

出口状态，数值越大表明竞争力越强；取值为 0 时，进

出口平衡，竞争力与国际市场平均水平相当；取值在 -1~ 

1 时，出口额小于进口额，处于净进口状态，数值越接

近 -1，则竞争力劣势越显著；取值为 -1 时，仅进口无

出口，完全缺乏国际竞争力 [21]。

由表 4 可知，2019—2023 年，中国肉鸭贸易竞争

力指数介于 0~1，表明中国肉鸭具有较强的竞争力，其

中，2023 年贸易竞争力指数为 1，表明只出口不进口，

产品竞争力极强；这一优势主要源于中国的肉鸭产量丰

富，且在生产成本控制方面有一定优势，使得出口价

格相对较低。中国肉鸭的贸易竞争力指数由 2019 年的

0.996 0 增长到 2023 年的 1，2020 年受新冠肺炎疫情的

影响，TC 指数达到近 5 年最低，整体呈现先下降后缓

慢上升的趋势。

波兰和保加利亚始终是中国强劲的竞争对手，

2019—2023 年两者 TC 指数均介于 0.95~1，高度接近

于 1，竞争力较强；匈牙利 TC 指数总体呈下降趋势。

2.3 显示性比较优势指数（RCA）    RCA 是一个国家对

某种产品的出口额占该国所有产品出口额与该产品的全

球出口额占全球所有产品总出口额的比重。它主要用于

衡量一国某类产品在国际市场上的相对竞争力，揭示该

国在特定产业上的实际比较优势，其公式为：

RCAij=————
Xij/Xit

Xwj/Xtw

式中：RCAij 表示 i 国 j 产品的显示性比较优势指数；

Xij 代表 i 国 j 产品的出口额；Xit 表示 i 国所有产品的

出 口 总 额；Xwj 表 示 世 界 j 产 品 的 出 口 总 额； Xwt 表

示世界所有产品出口总额 [22]。该指数可分为 4 个区

间，当 RCA>2.5，说明该产品具有极强的竞争优势；

1.25≤RAC≤2.5，说明该产品具有较强的竞争优势；

0.8≤RAC≤1.25，说明该产品竞争力一般，接近世界平

均水平；RCA<0.8，说明该产品竞争力较弱。

由表 5 可知，2019—2023 年中国肉鸭的显示性比

较优势指数均小于 0.8，表明中国肉鸭产品的出口额占

表 4 2019—2023 年世界肉鸭主要出口国家的 TC

表 3  2019—2023 年世界肉鸭主要出口国家的 IMS     %
年份 中国 匈牙利 法国 荷兰 波兰 保加利亚

2019 年 9.42 18.70 27.45 5.55   6.33   8.32

2020 年 9.36 14.03 29.19 5.40   8.63   8.83

2021 年 8.66 20.23 25.86 7.30   9.26   9.76

2022 年 8.61 15.42 17.25 7.22 15.97 15.65

2023 年 8.22 19.09 19.27 5.99 13.27 15.02

年份 中国 匈牙利 法国 荷兰 波兰 保加利亚

2019 年 0.9960 0.9678 0.3994 0.4445 0.9557 0.9616 

2020 年 0.8908 0.9363 0.4458 0.3605 0.9775 0.9507 

2021 年 0.9946 0.9581 0.3231 0.5412 0.9636 0.9685 

2022 年 0.9986 0.8907 0.0043 0.5721 0.9801 0.9916 

2023 年 1.0000 0.8953 0.1143 0.5254 0.9842 0.9931 
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本国总出口额的比重显著低于全球肉鸭出口额占全球总

出口额的比重，且近年来 RCA 指数呈现波动式下降趋

势，说明中国肉鸭产业在价格、品质、品牌、供应链等

方面呈现相对弱势，在国际市场上的竞争力不足，与匈

牙利、保加利亚等国家还有较大差距。

近 5 年来，匈牙利、法国、波兰和保加利亚的显示

性比较优势指数均大于 2.5，具有极强的竞争力；荷兰

的显示性比较优势指数介于 1.25 和 2.5 之间，出口竞争

力很强。

3 中国肉鸭出口贸易影响因素研究

国 外 学 者 Tyszynski[23] 在 1951 年 首 次 提 出 CMS

模型（恒定市场份额模型），将出口增长分解为结

构效应和竞争力效应 2 大因素，后经 Leamer 等 [24]、

Jepma[25]、Milana[26] 不断完善，目前已成为研究出口波

动影响因素的重要工具。该模型假定，如果一国在某特

定产品上的竞争力保持不变，那么其在全球市场上的市

场份额也应保持不变 [27]。

该文基于 Jempa[25] 改进的 CMS 模型对中国肉鸭

出口贸易影响因素进行测算。在目标市场方面，从

2012—2023 年中国肉鸭出口前 10 位的国家（地区）中，

选取出口稳定且较为连续的国家（地区）作为目标市场，

分别为中国香港、中国澳门、吉尔吉斯斯坦、柬埔寨、

塔吉克斯坦、朝鲜、巴林、哈萨克斯坦；在产品结构方面，

将肉鸭产品分为鲜或冷的整只鸭（020741）、整只冻鸭

（020742）、鲜或冷的鸭肥肝（020743）、鲜或冷的

鸭块及杂碎（020744）、冻的鸭块及杂碎（020745）5

大类；同时按出口额的变动情况，将研究时期划分为 3

个阶段：2012—2015 年、2016—2018 年和 2019—2023

年，进行两层次分解。第一层次分解为结构效应、竞争

力效应和交叉效应 3 部分。第二层次继续将结构效应分

解为增长效应和产品结构效应；将竞争力效应分解为整

体竞争力效应和产品竞争力效应；将交叉效应分解为净

交叉效应和动态交叉效应，具体由表 6 所示 [28]。

3.1 第一层分析结果    第一层次分解公式为：

Δq=∑Si
0∆Qi+∑∆SiQi

0+∑∆Si∆Qi

           结构效应     竞争力效应      交叉效应

i i i  

式中：Δq 代表中国肉鸭出口额在起始年份至最终年份

的变化值；Si
0 为起始年份中国第 i 类肉鸭出口总额占 8

个目标市场第 i 类肉鸭进口总额的比重；∆Qi 为 8 个目

标市场第 i 类肉鸭进口总额在起始年份与最终年份的变

化值；∆Si 为 8 个目标市场在两时间节点间，对中国第

i 类肉鸭进口额占第 i 类肉鸭总进口额比重的变化量；

Qi
0 为起始年份 8 个目标市场第 i 类肉鸭的进口总额；Δ

表示 2 个时间节点之间的变化量 [29]。

我国肉鸭出口额 CMS 模型第一层分析结果如表 7

所示。2012—2015 年，中国肉鸭出口增长迅猛，实际

出口增长达到了 2 715.94 万美元。其中竞争力效应均为

正值，贡献率分别为 59.29%，说明在此阶段中国肉鸭

的竞争力提高，其他国家（地区）加大了对中国肉鸭的

进口，竞争力效应也是中国肉鸭出口的首要因素；结构

效应也为正数，贡献率仅次于结构效应，为 51.81%，

说明随着“一带一路”的推进和 RCEP 协定的生效，中

国肉鸭的国际地位逐渐上升，与周边国家（地区）的交

往日益深厚，极大的促进了出口；交叉效应为负值，贡

献率最小，占比为 11.11%，导致出口额减少了 301.71
表 6 CMS 模型分解指标含义

表 5 2019—2023 年世界肉鸭主要出口国家的 RCA
年份 中国 匈牙利 法国 荷兰 波兰 保加利亚

2019 年 0.6951 28.2265   9.0996 1.7730   4.6321 45.8643

2020 年 0.6210 20.0946 10.2815 1.6835   5.8321 47.5675

2021 年 0.5132 28.1774   8.6858 2.0612   5.7288 46.4059

2022 年 0.5509 23.6560   6.4156 2.1611 10.7121 71.6474

2023 年 0.4906 24.3555   6.0704 1.6281   7.5483 63.2599

分解层次 指标 具体含义

第一层次分解

结构效应 目标市场肉鸭进口需求变化而引起的中国肉鸭出口额的变动

竞争力效应 中国肉鸭出口竞争力变化而引起的中国肉鸭出口额的变动

交叉效应 目标市场肉鸭进口需求变动与中国肉鸭竞争力变化交互作用而引起的中国肉鸭出口额变动

第二层次分解

增长效应 衡量目标市场进口规模扩大对中国肉鸭出口额的变动

产品结构效应 衡量中国肉鸭出口结构与国际市场偏好的匹配度引起的肉鸭出口额变动

整体竞争力效应 中国肉鸭整体竞争力变化对出口额的变动

产品竞争力效应 中国出口某类肉鸭在目标市场中竞争力的变化而引起的中国肉鸭出口额变动

净交叉效应 衡量中国肉鸭出口份额的变化与目标市场进口规模变化的匹配度

动态交叉效应 衡量中国各类肉鸭出口份额的变化与目标市场对产品需求结构变化的匹配度
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万美元。

2016—2018 年，中国肉鸭的出口呈现萎缩的趋势，

实际出口减少了 1 049.75 万美元。结构效应、竞争力效

应、交叉效应均呈负值。其中竞争力效应为主导因素，

贡献额为 91.50%，导致出口额减少 960.51 万美元，说

明 2016 年亚欧大陆再爆发 H5 禽流感极大影响了中国

肉鸭的出口，中国虽有效控制疫情的传播，但仍使其在

国际市场中处于不利地位。结构效应和交叉效应也均为

负值，贡献率分别为 5.89% 和 2.61%，占比较小。

2019—2023 年，中国肉鸭出口继续稳定增长，实际

出口增长 649.69 万美元。其中结构效应和竞争力效应均

为正值，占比分别为 198.24% 和 160.94%。交叉效应占

比最大，导致中国肉鸭的出口额下降 1 683.89 万美元。

3.2 第二层分析结果    第二层次的分解公式为：

∆q=S 0∆Q+（∑Si
0∆Qi–S 0∆Q）+∆SQ 0+（∑∆SiQi

0–∆SQ 0）
        增长效应           产品结构效应    整体竞争力效应    产品竞争力效应

+（—–1）∑∆SiQi
0+[∑∆Si∆Qi –（—–1）∑∆SiQi

0]

               净交叉效应                                      动态交叉效应

Qt Qt

i i

iiiQ 0 Q 0

式中：S 0 为起始年份中国肉鸭出口总额占 8 个目标市场

肉鸭进口总额的比重；∆Q 为 8 个目标市场肉鸭进口总

额在起始年份与最终年份间的变化量；∆S 为起始年份

与最终年份中国肉鸭出口总额占 8 个目标市场肉鸭进口

总额比重的变化量；Q 0 为起始年份 8 个目标市场肉鸭

进口总额；Qt 为最终年份 8 个目标市场肉鸭进口总额。

我国肉鸭出口额 CMS 模型第二层分析结果如表 8

所示。结构效应分解为增长效应和产品结构效应，增

长效应的贡献额在 2012—2015 年为正值，贡献率为

91.66%，说明中国肉鸭出口增长很大程度取决于世界

各国对肉鸭的进口需求增加。增长效应在 2016—2018

年 和 2019—2023 年 均 为 负 值，贡 献 率 分 别 为 2.76%

和 -80.99%，主要是由于吉尔吉斯斯坦、中国香港等

国家（地区）对肉鸭的进口需求减少；产品结构效应

的贡献额在 2012—2015 年和 2016—2018 年为负值，

在 2019—2023 年为正值，由 -1 082.27 万美元增长至

1 814.15 万美元，说明我国不断调整肉鸭的出口结构，

积极对接国际市场消费需求。

竞争力效应分解为整体竞争力效应和产品结构效

应。2 种效应在 2012—2015 年均为正值，贡献率分别

为 6.28% 和 53.01%，产品竞争力的影响远高于整体竞

争力，说明竞争力效应所带来的出口增长是由于中国以

鲜或冷的整只鸭、冻的鸭块及杂碎为主的产品竞争力较

强，从而引起中国肉鸭出口额的增长。2016—2018 年，

产品竞争力效应为正值，贡献率为 -6.12%，而整体竞

争力效应为负值，贡献率为 97.62%，它带来的消极影

响超出了产品竞争力的积极影响，最终导致该阶段的竞

争力效应为 -960.51 万美元；与之相反，2019—2023 年，

产品竞争力效应变为负值，导致出口额减少了 213.74

万美元，而整体竞争力变为正值，贡献率为 193.84%，

促进出口额增加 1 259.35 万美元，直接抵消了产品竞争

力效应所带来的负面影响。

交叉效应分解为净交叉效应和动态交叉效应。其

中净交叉效应在前 2 个阶段均为正值，贡献率分别为

19.37% 和 -0.36%，说明我国肉鸭出口份额的变化与世

界进口规模的变化相吻合，对中国肉鸭的出口增长起到

了促进作用，净交叉效应在 2019—2023 年为负值，贡

献率为 -10.67%，导致出口额降低 69.3 万美元。动态效

应在 3 个阶段均为负值，说明以鲜或冷的整只鸭为主的

中国肉鸭出口份额变化与国际市场进口需求不匹配，成

为影响交叉效应的主导因素。

4 主要结论与对策建议

4.1 主要结论    以 2012—2023 年中国出口相关数据为

基础，运用 3 个指数分析中国肉鸭的国际竞争力，在此

基础上，采用 CMS 模型来测算中国肉鸭出口增长的驱

动因素，得到以下结论：

首先，出口贸易现状分析显示，2012—2023 年，

中国肉鸭出口额和出口量整体均呈波动式上升趋势。其

中，鲜或冷的整只鸭、冻的鸭块及杂碎和整只冻鸭 3 种

产品的出口份额最多，其占比超过 90%，且整只冻鸭的

出口额自 2018 年来呈上升趋势；从出口市场结构来看，

中国肉鸭出口市场主要集中在亚洲，中国香港占据主导

地位。2018 年以来，柬埔寨扩大了对中国肉鸭的进口，

成为主要进口国之一。

第二，IMS、TC 和 RCA 指数显示，2012—2023 年，

我国肉鸭的出口竞争力较弱。我国肉鸭的国际市场占有

率介于 5% 至 10% 之间，与肉鸭出口大国匈牙利还有

较大差距；肉鸭的贸易竞争力指数介于 0 至 1 之间，整

体呈现先下降后缓慢上升的趋势；我国肉鸭的显示性比

较优势指数 5 年内均小于 0.8，说明我国肉鸭的竞争能
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力较弱。

第三，基于 CMS 模型第一层分解发现：中国肉

鸭出口主要取决于竞争力效应中的整体竞争力效应。

2012—2023 年，中国肉鸭出口的变动很大程度上取决

于竞争力效应，且贡献率不断提高；基于 CMS 模型第

二层次分解发现：竞争力效应主要是由整体竞争力效应

引起的，若肉鸭整体竞争力处于较低水平，将使中国肉

鸭在国际市场处于不利地位。此外，国际市场进口需求

的波动和肉鸭出口结构的调整也极大地影响中国肉鸭的

出口。

4.2 对策建议

4.2.1 开拓多元化市场，提升出口韧性    中国应在巩固

肉鸭在亚洲市场的主导地位的基础上，深化与 RCEP 成

员国的贸易合作，拓展欧盟、中东等新兴市场。建立全

球肉鸭需求动态监测平台，实时跟踪目标市场政策变化

与消费趋势，优化出口品类结构与区域布局。利用“一

带一路”倡议加强冷链物流合作，降低运输损耗，提升

鲜品出口能力。

4.2.2 加快标准化建设，提升国际竞争力    目前中国肉

鸭产业存在大而不强、多而不优的问题，导致中国肉鸭

国际竞争力逐渐下降。为此，需要发挥肉鸭龙头企业引

领作用，引导中小养殖户向集约化、智能化转型，推广

“龙头企业 + 合作社 + 农户”模式，统一饲料配方、养

殖规程和环境控制标准，配套自动化温控、饲喂和粪污

处理设备，降低单位成本并提升产出效率。其次，不断

完善肉鸭出口质量标准体系，确保产品符合欧盟、日韩

等目标市场的残留物限量、动物福利等严苛标准，破除

技术性贸易壁垒。 

4.2.3 优化出口结构，延长产业链条    提升肉鸭整体竞

争实力，突破以冻品为主的初级加工模式，针对细分市

场需求开发高附加值产品，如面向东南亚市场推出清真

认证即食鸭肉，针对欧美高端市场研发低脂即食鸭胸、

法式鸭肝酱等预制产品；综合利用鸭绒、鸭血等副产品，

开发羽绒制品、生物医药原料，全面提升产业竞争力。

同时应支持龙头企业与科研机构合作，攻关鸭肉保鲜、

风味锁鲜等关键技术，延长加工品保质期与适销半径。
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