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特点与创新

　打造豪华阵容

科学讲坛在主讲人选择上充分利用各承办方优势，同

时不断加强与其他机构合作。240 期活动中，共邀请主讲

人256人次，其中两院院士72人和诺贝尔奖获得者4人（约

占 30%）；美国、瑞士、加拿大等外国专家 15 人。

　精心策划选题

科学讲坛突出话题性和联动性，以社会热点、科技大

事件为主题，同时与临时展览、科普节日、影视及馆内其

他科普活动相配合或联动，先后举办过国际化学年、日本

福岛核事故、特效电影节、天文奥林匹克、世界气象日、

国际地球日、全国科普日等系列讲座 104 期（占 43%）。

　寻求形式突破

科学讲坛打破传统的“演讲＋提问”方式，不断探索“一

人主讲＋多位专家讨论”、“访谈＋演讲”、“演讲＋影

片播放”、“演讲＋科学实验表演”、“演讲＋科技展品

体验”等多样化形式。如第 161 期活动，契合“3D 打印”

主题，现场展示了几台有代表意义的 3D 打印机及相应的

打印产品，极大调动了听众的积极性，加深了听众的有关

认识，深受欢迎。

经验与反思

　科技馆科普讲座的定位

活动本身的定位是策划的前提。以较为传统的人际传

播方式，为公众搭建与专家面对面进行科学交流的平台，

彰显了讲座独特的公共文化魅力和生命力，使之早已成为

科技馆最常见的科普教育形式。尤其是近年，随着科技馆

科普教育越发受到重视，不少科技馆正在将讲座类活动推

向常态化、系列化和品牌化，使科普讲座较之其他科普活

动在形式上更为成熟。但是，对于科普讲座在科技馆中的

定位，仍然值得我们从科技馆教育的大范畴进行审视。科

技馆的本质是以展览为主要手段的科普教育机构，展品是

科技馆教育最核心的载体，展览教育是基础和核心。因此，

一方面要肯定科普讲座是科技馆科普公共服务的重要形式，

特别是科技馆引入“科学中心”的理念之后，发挥了其在

搭建公众与科学家之间进行科学沟通与交流方面的巨大优

势；另一方面不能肆意拔高科普讲座的教育功能和意义，

其远不能替代展览教育的核心地位，若非条件所限应优先

发展展览教育，不能舍本逐末。

　科技馆科普讲座的选题

作为在“体验科学，启迪创新”的公共文化场所举

办的活动，科技馆科普讲座的选题首先便应体现科学性，

必须具有事实根据和理论根据，不能是伪科学命题，这

是最基本的要求。二是选题要有时代性，体现科技发展

对社会产生的影响，特别是结合社会重大事件和及时热

点，提高应急反应速度。三是主题与听众之间的适切性，

讲座面向的是大众，而不是少数群体，选题要考虑普通

公众的整体认知水平。以科学讲坛网上预约情况为例，

《神奇的量子反常霍尔效应》、《幽灵粒子——中微子
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探秘》2 期讲座选题虽极具科学性，但难度远超出普通

公众的理解水平，导致预约人数远远不及《3D 打印，打

印未来》和《雾霾天气与人体健康》。四是科技内容的

限定性，这是由科技馆的特殊性所决定的，若置此不顾

举办诸如《先秦散文的精髓》、《卡扎菲死亡之谜》及

各种外语培训等讲座，表面似乎拓展了科技馆的教育功

能，实则已脱离科技馆教育的边界，削弱了科技馆应有

的教育功能。

　科技馆科普讲座的形式

传统的讲座在形式上的鲜明特征是“一对多”，即一

人在“讲”台，多人在“座”位。相较传统的口耳相传或

书本传播具有交流性强、受众面广、成本低等优势，但受“信

息爆炸”时代的影响，其弊端却越发显现，必须从自身形

式的创新上找突破点。一是引入对话、访谈形式，邀请 2

位或多位专家，借助主持人的引导，增强对话和互动交流，

拓展听众视域。二是主持风格由“行政化”向专业化转变。

由有一定领导级别的管理人员主持活动能在一定程度体现

主办方对活动的重视和对主讲人的尊重，但此做法往往使

讲座在生动性、吸引力方面大打折扣。故应尽量选择相对

固定且有一定主持特长的人员，更能在讲座活动中紧随主

讲人思路，将其意图向听众作进一步准确表达，还能敏锐

捕捉听众需求，并善于引导听众提问和讲座小结，巧妙引

发听众思考和探究欲望。三是演讲过程融入更多辅助形式。

在保证以演讲为主要形式的前提下（否则就不是讲座），

应更多结合科技馆特色，综合运用展品展示、科学实验、

科技产品展示及科普影片播放等形式，共同服务于对讲座

主题的解读。

　科技馆科普讲座的主讲人选择

说“百家讲坛”成就了易中天、于丹等人，毋宁说

是后者成就了前者。主讲人是影响讲座效果的关键因素。

选好主讲人至少要考虑以下 3 个方面。一是学识的专业

性、权威性，这主要是对主讲人在专业背景和知识结构

方面的要求，是最基本的考虑因素。二是语言的通俗性、

生动性，这是对主讲人语言使用技巧方面的要求。讲座

是一种特殊形式的交际形式，既不是典型的书面语，也

不是典型的口语，在表达上力求专业性与通俗性做到完

美结合。三是神态、情感的亲和力、感染力，这主要考

虑的是对主讲人形象气质方面的要求，要求主讲人能很

好地与听众互动交流，营造良好的交流互动情境。综合

运用好姿态、动作、手势及神情等方式，表达对话题的

不同解读。

　科技馆科普讲座的资源推广

传播途径和方式很大程度决定着传播的总体效果，讲

座由于受到时间和空间的限制，现场受益听众有限。科技

馆科普讲座资源应通过多种传播途径扩大受益群体，采取

“打破时空界限”的传播推广方式。可以利用信息技术将

线下（现场）与线上（网络）实现同步，可以采用多媒体

数据、视频点播等网络传播手段将讲座资源推广到有关科

普网路平台，可以通过制作成有关图书、录像、光盘等科

普资源载体，通过一定的活动形式将科普讲座资源带给更

多受众。将现场活动与持续传播相结合，促进科普资源的

共建共享，力争科普效果最大化。

　科技馆科普讲座的品牌化发展

科技馆科普讲座品牌化发展是吸引公众的无形动力，

是自身形象和核心竞争力的集中体现，是讲座自身生存和

持续发展的内在力量，进而体现科技馆整体的公共文化服

务能力和社会价值，这需要科学的策划、高效的管理、高

质量的产品服务及推广。它是一个长期的系统工程，定位、

选题、形式、主讲人、主持人、宣传推广等各个环节综合

影响着品牌的效果，不仅要靠品牌发展的科学策划、组织、

管理实现持续优良的品质，还需通过各种途径和媒介长期

做好活动的推广营销。

结语

作为一项较为成熟的面向公众的科普活动，中国科技

馆科学讲坛活动还需不断总结和创新，继续调研分析国内

外科技馆及国内外成功的讲座及演讲活动案例，吸取成功

经验；继续做好听众调查研究，了解听众需求；加大选题

策划，加强宣传工作，努力为公众与科普专家搭建好交流

的平台，为广大公众提供优质的公共科普服务，为提高全

民科学素养贡献力量。■
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