
专   题

Feature Story

16 \China Science & Technology Education 

2011年 9月 18日上午，中央政治局常委、

中华人民共和国副主席习近平以及刘云山、刘

淇、刘延东、何勇等中央领导，郭金龙、王安顺、

赵凤桐、鲁炜等北京市领导参加了在北京奥林

匹克公园举办的全国科普日北京主场之一——

北京科学嘉年华主场活动。期间，习副主席亲

自动手和孩子们共同完成了科学实验，并称赞

今年的全国科普日活动主题鲜明、设计新颖、

形式活泼。　

��策划阶段

科学节作为一种时尚前沿的科普活动形

态，已经得到了世界多个国家的认可。早在

2010 年，北京市科协有关领导提出要借鉴国际

先进科普传播方式，创立北京科普传播品牌，

这成为北京科学嘉年华的发韧。

在活动主题上，经过多次研讨大家达成了

一致的看法：科学节不同于传统的科普展览，

一定要突出其视觉的娱乐性和感官的可触摸性，

要让科学获得的过程成为一次身心愉悦的过程。

由此，我们最后提炼了科学嘉年华的主题——

“感受科学，享受科学”。围绕活动主题，我

们将活动定位归纳为 3 点：国际性、高端性和

互动性。其中互动性是科学嘉年华的核心，即

要求进入到嘉年华的全部项目必须是要动起来

的，突出人与展品的互动，突出观众的参与性。

在科学嘉年华的内容架构上，注重从观众

的感受出发，将观众感受科学的过程具象为科

学在人与自然、人与社会、人的自身成长过程

中所发挥的作用，最后形成了“未来家居、绿

色生活、智慧通讯、世界畅游和快乐教育”5

大板块内容。

��筹备阶段

北京科技教育促进会作为活动承办单位，

责无旁贷地担当起了具体的组织工作，组建了由

秘书处、运营中心、品牌活动、国际推广和新闻

中心构成的工作团队。万事开头难，首届北京科

学嘉年华的筹备克服了重重的困难，不论是项目

征集，还是赞助招商，以及活动区域搭建、活动

现场管理，每个环节对于团队而言都是全新的。

首先，北京市科协领导从北京建设世界城

市的高度来定位嘉年华，因此，国际性必须是

首届北京科学嘉年华的突出特点，这也为我们

国际科普资源邀请工作提出了新的标准。在筹

备工作中，我们与国际科普组织开展了广泛联

络，努力与多个国家和地区的科学节组织建立

合作交流关系，最终不仅有来自数十个国际组

织的代表参观了嘉年华主场活动，德国科学日、

新加坡科学节、日本函馆科学节等机构还在北

京科学嘉年华主场活动上设立展台，与首都公

众互动，成为现场活动的一大亮点。

于 2011 年 9 月 16-23 日举办的首届北京科学嘉年华活动是全国科普日北京地区最主要的科

普活动之一，包括北京科学嘉年华主场活动、北京国际科技电影周、北京 - 意大利国际科技经贸

周和全市基层活动 4 部分内容组成。活动紧紧围绕全国科普日“节约能源资源、保护生态环境、

保障安全健康、促进创新创造”主题，广泛开展了形式多样、内容丰富的科普活动。北京科学嘉

年华活动期间，有来自 12 个国家和地区的 42 个国际科技组织、147 个中外科普资源项目参与了

主场现场活动；活动引进国际 IMAX 大片 5 部，播放国际科技电影 49 场；206 家中外机构参与经

贸洽谈活动；全市基层科普活动达 150 项；北京科学嘉年华活动直接受众人数超过 50 万人。本

文将从组织者的角度简要介绍首届北京科学嘉年华活动的组织实施过程，分享从设计到筹备再到

实施这样一个大型群众性科普活动的思考与收获。

科普活动案例 1

北京科学嘉年华
文 _ 耿  捷 / 北京科学嘉年华活动组委会执行秘书长
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第二点，也是筹备工作中最主要的困难仍是

源于活动的定位：互动性。如何使活动的互动性

得以淋漓尽致地体现成为团队工作思考的重点。

2011年 5月下旬，我们召开了项目说明会。

会上，有几十个学协会的代表到场，他们对于

科学嘉年华都表示了浓厚的兴趣，但是在讨论

到参与形式上时，却面露难色。主要问题集

中在两点：一是如何互动。

过去学协会参与的科普活

动，多采用利用展板进行展

示的形式，对于如何组织互

动的活动缺乏经验。二是经

费。传统的由政府主导的科

普活动，大多是政府拿经费

补贴，而北京科学嘉年华的

专项经费不足百万，这样有

限的经费如何支撑一个大型活动的开展呢？

针对以上问题，组织者与各参与单位进行

了反复细致的沟通，与参与单位一起对要展示

的项目进行内容、特色的梳理和展示手段的研

究。比如北京市花卉协会，原来准备的是一些

展板和图书，内容比较死板，不容易引导观众

参与。经与协会相关负责人沟通，我们为他们

设计了一项活动——花卉大转盘：将花卉知识

做成转盘，通过观众参与游戏进行花卉知识有

奖问答，加上协会准备的一些小礼品，一下子

使展台活了起来。在活动期间，这个展台的观

众一直络绎不绝，成为现场的一个小亮点。

在活动经费上，政府经费有限，我们必须

从社会资源上想办法——充分发掘企业的资源，

将科学传播与社会责任以及品牌推广结合起来，

突出参与科学嘉年华为企业带来的附加效应。

比如松下公司是一家世界 500 强企业，在工作

中我们了解到他们“通过事业发展为社会做贡

献”的企业理念，也常年开展一些学生环境教

育的公益活动。由此，我们与其负责人建立了

联系，介绍了科学嘉年华的特色并得到他们的

认可。最后，松下Kid’s school （儿童学校）

亮相北京科学嘉年华，其展出的ECO学院、环

保课堂、混合动力小汽车现场制作和 3D 眼镜

DIY4 个互动项目得到了青少年朋友的喜爱。

企业资源的加入，不仅丰富了活动内容，

也为活动组织带来了经费，让我们有能力去资

助一些公益和学术单位，以吸纳更多、更好的

项目加入北京科学嘉年华。

��现场准备阶段

2011 年 8 月，北京科学嘉年华进入到进

场准备阶段，各种问题也接踵而来，其中最

关键的问题是户外展览的用电问

题。从什么地方接电？用电负荷

如何？电缆如何分配到每个展位

上？如何保证临时性用电高峰不

出问题？等等。这时候，要求我

们的现场运营负责人有高度的专

业性和责任心，积极与场地方配

合，熟悉场地用电的基本条件，

掌握各个展区的用电情况，随时

排查不安全隐患。正是由于有了

这种专业人员的管理，使得科学嘉年华主场活

动在 8 天展期内没发生任何安全事故，保证了

公众参与活动的安全和秩序。

��收获与体会

回顾首届北京科学嘉年华的举办，其成功

经验最重要的一点是建立了一套各部门积极参

与、有效协作的工作机制。北京科学嘉年华工作

领导小组成员有作为主办单位的北京市科协的

各个部门和事业单位，也包括主场活动主承办单

位科促会和电影周承办单位嘉星一族传媒集团。

在北京市科协党组的充分重视和统一领导下，领

导小组制定了详细的分工方案，明确有关单位的

职责，各单位指定负责人和联络员。各个部门和

单位分工负责，联合协作，各尽其职，各取所长，

保证了活动的圆满成功。同时，积极引入社会资

源，搭建全社会参与科普活动的平台，也是科学

嘉年华活动取得成功的一个重要因素。

2012年，第2届北京科学嘉年华又筹备在即。

今年的活动主题将延续“感受科学，享受科学”

的精神，提出了科学“悦”生活的年度主题，旨

在更加突出科学为生活带来的快乐。同时，本届

科学嘉年华将吸引更多国际高端科技项目参与

展示互动，组织更加多元化的论坛、讨论会、科

技电影展映、科学表演秀及国际交流活动，为公

众打造最具国际影响力、前瞻性、高端性的科普

活动。■


