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Opinion观    察

一次社会化科普活动的实践探索
——访首届“城市科学节”策展人、科学同盟网主任耿捷

文 _ 祝　贺

中国科技教育：虽然城市科学节已经结束 2个多月了，很多人对这项特色鲜明的大

型科普活动依然有着很深的印象。请您介绍一下是什么原因促成了这项活动的创办。

耿捷：记得是在 2013 年 9 月前后，我被邀请参加中国科协青少年科技中心召开的

一次有关“科技馆活动进校园”项目的评审研讨会，谈到历年来在全国范围内积累的数

以千项的科普活动如何在面向社会的更广泛的平台上进行推广和展示，与会的专家就这

个话题展开了热烈讨论。其中，中国青少年科技辅导员协会常务副理事长牛灵江首次提

出：“中国应该有自己的科学节。”而当时，我们正在和北京展览馆策划在 2014 年暑

期举办一个面向青少年、集合娱乐性和教育性于一体的会展活动，牛老师的提议正好与

我们不谋而合，这就促成了城市科学节的诞生。

中国科技教育：在世界各地，每年都有很多形形色色的科学节活动，您认为什么是

科学节？

耿捷：的确，科学节是目前世界很多国家普遍举行的一项活动，但是对于科学节尚

没有明确而完整的定义。我们将其定义为一个以传播科学为目的，突出参与性、互动性

和娱乐性的节庆活动。科学节包含了两个属性，一是会展属性，科学节是一项会展活动，

在特定的时间和空间里举行，有特定的展品和项目，有定向的观众；第二个属性是文化

属性，在这点上它集合了主题公园的一些特质。主题公园是一种以游乐为目标的模拟景

观的呈现，它的最大特点就是赋予游乐形式以某种主题，围绕既定主题来营造游乐的内

容与形式。园内所有的建筑色彩、造型、植被游乐项目等都为主题服务，共同构成游客

容易辨认的特质和游园线索。可以说首届城市科学节就是打造了一个科学主题公园，17

天里，依托北京展览馆的建筑空间营造了一个集诸多科学娱乐内容、休闲要素和服务接

待设施于一体的暑期旅游地。

中国科技教育：与全国科普日等大型科普活动相比，城市科学节有哪些不同之处？

耿捷：城市科学节举办后，我听到有些行业内的专家把它定义为“社会化科普活动”，

2014 年 7月 18 日—8月 3日，首届“城市科学节”在北京展览馆举行。来自美国、英国、德国、

日本、新加坡、韩国、以色列及奥地利等8个国家和中国北京、上海、江苏、河北、河南、广西、四川、

新疆、吉林及台湾的 118 家机构带来了 300 余项互动科学体验项目，同时，还有数十场科学秀表演、

科普讲座、科普电影和 10 项科技竞赛轮番上演，为北京及全国的公众带来了一次的科学盛宴。活动

的 17 天里，到场观众累计 12 万人次。与以往大型科普活动不同的是，城市科学节是以商业化模式运

营的，不论是在资金的来源上，还是活动的运营机制上，以及宣传推广的手段上都尝试了与政府主导

的全国科普日、科技周等科普活动不同的方式。本刊采访了城市科学节的创办人，科学同盟网主任耿捷，

请她向读者详细介绍城市科学节的策展过程。
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也许在名称上就将其与那些由政府主导的比如全国科普日

等作了一定的区别。城市科学节是一个由企业创办的、全

社会给予支持的、通过商业化的模式进行管理的科学传播

活动。

在以往的实践中，科普是一项公益事业，大多数的科

普活动都是由政府立项，有专门的财政经费支持，依靠行

政发文的方式进行项目的发布和组织。相比而言，城市科

学节完全没有这些政策优势，而是采取了完全的经费自筹

和商业化运作模式。也正是因为这样，科学节的筹办过程

非常艰难。试想一下，在没有资金、没有政策支持的情况下，

如何能征集到更多好的科学活动，如何保证整个项目的运

转？在这方面，我们首先确立了科学节的一个商业模式，

基于它的会展和文化两重属性，将它开发成为一项文化旅

游产品。通过设计新鲜有趣的活动内容，吸引最大量的观

众人群，同时吸引企业的赞助，最后建立起门票、文化衍

生品销售、旅游、商业、餐饮等为一体的综合商业模式。

虽然这项活动没有来自财政的经费支持，但是在科普资源、

宣传和观众组织方面，得到了中国科协青少年科技中心、

中国青少年科技辅导员协会、北京市西城区教育委员会等

社会团体和政府教育部门的大力支持。可以说，首届城市

科学节是一次体现了科普社会力量和社会资源有效整合的

有益尝试。

中国科技教育：观众对于城市科学节活动有哪些反响？

耿捷：城市科学节活动虽然是面向所有年龄层次观众

的，但主要还是以吸引青少年参与为主。家长和孩子们对

科学节的活动是非常认可的，这也是对我们工作的最大肯

定。

在科学节现场，经常可以听到孩子对家长说：“原来

开车床这么好玩！”“原来破案要用到DNA检测。”“原

来家里的洗衣粉还能来做化学实验！”这些都是对我们现

场的一个个科学动手做活动的感想。孩子们通过动手参与

获得一个个意想不到的惊喜之后，发现科学这么好玩儿。

当然，好玩儿只是科学节目的一个方面，我们希望科

学节还能给孩子带来另外两个方面的影响。

首先，科学节可以引发孩子们对科学的好奇。在科学

节现场最受欢迎的展位就是由英国皇家化学会戴伟教授组

织的“趣味化学实验室”，每天有数百名孩子在这里做实验，

而一大早各个时段的实验就被预约满了。戴伟教授介绍说，

中国的孩子从初三才开始上化学课，而英国则要早很多。

而且英国学生的成绩中还有 20% 的实验分，而中国孩子的

考试中只有理论分数。他表示，化学是很多学科的基础，

化学在生活中的应用也很广泛，孩子们只有喜欢了实验，

才会对化学产生好奇，进而才会喜欢化学。也许一个未来

的化学家就会由

此诞生。

其次，科学

节希望能帮助孩

子们建立对职业

发展的兴趣。我

在科学节现场遇

到一个 3 年级的

小学生叫于士一，

他先后来了 3 次

科学节，每次都

看到他在一个展

位前全神贯注地

做实验或者游戏。

在我和他妈妈的

交流中了解到，

他是一个兴趣非常广泛的孩子，其中兴趣最大的是天文学，

他已经看了很多这方面的书籍，并且经常去天文台，孩子

还立志要做一个天文学家。

新加坡科学中心的林直明馆长曾说过：“科学节不只

是展览馆、博物馆，不是让市民或者老师看了就走了。科

学节的目的是让我们青年人成为很有创意的科学家、工程

师。”德国科技协会列奇主席也表示：“德国科技协会正

在尝试给一些学习能力超强的孩子更多接触科学的机会。

在这些孩子们年龄比较小的时候向他们提供一些科学的普

及知识，这些活动在幼儿园就开始推广。这样在早期进行

的科学普及能唤起孩子对科学的兴趣，为他们打开科学的

大门，而他们是未来的科学家。”我们期望科学节能成为

联系科学知识和职业发展之间的桥梁。

中国科技教育：城市科学节会继续举办吗？您对未来

有什么设想？

耿捷：是的，城市科学节将成为一个品牌活动持续举

办下去。目前我们已经确定在 2015 年暑期继续举办第 2 届

城市科学节。10 月份我们的一个工作团队就将赴德国科学

日学习，借鉴他们在科学节组织方面的经验。下一步，我

们还将面向世界各国征集科学项目，尽可能将世界上富有

特色、形式新颖的科普活动介绍给中国观众。同时也将引

入更多的市场机制以保证科学节的整体运营。

总之，我们希望通过城市科学节让更多的孩子爱上科

学，并在亲身参与科学实验、在动手实践中领略科学之美。

另外，我们也希望有更多的科研机构、大学、企业和媒体

能够加入到城市科学节的平台上来，创新科普活动形式，

为提高公民的科学素质奉献一份力量。■


