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当前科普工作面临着新的形势和任务，在

实施创新驱动发展战略的大背景下，科普工作

显得越来越重要。去年分管中国科协工作的中

共中央政治局委员、国家副主席李源潮同志几

次到中国科协调研，专门就科普工作召开调研

会议，作出了重要的批示，特别是在今年年初

的中国科协八届五次全会上，源潮同志的发言

有一部分专讲网络科普，实际上他谈的还是在

新形势下如何把科普工作做得更好，让科普工

作更有实效和更具影响力。

我们的科普战线很长，任务很多，随时都

在叠加新的工作，同时又要处理好以前成型

的工作和新工作的关系，要求我们要把所有

工作谋划好、配合好。今天的会是做顶层谋划

的会，我借这个机会讲几点意见：

第一，树立责任意识，增强紧迫感。

公众对科普工作的要求越来越高，党和

政府对科普工作的要求越来越高，中央书记

处对科普工作的要求越来越高，今年中国科

协全会上源潮同志脱稿讲了 40 多分钟，谈网

络科普，可见他的重视程度，我在这里给大

家再补充一些信息，源潮同志为了讲这个问

题，事先做了大量调查研究工作，他收集整

理了很多材料，还邀请了互联网顶级专家、

企业的代表，包括腾讯、百度、新浪、小米这

些 IT 业大腕们到中南海开座谈会。座谈会开

了整整一下午，直到晚上七点多才结束。会议

期间，他仔细地询问，认真地了解。源潮同志

还就他在中国科协全委会上的发言稿多次与

我们协商，提出了很多新的观点和思想，因为

他有深度思考，所以才能脱稿那么长时间。

作为中国科协科普力量的主力成员，我

们该怎么做？我想首先大家要有责任感，要

有使命感。各单位的一把手，要把单位的发

展方向把握好，把班子带好，把干部用好，

把工作氛围和环境营造好。班子要团结，要

谋大局、商大事，既分工协作，又群策群力，

共同带好队伍，确保单位向着预定的工作目

标前进。我们所有的干部要谋划好工作，做

好人、财、物、事统筹协调，保证团队旺盛

的战斗力，随时牢记我们这支队伍是我国科

普事业的中坚力量。我们的专业技术人员，

要充分发挥专长，确保工作开展的科学性、

专业性，各个学会要注重调动个人会员和单

位会员的积极性，钻研业务，把工作做好，

我们的各支队伍应该成为一个协调协作的有

机整体，共同推动事业的发展。

在这里我还要强调一个问题。我们算是科

普的“中央红军”，是主力部队，但是我们不

应包打天下，我们也不可能包打天下，我们做

的工作都是战略性、示范性的工作，都是组织

协调的工作，都是可能放大推广的工作，不管

是科协机关还是直属事业单位，我们都要从全

国的角度思考问题，我们要调动各省、市、自

治区，指导他们结合各个地方不同的实际情况

开展工作。中国最大的国情就是发展不平衡，

如果北京就是中国、如果东部沿海地区就是中

国，那什么事都好说，但中国的国情决定了一
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副药解决不了我们所有问题，各省各地都有自

己的省情地情，大家要及时地分析问题，总结

经验，注意推广示范和因地制宜。

再者，就是要注重联合协调。今天上午几

位领导发言都强调网络科普的重要性，也都表

示要推动这项工作。互联网精神是引领互联网

事业走到今天的核心精神，互联网能够改变人

类社会，遵循的就是“开放、共享、协作、参

与”这四个词八个字，开放就是没有门槛，谁

都可以进去，谁都可以随时发表意见，共享就

是谁都可以在里面寻找自己需要的东西。互联

网是协作的天然平台，有问题可以发帖子请大

家帮你解答出主意，有方案计划可以发动大家

来讨论和完善，维基百科、百度百科中的许多

词条都是公众编写的，维基百科信息量已经超

过大英百科全书很多倍，这都是公众参与完成

的，这是群体协作的结果。

要想做好我们的科普工作，我想大家应该

也来研究这四词八字，怎么能让公众真正参与

进来，只要公众能参与进来，科普就不会是一

味说教、居高临下，不要以为公众什么都不懂

等着你去教化，公众中有无穷的智慧，看你有

没有办法让他们参与进来，他们愿不愿意参

与，这才是关键。所以到了我们该转变思想、

转变思路、转变做法的时候，大家已经做了很

好的尝试，我希望今年把这些工作继续开展下

去，坚持下去。

第二，要有大局意识，围绕中心，联合

协作，继续发扬我们科普口大团结、大协作

的精神。

科普部的作用要凸显，要起一个科普口

“司令部”的作用，做好谋划、指挥、协调，

科普部要充分调动方方面面的积极性，把工作

做好。去年我们建立了工作调度会制度，一季

度一次，总结一下发现效果不好，因此我与杨

部长商量果断调整，试点的东西有效果就往前

走，没效果就拐弯，甚至往回走都可以。今年

我们开展专项工作调研，没有固定的开会时

间，不允许一开会就报流水账。只要重点工作

涉及到其他部门我们就进行专项调研，发动大

家集思广议。

第三，我号召大家开展学习调研，大兴调

研之风，这就是我们要懂本行。

不要老抱着原来的规矩而不放，也不要老

拿过去的规律说事儿，我们处在一个快速变化

的时代，工作环境每年都在变化，公众的需求

变化更大，新形势、新技术、新观念的冲击需

要我们不断加强研究、加强调研。前段时间我

和束为同志带领科普部、科技馆有关团队调研

了果壳、金山、腾讯、百度等一些企业，收获

非常大。我们感觉到这些骨干企业里蕴含着无

限的创新活力和丰富的科普资源，只要我们把

工作谋划好、做到位就好办，所以我号召大家

走出去，不要闭门造车。社会上有很多资源，

从我接触的范围来看，不管是企业、事业还是

机关部门，一提到科普大家都很支持，我还没

遇到过不支持科普的，关键你要把平台搭好，

把事想到位，把积极性调动起来，把合适的人

推到台上。今年我们中国科协组建一支由 150

人构成的首席科学传播专家队伍，各方非常重

视，很多学会理事长表示愿意牵头，可见科技

工作者不是不重视科普，关键是你没给他搭

台，没鼓励他做，没给他政策。我们要做的就

是这样的工作，把科技工作者摆到位，把有关

部委、有关机构、有关企业、有关高校、有关

社会组织摆到位，调动他们做科普，让他们在

科普中受益、成长。

最后一点，我谈谈我们这支队伍的建设。

任何事情的成功，人的因素是第一位，所以打

造一支精良的队伍至关重要。要按照源潮同志

提出的“知大局、懂本行、干实事”原则把我

们这支队伍建设好，我们不仅要注重学习，还

有培养踏实的工作作风。不是为了搞活动而搞

活动，不是为了执行预算而搞活动，不是追求

一些什么轰动效应而搞活动，要把我们工作落

到需求上，看是否真正能为公众服务、使公众

获益，这才是关键。去年我们全党都认真进行

党的群众路线教育实践活动，各个单位抓得都

很好，我参加的所有班子民主生活会，大家谈

得也非常好，整改措施也很到位，我希望今年

我们把去年整改的东西，去年总结提炼的东西

（下转第 22 页）
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很好地落实到工作实际中去。我们花了这么大

工夫，认真梳理总结的东西不能付之东流，认

识到的问题不能再犯，解决问题的整改措施要

认真落实，同时要认真执行中央八项规定等一

系列政策文件，要给全国树立示范，特别是坚

决杜绝“豪华科普”问题，这点我以前谈到

过，虽然我们国家 GDP 已是全球第二，但一

平均实在是算不了什么，不光人均 GDP，我

们人均教育经费有多少？我们国民平均收入

水平有多高？我们没有资本浪费挥霍，大手大

脚，特别是传播科学思想和理念、服务广大公

众的科普工作，本身就是一个教化过程，具有

强烈的示范性。我们有的人开展科普活动搞得

那么豪华，那么奢侈、烧钱真是不应该，所以

我们中国科协要带个好头，能从简都从简，注

重实效就好。

另外，我要提醒一下大家，科普经费每

年都有增加，经费多了，有的管理也粗放了，

有的时候一拨下去就了事，效果怎么样也没

有人认真过问，该问效也不去问效，这些情

况都是存在的。我们这支团队要注意，大家

手中都有一定权力，各位领导和各位同志，

在工作中一定要遵照党风廉政建设的准则，

切忌不能以权谋私，切忌不能拿这点可怜的

科普经费以权谋私。我在中国科技馆经常讲

这句话提醒我的同事，我说你因为这点私利

干出些违规违法的事请，不仅使国家经费蒙

受损失，最严重的是对我们这支队伍的伤害

太大了，对我们事业影响太坏了，所以我希

望全体同志都要警钟长鸣，只要有项目，只

要有利益，就会有人去争取，这是规律。所

以各单位领导一岗双责，要把这件事情抓好，

绝不能在这方面出问题。
（责任编辑 谢小军）

动，高于所有其他形式的科普活动。线上科

普活动由于参与的便捷性、活动过程的交互

性而越来越受到公众的青睐；同时传统的科

普展览 （46.12%）、科普讲座 （35.44%）、科

普参观 （30.1%） 等活动仍然有相当大的需

求。这体现了未来线上线下科普活动同步发

展的趋势。

本次问卷调查的主要数据统计结果和结

论，一定程度上窥斑见豹地展示了我国公众

对于 PM2.5 科普的强烈需求，主要结论也为

未来的 PM2.5 科普活动提供了有价值的参考。

但由于资源、人力的限制，也存在一定意义上

的方便样本；同时，819 个被调查者的统计数

据并不能全面体现我国公众的 PM2.5 科普需

求。此外，对于现有的科普活动、媒体的科学

传播仍然停留在最基本的有无层面。针对

PM2.5 科普活动的统计和梳理，对现有媒介科

普信息进行内容分析，进一步分析 PM2.5 科

普现状并结合公众科普需求提出可行性建议

将成为课题组下一步的研究重点。
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