
员 五四时期 叶科学曳 杂志广告兴起的背景
五四时期是集中反映中国现实社会追求现

代化的曲折历程的阶段。在这场我国历史上最

伟大的思想解放运动中，中国科学社所创办的

《科学》 杂志在科学思想启蒙与科学知识传播方

面扮演着重要的角色。

1914 年 6 月，留学学生赵元任、任鸿隽、

杨铨等人在美国发起成立了中国近代史上持续

时间最长、社会影响最广的民间学术团体———

中国科学社。直至 1960 年在上海正式宣告解散

的 47 年中，中国科学社在中国科学体制化的

发展过程中起着举足轻重的作用，“经过中国科

学社与其它相应机构的大力提倡和传播，使得

‘科学’观念在中国生根、‘科学家’角色出现，

对中国科学体制化做出了重大贡献，为中国科

学技术的发展开辟了一条前进的大道”[1]。
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[摘 要] 五四时期，以 《科学》 为代表的科技期刊有力地推动了科学知识的传播与科学意识的启蒙。作为科技传播的形

式之一， 《科学》 杂志的广告在科技传播的过程中也发挥了积极的作用。通过统计、分析五四时期 《科学》 的广告，提

出五四时期 《科学》 杂志的广告通过搭建“传受平台”而间接发挥其建构功能的观点，同时探讨了 《科学》 广告传播科

学知识与培养科学意识的两大功能。
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《科学》 杂志是中国科学社开展科学传播的

重要载体。1915 年 1 月，“呼唤国人科学意识

的第一刊”[2] ———《科学》 杂志在上海正式创刊。

《科学》 杂志虽然在近代中国经历了曲折的发

展，但一直连续发刊至 1949 年，共计 32 卷；

1950 年出版一增刊后停刊，1957 年曾以季刊面

目复刊，但很快又停刊；1985 年，周光召等人

将其再次复刊[3]。
广告业是社会经济发展的晴雨表，社会发

展变动可以通过广告体现出来。“从我国广告

发展的历史来看，民国不仅是我国现代广告

的肇始期，同时也是我国现代广告业发展的第

一个高峰期”[4]。五四时期，广告作为一种重

要的传播形式，已经得到了较多的应用。五四

时期，《科学》 刊登了较多的广告，成为 《科

学》 杂志的一部分，在科技传播中发挥了积极

的作用。

《科学》 广告形式多样，涉及科技书刊广

告、机构广告、征文广告、活动广告、产品广

告等多个方面，但是其发展速度却相对缓慢。

以 1915 年下半年 （7 月刊-12 月刊） 为例，在 6
期刊物中仅出现 2 个广告。其中，除了第 7 期

刊登一则广告 （上海商务印书馆寄售江苏省教

育会出版 《教育研究》），以及第 8 期出现一则

介绍 《东方》、 《英文杂志》、 《妇女杂志》、

《实业浅说》 等 7 种书刊的“介绍新刊”广告之

外，其余 4 期均未刊载广告。相比于正文内容

的 743 页，广告内容仅有 3 页，二者的比值竟

高达 247.67———创刊初期 《科学》 广告发展的

微弱状况可见一斑。尽管如此， 《科学》 杂志

上的广告却凭借夸张、形象的宣传手段，如鲜

艳的色彩和形象的漫画等，吸引了多数读者的

注意力。例如 1917 年 6 月刊中所刊载的“柯达

相机”的广告，形象地描绘了相机的产品实物

图，不仅直观传达了“相机”这一概念的相关

信息，同时也有助于调动民众的科技兴趣。

那么，《科学》 的科技广告在五四新文化运

动时期的社会科学传播与思想启蒙等方面各自

发挥着怎样的作用呢？作为传播学的重要组成

部分，传播效果一直是传播学研究的热点，

“新闻传播效果是新闻传播活动的出发点和归

宿，效果问题是整个传播活动的中心”[5]。因此，

围绕着五四时期 《科学》 杂志广告的功能研究

这一中心，笔者针对 1915 年至 1919 年 5 年时

间内的 《科学》 杂志进行了具体的实证分析。

研究五四时期 《科学》 杂志的广告，也可以从

一个侧面来了解 《科学》 杂志在中国近代科技

传播史上的重要地位。

2 五四时期 叶科学曳 广告的统计分析
本研究采用内容抽样统计分析方法，以

《科学》 杂志的广告为研究对象，重点抽样分析

了 1915 年至 1919 年 《科学》 发行月刊的广告

内容。以年份为纵向线索，本研究采用了以每

年的第 12 期为样本选择对象的抽样办法，共抽

取了 5 年内的 5 个样本；以期数为横向线索，

则采用了 12 期整体研究的办法，以该年度内的

所有广告为样本。

在具体的研究过程中，以内容为标准，本

研究从整体上将 《科学》 广告分为科技书刊广

告、机构广告、征文广告、活动广告、产品广

告等 5 部分；同时按照广告中内容的传播对象

进行分类，又将科技书目广告分为了大众型科

普书刊广告和专家型科技书刊广告两种，其中，

专家型科技书刊广告则又可以按照书刊涉及学

科的知识体系，进一步分为生物学类书刊广

告、地理学类书刊广告、天文学类书刊广告

等；除此之外，还将根据研究需要进行其他的

相关分析。

在此基础之上，本研究围绕五四时期 《科

学》 科技广告的数量、内容、类型等进行了细

致的研究、比较，并得到了如下结果。

2.1 广告数量及其在期刊内容中的比例分析

由于 1915 年至 1919 年尚属于 《科学》 杂

志发展的起步阶段，文章内容仍然是杂志关注

的重点部分，因此，这一时期的 《科学》 广告

从整体上来看并未出现较大的发展趋向。

以每年的第 12 期为分层抽样样本，本研究

对 1915 年至 1919 年的 5 期杂志的广告进行了

相关的统计，从图 1 中可以看出，五四新文化

运动时期， 《科学》 的广告从整体上来看呈现

着并不稳定的上升趋势，其中，1916 年 12 月刊

的广告竟有 25 个之多，其余年份的广告却相对

较少。
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从广告与文章内容的版面数量看来，如下

图 2 所示，广告在期刊中所占的比例呈现不稳

定的上升状态，表明 《科学》 杂志的广告虽然

发展速度相对缓慢，但是其在期刊整体中所占

的比重确实是不断提高的。除了中国科学社及

《科学》 发展中源自自身的一些影响因素之外，

这也与当时“中国由传统社会向现代社会转型

的一个历史时期，社会在急剧地发展变化”[6] 的

时代背景有一定的联系。

2.2 叶科学曳 广告的传播类型分析

据统计，五四时期 《科学》 杂志中的广告

均与科学知识、科学原理、科技动态及科学理

念等的传播有密切关系。以 1916 年 1 月的期刊

为例，该期的 25 则广告均与科技传播有较大的

关系，其中，自刊广告 （2 则） 属于 《科学》 杂

志的宣传与征稿广告；科技书刊广告 （17 则）

均与社会科技传播有密切联系；产品广告 （3
则） 中有两则属于科学技术应用型，一则为日

常用品广告；而该期中唯一出现过的机构广告

“上海西区高等小学校通知”则是学校———教育

机构的宣传广告。

可以看出，在 1916 年第一期中出现的广

告，其主要对象为科技书刊、科技产品、科教

机 构 等 3 部 分 内 容 （占 该 期 广 告 总 数 的

96%），其目的均为传播先进的科学知识、帮

助受众学会使用先进的科学技术，体现出了

《科学》 广告较强的专业性特色，即“以科学

传播为宗旨”。

2.3 广告分类及各类广告的比例分析

按照广告承载的主要内容进行划分，五四

时期 《科学》 杂志的广告主要可以分为书刊

广告、机构广告、征文广告、活动广告、产

品广告等 5 种类型。以 1916 年全年的 12 期

杂志中的广告为例，在全部的 118 则广告中，

本刊广告、征文广告、产品广告、机构广告

及书刊广告的数量分别为 11 则、10 则、20 则、

6 则、71 则。

图 1 1915年至 1919年第 12期 叶科学曳 广告数量

图 2 叶科学曳 广告内容与文章内容的版面数量比值
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淤注院 该示意图中 野其他冶 一项包括教科书尧 工具书及其他不属于学科知识体系中的专业性学报尧 会报等遥

如上图 3 所示，在所有的广告中，书刊广

告的比例为 61%，成为广告的主体内容；产品

广告以 17%的比例位居第二；其余 3 种类型的

广告则势均力敌，均在 8%左右。由此可见，书

刊广告是 《科学》 杂志广

告的主体类型，产品广告、

机构广告等其他类型所占

比例相对较少。

2.4 各类书刊广告的比较分析

《科学》 杂志所刊登的

书刊广告不仅数量较多，同

时广告中所刊载的书目也

较为全面地涵盖了当时社

会的受众。以科技书刊是

否具有较强的专业性为依

据，书刊广告则又可以进

一步划分为大众型科普书

刊广告和专家型科技书刊

广告两类。其中，大众型

科普书刊广告是指广告所宣传的书刊以普通大

众为主要对象，涉及的内容相对通俗易懂。专

家型科技书刊广告则是指广告所宣传的书目以

专家、研究者等具有一定科学知识基础的专业

型受众为对象，涉及的内容相对专业深入，其

中也包括了各类教科书广告。

以 1916 年全年的 《科学》 杂志中的广告为

例，如表 2 所示，在 71 则书刊广告中，大众型

科普书目广告与专家型科技书刊广告所占的比

例差距不大，接近 1：1，从某种程度上表明了

《科学》 及其当时所处的时代背景之下社会科普

书刊的发展态势，即尚未全面地为社会各类民

众提供可供选择的科普书刊。

《科学》 的专家型科技书刊广告广泛涉及了

各类学科，如生物学、化学、物理学、天文学、

地理学、建筑学、教育学等。如图 4 所示，在 33
则专家型科技书刊广告中，涉及天文学、数学、

史学、地理学、物理学等 5 类学科。其中，地理

学与天文学数量相对较多，分别为 8 则、5 则，

这与我国作为农业大国，一直对天文、地理等自

然现象较为关注的历史传统有一定的关系。

3 五四时期 叶科学曳 广告的作用方式及功能
《科学》 杂志以广告的形式，通过介绍与传

播科普书刊、科学机构、科学仪器以及教育机

构等信息，有效地促进了公众与科技的沟通。

结合以上对五四新文化运动时期 《科学》 杂志

中的广告的统计分析，此处将以五四时期 《科

学》 广告在思想启蒙运动中的科学传播功能为

中心，展开进一步的讨论。

图 4 1916年 叶科学曳 专家型科技书刊广告分类①

图 3 1916年 叶科学曳 各类广告所占比例示意图

本刊广告

9%
征文广告

8%
产品广告

17%
机构广告

5%

书刊广告

61%
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3.1 叶科学曳 广告通过搭建 野传受平台冶 间接发

挥科学传播功能

与学术论著、科学消息、科学通讯等其

他内容不同的是，广告在传播科学知识、推

动科学普及等方面的作用并非直观的，而是

潜移默化的。广告作为一种知识和思想的新

型载体，通过传播社会所需要的、承载丰富

科学知识与科学思想的科学书刊、科学产品

等，为当时社会普通民众接近科学、感受科

学提供了渠道。即，《科学》 杂志上的广告提

供了供民众获取知识的渠道。

民国时期，虽然国人的“重男轻女”思想

有了一定的转变，女子受教育的权利却仍相对

有限。在这种情况下，书籍成为当时女性自我

教育、自我学习的最佳选择。而 《科学》 杂志

也针对女性的这一需求，选择性地刊发了相关

书刊的广告，为他们选择和获取书物提供了更

为便捷的途径。例如，在 1915 年 8 月，有一

则 《介绍新刊》[7] 的广告中就介绍了 《妇女杂

志》 这一新出刊物的相关信息。其广告词为：

“商务印书馆所发行之 《妇女杂志》 第七期昨

已出版，内容如何锡琛之 [身心与嗣续之关系

说 ]、飘萍之 [母之卫生及育儿法 ]、芸雪之

[妇女须知之家庭琐事 ] 皆有精理名著，中之

[女世说] 及 [吴中十女子集] 尤为名贵。小说

四种，一为李涵秋之 [雪莲日记 ]，一为程瞻

庐之 [弱女回天录]，一为玉愈女士之 [髫龄梦

影]，一为胡寄尘之 [无才女子 ]，命意皆极高

超，其文或以秀丽长或以俊逸胜，要皆为小说

界不可多见之作。其他如文苑美术杂俎传记调

查等们不及备论，诚女界之导师，亦闺中之良

友也。”由此可以看出， 《妇女杂志》 作为一

本以妇女为主要发行对象的刊物，不仅囊括了

供妇女娱乐休闲的小说等文学作品，更为重要

的是，它向社会传播了生理、卫生等常识性的

科学知识，例如 [身心与嗣续之关系说] 主要

讨论了妇女的身心健康对于后代遗传的影响；

[母之卫生及育儿法 ] 则传达了女性卫生及生

育等方面的知识。这些都有利于帮助当时的女

性更为科学地认识生理现象、培养科学的卫生

习惯等。

而 1916 年 4 月 《商务印书馆最近制造仪器

文具及印刷机器之大进步》[8] 的广告，则以广告

的形式介绍了当时我国在科学仪器模型、印书

机、印刷品、标本制作及文具用品等方面的发

展情况，“农商部国货展览会本公司得奖等

次———涵盖的器具范围：科学仪器模型、印书

机、印刷品 20 种；动物标本、昆虫标本等标本

类及教授用具；毛笔、墨、喷雾器、自来墨架

等文具用品；照相、制图、体操用具 14 种”。

在这样一则广告中，受众可以对科学仪器、文

具、标本等外来词汇有更为深刻的认识，了解

我国科学器械的发展进程。

通过搭建民众与科学书刊等重要知识载体

之间的“传受平台”， 《科学》 的广告不仅为当

时渴望科学启蒙的人们提供了获取书刊的途径，

同时也通过通俗浅显的图画形式向社会中的弱

势群体———妇女、儿童等传达了“科学”的讯

息，在全面普及和推广“科学”或者“知识”

等概念方面发挥了积极的作用。

3.2 叶科学曳 广告的传播科学知识和培养科学意

识功能

科技书刊广告是五四时期 《科学》 杂志广

告的主体。根据广告所刊载书刊的专业程度高

低及其传播受众的不同，可以将科技书刊的受

众划分为两大基本类型：知识分子群体与普通

民众。

1915 年以后，以陈独秀、李大钊、胡适等

为代表的青年群体被视为中国第一代现代意义

上的知识分子。尽管新文化心态、道德模式等

方面，他们仍遵循着传统知识分子的定势，但

是出于对国家、民族的现实产生的强烈关注，

他们从思想上渴望变革，向往自由、民主的科

学社会。因此，对于知识分子而言，科技刊物

是他们及时了解科学知识、科学思想及科技动

态等的最直接、最便捷的方式。与知识分子不

同的是，五四时期的普通民众由于多数缺乏知

识基础和学习能力，因此在获取和掌握科技知

识方面缺乏一定的主动性与参与性。然而，作

为思想启蒙运动的主要对象，普通民众的科学

意识的形成则是势在必行的。因此，尽管这两

类人群的知识水平存在差距， 《科学》 杂志介

绍科技书刊的目的和功能却是一样的，即帮助

他们形成健全的科学知识体系，进一步强化

隋明晓 五四时期 叶科学曳 广告的科学传播功能
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“科学兴国”的积极观念。

因此，杂志在选择和介绍书刊、杂志时，

也顾及到了各个层次的不同需求，涵盖了多个

领域的知识。以 1916 年 9 月《科学》 刊登的

《环球》 书刊广告为例，该杂志的广告语称：

“环球杂志不可不读之理由五：一预知世界大势

者不可不读环球杂志；二欲得世界知识者不可

不读环球杂志；三欲求精神科学者不可不读环

球杂志；四欲明普通学问者不可不读环球杂志；

五欲听名人讲演者不可不读环球杂志”，“总之

环球杂志之文字则雅俗共赏，学术则深浅必备，

期使普及全国尽人可读良师也益友也，凡为国

人允宜人手一册”。可以看出， 《环球》 的宗旨

是为民众提供世界大势、世界知识、科学精神、

普通学问、名人讲演等各类知识的综合性刊物，

涉及领域广泛，内容丰富，可以满足民众深入

学习知识的需要。

在另一方面，这些书刊广告也有助于帮助

民众进一步构建和强化科学意识。例如，1918
年 3 月“商务、中华等发售 《观象台报》”称：

“吾国台官于历象之学向持秘密主义，所谓畴人

子弟官宿其业者也。本台力矫前弊，凡有所得

愿与当世天学巨子共讨论之，研求象数参究天

人，浅之可以破除社会一切之迷信，深之可以

养成人君超逸之遐思……”从中，我们可以获

取一条重要的信息，即“我国古代的某些天象

观点是一种封建迷信”。在五四时期“推翻旧科

学、建立新科学”的思潮中，广告所传达的诸

如此类的科技信息不仅可以帮助人们全面、正

确地认识自然现象，同时也引导他们辩证地理

解和使用传统文化中的渊博知识，去其糟粕，

取其精华。

“本社以图科学之发达为宗旨，欲达此宗

旨，不可不以本社之发达为前提，欲图本社之

发达，非社员人人各负责任不为功”，正如中国

科学社在其 1918 年 12 月刊中所刊登的 《中国

科学社特别启事》 所提到的一样，社会的变革

与进步也是全体民众各负责任才能实现的。五

四运动虽然已经过去了 90 年，但是仅从当时

《科学》 杂志的广告，也能探寻其在科学技术的

传播和普及方面做出的贡献。
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