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近年来，童书市场经过“井喷式”发展，

已成为我国图书市场中活力最强、增长最快、

份额最大的细分市场 [1] 。2021 年开卷发布的

《2020 年少儿图书零售市场报告》显示，2020

年全国图书零售市场码洋规模首次出现负增

长，同比下降了 5.08%。在我国出版业经历严

峻考验的一年，少儿图书却依然保持了小幅

的增长，码洋比重扩大到 28.31%，同比增长

了 1.96 个百分点，稳居第一 [2] 。从细分市场

来看，除了低幼启蒙、少儿科普百科、游戏

益智、少儿绘本类外，其余类别均出现同比

下滑，而少儿绘本和少儿科普百科类同比增

长率最大，分别达到 21.76% 和 17.93%，对市

场上升拉动作用最明显 [2]。作为蓬勃兴起的领

域，科普童书值得成为重要的研究主题。

在不断扩大规模的科普童书市场中，引

进版科普童书市场竞争力极强。2014 —2017

年当当网少儿科普畅销书排行榜前 100 名中，

引进版图书约占 80%，原创图书仅占 20%[3]。

近年来我国原创科普童书质量和市场认可度

不断提升，与引进版图书的占比差距明显缩

小，但引进版科普童书依旧占“半壁江山”。

在 2019 年和 2020 年当当网和京东童书畅销榜

中，引进版科普童书上榜 11 套（种），占比

50%，本土原创图书上榜 10 套（种），占比

45.5% [4]。

科普童书是面向儿童传播科学的重要途

径，也是科学文化国际交流的重要载体。作

为少年儿童接触科学、认知科学、了解科学

的启蒙读物和学校科学教育的有益补充，科
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普童书的高质量发展对于提升青少年科学文

化素质、增强青少年对科学的喜爱、培育后

备科技人才意义重大。本研究将对 21 世纪以

来引进版科普童书的出版现状进行分析，总

结其出版特征，分析其在我国童书市场的成

功经验，并对我国本土原创科普童书的发展

提出建议。

1 引进版科普童书的出版现状
根据中国国家图书馆少年儿童馆 2021 年 4

月1日最新发布的《全国少年儿童图书馆（室）

基本藏书目录》 [5]，以图书书名、所属丛编项、

作者、出版单位、出版时间、学科领域、适

读年龄段等为具体标签，对 2000 —2019 年

我国引进版科普童书的 3 026 条书目信息进行

分析，可以发现引进版科普童书的基本特征，

具体分析如下。

1.1 引进版科普童书来源分布

统计显示，在 3 026 种引进版科普童书中，

引进数量最多的是英国，其次是韩国、美国、

法国、德国、日本。此外，我国还引进澳大利

亚、意大利、西班牙、加拿大、俄国、荷兰、

捷克等国的科普童书（见图 1）。分析引进版科

普童书来源国家的分布情况发现，一个显著特

征是引进数量与该国科技“硬实力”和图书出

版“软实力”密切相关，仅对科技实力强、科

学文化发达的英、美、法、德 4 国科普童书的

引进量就占科普童书引进版总量的 65%。

英国是老牌科技强国和出版强国，在 20

年里 13 次成为我国当年引进科普童书数量最

多的国家，大量经典科普童书在国内持续畅

销。如英国 DK 公司出版的《DK 目击者家庭

图书馆》系列、《DK 幼儿百科全书》系列，萨

莉·摩根（Sally Morgan）等人的《科学图书

馆·连锁反应》系列，内容丰富、题材广泛，

是广受好评的科普百科类全书。其中，蒂莫

西· 纳 普（Timothy Knapman） 等 人 所 著 的

《英国儿童科普探险阶梯书——海洋》以及劳

拉·诺里斯（Laura Knowles）所著的《远行：

生命不可思议的旅程》分别获得 2019 年和

2018 年“中国童书榜”百佳童书奖。

韩国是我国科普童书引进数量第二多的

国家，占全部引进版科普童书数量的 17%，值

得引起注意。作为文化出版业的后发国家，韩

国文化产业和出版产业海外输出成就斐然。韩

国科普童书在我国的繁荣与韩国政府对文化产

业的高度重视和大力支持息息相关，也与韩国

科普童书的全球化选题和视角创新相关。

1.2 引进版科普童书学科领域分布

根据中国图书馆分类法 5 大部类、22 个

大类的划分方法，我国引进版科普童书可以

分为科普百科、数理科学和化学、生物科学、

天文学和地球科学、医药卫生、工业技术、

交通运输、农业科学、环境科学、航空航天、

科学研究方法 11 个类别。在我国引进版科普

童书中，生物科学类和科普百科类是当之无

愧的选题热门，引进数量分别为 946 种和 606

种，占比分别为 32% 和 20%。其次是天文学

和地球科学类、数理科学和化学类、医药卫生

类、工业技术类（见图 2）。

生物科学类科普童书的广泛引进，主要

得益于生物科学本身学科知识层次丰富，且图 1  21 世纪以来引进版科普童书国别横向比较
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易于表现，易“捕获”爱玩好动的少年儿童

的注意力，激发他们的阅读兴趣，继而涵盖

不同受教育阶段的儿童阅读需求。科普百科

类童书受欢迎，既是因为内容广泛，多而全，

也因为其具有收藏、反复阅读的价值，以及

儿童家长的常见传承心理——自己小时候读

过的书也要买给孩子，而在家长们读童书的

时候，正是经典科普百科类启蒙图书《十万

个为什么》风靡的时代。

从地域分布来看，引进版科普童书的学

科分布同样受来源国的科技优势影响。英国

在生物科学、科普百科、天文地球科学领域

引进数量都占据第一，韩国在数理科学和化

学领域引进数量居多，日本的优势领域在于

医药卫生领域和环境科学领域（见图 3）。

需要指出的是，从学科领域来看，我国

对工业技术类科普童书引进较少，存在“重

知识、轻技术、轻思维”的情况，引进版科

普童书偏重科学知识的普及和教育，对工业

技术、科学实验和科学思维的关注较少，对

儿童科学精神的培养仍有不足。

1.3 引进版科普童书的引进单位分布

21 世 纪 以 来， 全 国 580 余 家 出 版 社 有

173 家参与了引进版科普童书的出版。从地域

来看，北京是引进科普童书的中心，共有 57

家出版社引进科普童书，引进科普童书量约

占总量的 44.32%，其次是上海、四川、湖北。

中国版本图书馆将全国出版社分为社科文艺

类、教育类、科技类、少儿类、古籍类和医

药类 6 类。本研究据此对参与引进版科普童书

出版的出版社进行分类研究（见图 4）。

统计显示，少儿类出版社和科技类出版

社是出版引进版科普童书的主力军。52 家少

儿类出版社参与出版了 1 477 种引进版科普童

书，占比 48.81%；43 家科技类出版社参与出

版引进版科普童书 1 093 种，占比 36.12%。从

引进数量来看，少儿类出版社与科技类出版社

依据各自的专业优势引进图书，数量规模差别

不大，但少儿类出版社市场经验丰富，善于营

销推广，科技类出版社专家资源积累深厚，精

于科学内容策划，总体呈现出少儿类出版社的

图书侧重趣味性、市场销量更好，科技类出版

社的图书侧重专业性、科学性的特点。

2 引进版科普童书特点分析
由于历史文化原因，我国专业的童书出

版起步较晚，国外童书出版发展较为成熟，

图 2  引进版科普童书的学科领域分布

图 3  不同学科引进版科普童书的地域分布

图 4  参与引进科普童书的出版社类型分布
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在科普童书领域亦是如此，引进优秀的科普

童书既有助于丰富我国的童书品种，提升童

书质量，也有助于为我们提供学习蓝本。在

对引进版科普童书进行深度分析后，可以发

现它们之所以风靡中国，内容策划与运营推

广是不可缺少的“双翼”。当然，在这双翼

中，也充分体现了引进方与被引进方的双重

智慧。

2.1 科普童书来源国对科普童书的精细化策划

（1） 在 主 题 上， 有 博（ 百 科 类 ） 有 专

（具体学科相关），百花齐放，各有特色

科普百科类由于其综合性、教育性的特

点，是家长为儿童选购科普图书的重选，近

20 年来，我国从多个国家和地区引进经典百

科全书，如《大英儿童百科全书》、德国少年

儿童百科知识全书《什么是什么》。由于对专

业要求高，这类图书往往由出版机构、学术

机构进行系统策划、系列出版，经典的科普

百科全书还具有一定的收藏价值，是各国童

书市场经久不衰的热门选题。

相比英、德、法、美等科技强国相继推出

的“大而全”的经典科普童书，在韩国 9 年累

计销量超过 4 000 万册、被称为“韩国科普读

物常青树”的 Why？系列涵盖历史、经济、哲

学、文明、社会心理学等十大方面，选取小的

主题单本发行、系列化出版，并通过创新性的

科普漫画形式融入幽默、侦探、冒险、闯关等

元素，极大地提升了读者的阅读兴趣。该系列

还随着时代发展不断融入新的主题，保持持续

的创新活力，荣获韩国教育产业大奖。而热销

旅行童话集《GOGO 世界旅行！》抓住了全球

旅行的视角，引进国内后颇受欢迎。

与此同时，在引进版童书中，许多国家

都将本国特有的生物资源、地理风貌作为选

题角度，例如澳大利亚在动物类科学童书中

将考拉、袋鼠等作为特色选题。当这些带有

特色属性的科普童书走出国门时，也加深了

国际读者对其国家文化的认知。

（2）在表现表达上，注重内容科学，也

重视故事化表达与图文结合的表现手法

从引进版科普童书的创作过程看，为了

保证内容的科学性，大量科普丛书是由专业

机构牵头，多位科学家、童书作家共同参与

创作的。美国卡洛斯出版集团的“尖端科学”

系列，作为专业性较强的科学类童书，著者

包括美国知名少儿杂志作家、童书获奖作家、

美国科技方面政府机构的研究员、尖端领域

的科学家等，同时特聘全球高校科技领域的

教授、学者和专家作为该丛书的内容编辑顾

问团。

英国 DK 公司科普童书成功的关键在于将

图文书作为科普图书的主要形式，强调图片和

文字充分结合，科学百科知识的表达多以具象

化、立体化、专业化、实景化的图片为中心，

配合文字解释和说明，既有很强的视觉冲击

力，又能表达丰富的信息，便于读者理解每个

主题。借助这样的出版形式，DK 出版的科普、

百科、生活等图书畅销全球，有“从出生到年

老不断学习的生活指南”之称。

（3）在图书受众上，强调童书分级阅读，

循序渐进地培养科学思维、普及科学知识

引进版科普童书在建议阅读年龄上尊

重、结合少年儿童的阅读兴趣以及吸收知识

的能力。以生物科学类科普童书为例，针对

学前教育时期的童书往往是绘本、故事的形

式，采用动植物拟人化的表达，为儿童进行

简单的科学知识启蒙。例如，针对 0~6 岁儿

童的澳大利亚艺术启蒙科普绘本《袋鼠和鳄

鱼》《袋貂和金合欢》等，以图片和故事形式

介绍了大量动物。随着儿童年龄与智力增长，

则强调以问题的形式进一步探究生物的奥秘，

如德国针对 7~12 岁儿童的“孩子们最想知道

什么”系列中的《哪些植物有牙齿？》《企鹅

的脚会冷吗？》等。而美国针对 11~18 岁儿童
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的“科学探索者”丛书系列中的《从细菌到

植物》《细胞与遗传》则会涉及克隆技术、基

因技术、物种起源、干细胞、病毒等复杂和

前沿的科技和话题。

2.2 我国对引进版科普童书的引进偏好分析

引进版科普童书能在国内获得良好的反

响，既离不开其最初的优质策划，也离不开我

国出版单位根植本土、结合实际的引进偏好。

（1）学科领域的科普图书引进受我国社

会发展变化以及科学发展潮流的影响明显

21 世纪初，在“学好数理化、走遍天下

都不怕”的教育观念之下，数理科学和化学

是我国引进的科普童书中数量最多的学科分

类，一批经典的知识性科普读物被引进，如

2002 年科学出版社从美国引入的《从一到无

穷大》，该书入选 20 世纪科普经典特藏。随

着我国航空航天技术的不断发展，望远镜等

观测设备逐步向家庭普及，公众对太空、行

星、宇宙、气象、地质、自然景观等领域的

阅读需求增加，因此天文、地球科学类科普

童书的引进数量不断增加，2019 年，该类童

书的引进数量仅次于生物科学类。在一向是

引进热门的生物科学领域，也展现了从关注

动植物基础知识向同时重视如转基因、生物

工程等高新生物技术的趋势。

（2）引进版图书注重品牌优势

知名作家的“个人品牌”和系列化丛书

的“丛书品牌”是选择引进的重要依据。美

国的盖尔·吉本斯（Gail Gibbons）通过“盖

尔· 吉 本 斯 少 儿 百 科 系 列 ” 形 成“ 个 人 品

牌”后，我国每年都有不同的出版社将她的

不同著作引进国内。专业学科背景的作者同

样备受青睐，如《物理马戏团系列》的作者

吉尔·沃克（Jearl Walker）是克利夫兰州立

大学的物理学教授，他的著作《物理马戏团》

第一版在 1975 年出版，经过 25 年国际市场检

验，中国成为国际上第 12 个引进该书的国家。

2006 年该书出版第二版后，电子工业出版社

于 2011 年将其翻译并引进国内 [6]。

除认准知名作家外，我国出版社在引进

科普童书时，还往往采取一次性引进同系列的

多种图书的引进模式。科学知识本身具有多元

化、体系化、结构化的特点，使得覆盖多领域

的系列化丛书成为科普童书出版的重要模式，

也是打造优质科普图书，形成持续影响力的必

然选择。在本研究统计的引进版科普童书中，

仅 18.94% 的图书以单册的形式引进，其余均

为系列丛书。

系列化丛书的成本和销售的优势是出版

社更倾向于引进系列化丛书的重要因素，系

列丛书往往已经得到国际市场的检验，是质

量和销量保证。从推广成本来看，围绕丛书

的一次性品牌推广和运营成本相比多单本引

进要更低，成套打包销售、后续再引进都可

以借助已有的热度和市场受众。

2.3 科普童书来源国对版权输出的重视

引进版科普童书的成功引进与其来源国

家对图书出版，尤其是版权输出的重视密不

可分。英国与韩国是我国引进科普童书数量

最多的国家，这一点也可以从这两个国家的

政策支持体系中得见。

首先，专门设立相关组织从事版权输出

工作，有助于自上而下地推广版权输出理念，

形成国际化出版的风潮。英国政府专设文化

委员会积极对外进行图书版权输出事宜，每

年以上百万英镑的推广资金鼓励和资助出版

企业在海外进行图书展览，自 20 世纪 80 年代

起，其童书出版收入的 50% 来自广阔的海外

市场 [7]。在 1998 年将文化立国确立为发展战

略后，韩国就大力支持文化产业的发展和海

外推广。一方面，通过设立文化产业发展基

金、出版基金鼓励图书出版；另一方面，通

过设置机构、资助翻译出版发行活动、加强

海外营销推广促进图书向海外输出。韩国文
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化体育观光部作为文化产业的管理机构，其

下属的文化内容产业室和海外文化宣传院都

对出版业的海外输出发挥支持作用。事实上，

对科普童书出版业后发国家来说，这是一条

常见的发展路径，如日本也通过设立基金向

不同国家和地区提供出版资助等，实现本国

出版物向海外传播，政策扶持贯穿从选题、

创作到销售的基本链条 [8]。

其次，在政府的大力推动下，民间组织

与出版社往往会潜移默化地贯彻国际出版思

路。以英国 DK 出版公司为例，自 1974 年成

立之初其就树立了为国际市场出版图文书的

出版理念，在纽约、伦敦、慕尼黑、新德里、

多伦多和墨尔本等均有办事处来支撑全球化

业务的推广，同时出版公司还积极与世界知

名组织，如红十字会、史密森研究所等建立

合作关系，强化专业属性和品牌价值。韩国

国际交流财团、韩国出版文化产业振兴院以

及民间组织也设立面向翻译、出版、发行多

个环节的资助项目，同时积极举办首尔图书

贸易展会，参与北京国际图书博览会、上海

国际图书展、法兰克福书展等推广活动促进

韩国图书的海外传播。此外，韩国出版文化

产业振兴院还积极扮演桥梁角色，一方面，

通过编写图书版权输出指南、发布书展信息

和海外出版社代理商信息、提供版权输出法

律税务咨询等服务于本国的海外出版；另一

方面，通过创办中文网站“韩国书林”和多

语种的“韩书趋势”为海外了解韩国出版业

提供便利。

2.4 我国对引进版科普童书的本土化运营策略

一本引进版图书能否最大化自己的影响

力，在存在一定文化差异的异国造福广大读

者，与引进国的本土化运营策略息息相关。

在这方面，我国的本土化运营策划具体体现

为两点：一是耕耘资源积累，及时掌握先进

的国际出版动态；二是借助新媒介，重视数

字化阅读时代新趋势。

科技类出版社与少儿类出版社是引进科

普童书的主力。科技类出版社在引进科普童

书时，重视利用与海外学术出版社既有的合

作窗口、庞大的专业作译者和审核队伍，引

进高质量的科普童书。例如电子工业出版社

以对口合作形式与美国的培生教育集团、约

翰·威利父子公司、麦格劳 - 希尔教育集团、

圣智学习出版公司，荷兰的爱思唯尔，德国

的施普林格·自然集团等多家国际著名学术

出版商建立稳定的合作关系 [9]，专家团队中有

100 多位中国科学院院士、中国工程院院士。

少儿类出版社在打造畅销书方面经验丰

富，在读者定位、内容形式、营销手段等各

方面紧抓市场需求。它们积极创新童书形式，

推出立体书、触摸书、机关书、玩具书等科

普童书，在数字阅读时代，又将动画、声效、

触控等新技术融入电子童书中，并结合数字

化营销工具，不断创新营销手段，开拓销售

渠道、延长图书的产业链。以接力出版社为

例，该社深耕低龄市场，积极将数字技术融

入图书引进中。其引进版科普童书的建议阅

读年龄平均为 7.41 岁，受众年龄层较低，为

满足趣味性要求，该社引进的《第一次发现》

丛书通过内置透明胶片、黑胶片、放大镜等

工具，实现互动式阅读。2012 年还与原版的

法国伽利玛少儿出版社共同开发，将仿 3D 技

术、触控感应技术、移动定位技术融入电子

书中 [10]。在营销模式上，该社在 2020 年联合

20 多个平台直播近 400 场，开播共 800 个小

时，促进了图书的营销和推广 [11]，表现出了

极强的市场竞争力。

3 对中国原创科普童书出版的启示
3.1 促成扶持原创科普童书创作、出版、发行、

销售推广的全流程生态环境

一是以人才质量保证内容生产质量，深
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tudies on Science PopularizationS

刻认识到科普图书出版对于科技强国建设和

科学教育振兴的重大意义，大力培养专业的

科普图书作家和运营人才，建立起鼓励科学

家、科学教师、童书作家、绘本作家、漫画

作家等积极参与到原创科普童书写作中的氛

围和机制。二是文化出版机构、科技管理机

构共同参与，建立支持原创科普图书出版和

发行的项目和基金，为原创科普童书创作提

供资金支持，提升原创科普童书创作者的积

极性。三是通过奖励和政策引导，激励少儿

类童书出版社强化对原创科普作家、原创科

普图书的运营和支持，促进科技类出版社发

挥专业优势，面向市场开展原创科普图书的

策划和出版发行，提升专业类科普童书的市

场竞争力。四是加强对我国原创科普童书的

推广和营销，积极通过国内外图书展和新型

的直播带货等模式促进我国原创科普图书的

销售和品牌打造。

3.2 建立起专业机构牵头，科学家、童书作家共

同参与的系列化图书创作模式

品牌化的科普丛书作为具有市场竞争力

的科普图书类型，是我国原创科普童书需要

重点关注的领域。目前，我国尚未出现如美、

英、法、德等国出版的在国际上经得起科学

界、市场长时间考验的经典科技图书，“走出

去”的科技图书还处于“单兵作战”的状态，

未形成规模化、系统化、品牌化的图书系列。

今后，我国原创本土科普童书的出版可以积

极借鉴如前文所述的引进版科普童书由专业

出版机构牵头的模式。集合多名科学家、科

普作家、童书作家、杂志作家等专业人士，

聘请内容编辑顾问团，按照不同学科的知识

体系，将一套丛书分为不同系列、专辑、单

册，分别由不同的专家进行创作的科普童书

创作模式，既能符合科学知识本身的体系化，

保证科学知识的专业性、准确性，面向读者

市场保证科普童书的可读性和易懂性，又可

以通过系列化的策划打造中国原创科普童书

品牌。

3.3 把握儿童认知规律，强化分级阅读意识

科普童书与其他类别童书相比，知识性

和教育性更强，选题需要与儿童认知规律相

适应才能更好地满足市场需求。目前，我国

科普童书年龄分级不清晰、侧重面向低龄儿

童受众，应借鉴引进版科普童书的经验，坚

持“以儿童为中心”的理念，按照早期教育、

幼儿教育、小学教育、中学教育阶段，针对

不同儿童在知识结构和认知能力上的差异和

阅读需求，将年龄和教育指导纲要作为选题

策划的重要参考内容，从内容、形式、难易

程度等方面综合考虑，积极促进科普童书分

级阅读体系的完善。

3.4 聚焦中国科技元素，讲好中国故事“走出去”

在激烈的科普童书市场竞争中突围，需

要走差异化之路建立优势。在选题策划角度，

中国原创科普童书的出版可以积极聚焦中国

的科技元素。

一是打造一部来自中国的国宝级科普百

科全书，并同步开展版权输出工作。科普百

科全书既是市场中最受欢迎的科普童书种类，

也是最容易形成品牌的图书类型。随着我国

科技实力不断提升，应联合专业机构、科学

家群体、童书作家、科学记者，合力推出具

有中国特色、经得起国际市场和时间检验的

经典科普百科类童书。

二是学习许多国家将本国特有的生物资

源、地理风貌作为选题角度的思路，将这些

具有中国特色的科技元素作为重点关注和策

划的选题角度，将中国科学技术发展史以适

宜儿童阅读的方式呈现，这既是讲好中国故

事，增强科技自信的重要手段，也是与引进

版童书进行差异化竞争的可选策略。

3.5 注重科学思维培养，呵护青少年的好奇心

我国原创科普童书不应囿于向少年儿童
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“灌输”科学知识，而是要怀着策划精品的信

念，通过故事化的叙事、漫画、视频等表达

方式的创新，努力提升青少年的科学素养，

呵护青少年的好奇心，激发他们的科学兴趣，

让少儿出版在文化强国建设中发挥使命作用，

为我国科技创新提供后备人才 [12]。这也符合

“双减”政策下的出版理念，为机械性地记忆

与重复学习“做减法”，更加深入地践行通过

阅读提升儿童的学习主动性，让教育回归培

养人综合素质和提升能力上。

3.6 结合新兴数字传媒技术，激发儿童的阅读

兴趣

趣味性是童书阅读和科普图书的一大需

求，我国原创科普童书的出版可借力媒体融

合的新兴数字传媒技术，相比于其他类型的图

书，科普图书是新兴图书出版技术最好的承载

载体，需要在既有内容上对科学知识表达进

行形式上的拓展和纵深，积极将仿 3D 技术、

触控感应技术、虚拟现实（VR）、增强现实

（AR）等沉浸式阅读体验技术都应用到科普童

书出版领域，将阅读从简单的视觉信息输入变

成视觉、听觉、触觉、嗅觉等多感官的体验过

程，实现人与图书的交互，提升科普童书的科

普效果和阅读吸引力，是依靠技术力量建立我

国原创科普童书的新优势的策略之一。

3.7 尊重商业规律，重视营销推广对图书影响力

的加成作用

值得关注的是，图书出版不仅具有文化

创意价值，作为一种文化产业，它还具有产

业经济属性。图书作为商品在市场上流通，

参与市场竞争，接受市场筛选、消费者检验，

是图书内在文化底蕴传播的基础，也是出版

单位发展壮大的前提。因此，在科普童书鱼

龙混杂，低折扣杀价泛滥，直播等商业化模

式瞬息万变、影响力大但制度尚不健全的市

场上，精品原创科普童书任重而道远，不仅

需要找到有价值的选题策划方向、一流的编

著团队，还要努力借助销售模式的转型升级、

新兴渠道的拓展建设，实现社会效益与经济

效益的兼顾统一。
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Abstract：Based on the data of the Chinese civic scientific literacy survey 2020，this paper first made 
a descriptive analysis of Chinese citizens’access to scientific and technological information through the 
Internet. It summarized the overall characteristics and behavior patterns. On this basis，the regression 
model of citizens’network science and technology information discrimination ability was built to 
explore further the relationship between network science and technology information discrimination 
ability and citizens’scientific literacy. The analysis showed that scientific literacy is one of the critical 
factors of citizens’network science and technology information discrimination ability. The level of 
citizens’network science and technology information discrimination ability reflected the level of 
scientific literacy. During the“Fourteenth Five-Year Plan”period，keep improving citizens’digital 
ability，try to eliminate digital gap between different groups，and deeply implement the science 
popularization information promotion project will be an important measure to continuously promote the 
development and improvement of citizens’scientific literacy in the digital age.
Keywords：scientific literacy；information discrimination；digital gap
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Analysis and Enlightenment of Publishing Phenomenon of Imported 
Science Popularization Children’s Books since the 21st Century
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Abstract：Science popularization children’s books are with the strongest growth potential in China’s 
book market. Science popularization children’s books are a subject worthy of study as an important way 
to spread science to children and an important carrier of international scientific and cultural exchanges.
Based on the latest collection data released by the children’s library of the National Library of China，
this paper analyzes the current situation of countries，disciplines，and publishers of imported science 
popularization children’s books from 2000 to 2019，summarizes the development experience of imported 
science popularization children’s books，and provides enlightenment and reference for promoting the 
publication of original science popularization children’s books in China.
Keywords：imported science popularization children’s books；planning for brand books；copyright 
output
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