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1研究背景和主要研究内容
科普信息化是国家信息化的重要组成部

分。随着我国科技的发展和信息化建设进程

的推进，我国科普工作的理念、内容、渠道、

形式、方式、机制都在发生巨大的变化，科普

信息化已经成为新时期我国科普事业发展的

必然要求[1]。2014 年，在中国科协八届五次全

委会议上，中共中央政治局委员李源潮指出，

“要抓住信息化机遇，要提高科普传播水平，

把握互联网在人们获取信息中作用越来越重

要的趋势，加快推进科普信息化，让科技知识

在网上流行起来”[2]，并在此后多次调研中国

科协科普信息化工作时表示“抓住机遇，加快

推进科普信息化建设，为全面建成小康社会做

出更大贡献”。2014 年 5 月，北京科普信息化

联盟成立，成为我国推进科普信息化的重要举

措；2014 年 11 月，中国科协联合百度公司和

新华网打造的“科普资源传播和共享平台”和

“科普中国”平台等都是加快推进信息化科普

行动的重要体现；2015 年，科普信息化的建

设更是形成“燎原之势”。

加快推动科普信息化建设，对于普及科学

知识、倡导科学方法、传播科学思想、弘扬科

学精神，引导广大公众理解科学、文明、健康
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[摘 要] 通过对我国现阶段的信息化科普方式与途径进行实地调研和访谈，并把调查结果与第八次、第九次中国公民

科学素质调查结果进行比较，使用定性和定量相结合的方法，梳理出当前我国信息化科普方式的发展情况与存在问

题：（1） 我国公众科普信息化诉求增强，互联网成为公众获取科技信息最为偏爱的媒介渠道，其中门户网站和移动

媒体关注度高；（2） 电视媒体依然是公众获取科技信息印象最深刻的方式，但大多节目缺乏准确定位以及同质化现

象严重；（3） 专业科普图书和期刊是公众最信任的科普方式，但形式过于死板；（4） 科普游戏等兼具娱乐性和参与

性的新型媒体形式成为未来信息化科普的趋势；（5） 大多数公众认为我国信息化科普发展基本较好，但水平有待提

升，其中，网上科技馆和传统媒体是公众最期望强化的信息化科普渠道；（6） 相较于其他群体，农民工群体的科普

信息化水平提升缓慢；（7） 信息化环境下的科普把关减弱和复合型人才匮乏已成为信息化科普发展的严重阻碍。
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的生活方式和建设创新型国家具有重大意义，

是党和国家的一项重要战略举措[3]。为更好地

了解当前我国信息化科普方式与途径的发展

情况，中国科学技术大学于 2013 年 6 月—

2014 年 12 月成立了调查和研究小组，并开展

了相应的工作，通过问卷的方法对科普的不

同受众人群进行调查，了解公众在接受科技

知识和信息时在媒体接触、选择和使用等媒

体选择方面的差异化情况，从而分析不同的

信息化科普方式的独特优势和对受众群体的

影响；与此同时，结合深度访谈，并把调查结

果跟 2010 年 11 月第八次和 2015 年 9 月第九

次中国公民科学素质的两次调查结果进行相

关比较研究，进而对我国目前信息化科普的

现状和问题进行梳理。

本研究所涉及内容主要包括：（1）公众对

科学知识和科技信息的主要获取渠道；（2） 公

众互联网关注科技信息的频率、经历等；（3）公

众参与信息化科普实体设施情况；（4）公众对

信息化途径获取科技信息的信任程度；（5）公

众参与信息化科普的活动情况；（6）公众期待

加强的科普方式和渠道建设情况等。

本研究所使用的研究方法包括分层抽样

法、实地访谈法、资料研究法、数据分析法

等，其中调查采用网络问卷、发放调查函、面

谈与现场问卷相结合的方式，调研共计发放问

卷 2 200 份，覆盖全国 12 个不同省市，其中

回收有效问卷1 895 份，样本的整体有效率为

86.1%。

2研究的样本选取和分布情况
2.1 研究样本选取

为保证研究的客观性，研究样本采用分层

抽样法进行。在地域选择上，为客观反映因经

济差距造成的科普资源分布不均情况，本研究

按照地区经济发达程度（分为较发达地区、一

般发达地区、欠发达地区三层） 来分层抽取，

每一层中抽取 3~4 个典型城市及乡村。具体

涉及的省市包括上海市，北京市，广东省广州

市，山西省太原市，湖北省襄阳市，四川省成

都市，陕西省西安市，江苏省南京市，河南省

淮阳市及安徽省合肥、亳州、淮南等城市。

在群体样本上，为更加科学合理地覆盖群

体，结合科普的特点，调查参照了《全民科学

素质行动计划纲要 （2006—2010—2020）》 中

对科普对象群体的划分标准，分别对 9 类人群

进行了分层抽样，具体包括：科普从业人员、

政府及事业单位工作人员、离退休人员、公司

或企业工作人员、个体工商户、城镇劳动人口

（包含农民工群体）、农民（主要指长期居住在

农村的人口）、在校大学生群体、未成年群体。

2.2 样本基本分布情况

本次调查回收的 1 895 份有效问卷中，其

中男性占 57.8%，女性占 42.2%，男性比例稍

高；年龄主要集中在 21~35 岁，占总调研人

数的 53.3%，其中 12 岁以下以及 60 岁以上的

人较少；文化程度为“本科”的人数居多，占

总数的 38.5%，其次是大专或者高职；月收入

3 000 元以下的群体占到此次调研的 40%，月

收入 3 000～6 000 元的占 55%，月收入 10 000

元以上的群体只占 5%。在职业分布上，参与

调研的人中以“政府及事业单位工作人员”、

“在校大学生群体”、“公司或企业工作人员”

三个群体的人数所占比例最大，分别为

25.6%、21.6%、18.7%。样本分布较为合理，

具有较好的研究价值。

3研究结果和具体分析

本次回收问卷共获取 82 490 个原始数据，

我们采用 SPSS18.0 统计软件进行录入，在数

据的基础上进行具体分析，分别获得以下数

据和结果，其中，统计中所涉及到的标准差

（Standard Deviation）和均值是描述数据资料离

散程度和集中趋势的两个最重要的测度值。

标准差是指总体各单位标准值与其平均数离

差平方的算术平均数的平方根，主要用于反

映组内个体间的离散程度统计分布程度 （Sta-

tistical Dispersion），其中，一个较小的标准差，

代表这些数值较接近平均值；较大，则代表

大部分数值与其平均值有较大差异，其计算公

式参见公式1。均值是指在一组数据中所有数

据之和除以数据的样本总数，是反映数据集
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中趋势的一项指标，其计算公式参见公式 2。

标准差计算公式 （1）

均值计算公式 （2）
3.1 我国公众的信息化科普的诉求明显增强

图 1 是当前我国公众获取科技信息的主

要来源情况。由图可知，我国公众科普信息

化的诉求明显增强。根据调查，我国公众获

取科普信息的主要渠道包括互联网 （含移动

互联网络）、普通传统媒体 （报纸、广播、电

视等）、科普期刊、专业科普图书、科普场馆

（科技馆、自然博物馆等）、各种科普活动

（科普画廊、科技培训） 和其他渠道等。其

中，本研究调查显示我国有50.7%的公众利用

互联网渠道获取科技信息，相比较于 2010 年

第八次中国公众科学素养调查中公众利用互

联网获取科技信息的比例提高了 24.1%[4]，并

首次超过电视等传统媒体渠道（占 33.8%）成

为公众获取科普信息的最主要渠道，见图 1。

同时，本研究的调查结果也与中国科协 2015

年 3—8 月组织的第九次中国公民科学素质调

查结果基本相吻合，第九次调查中我国公民

利用互联网及移动互联网获取科技信息的比

例是 53.4%[5]。

3.2 互联网（含移动互联网络）成为我国公众获

取科技信息最为偏爱的媒介渠道

图 2 是我国公众获取科普信息媒介使用习

惯的排列情况。调查表明，互联网（含移动互

联网络） 已成为当前公众获取科技信息最为偏

爱的渠道。在公众最喜欢的方式方面，互联

网 （含移动互联网络） 排名第一，均值达到

1.75，与此同时，2015 年第九次中国公民科

学素质调查结果也显示，互联网已成为具备

科学素质公民获取科技信息的第一渠道，在

具备科学素质的公民中，高达 91.2%的公民通

过互联网及移动互联网获取科技信息[5]；接着

是传统媒体 （报纸、广播、电视等） 和专业

的科普图书、科学期刊等，而以往排名靠前

的科技馆、博物馆、科普画廊等实体渠道则

相对落后了，见图 2。

3.3 专业图书和期刊是公众最信任的科普方式和

渠道

图 3 是当前我国公众在获取科技信息时

最信任的科普渠道情况。排名靠前的分别是

专业类科普图书、科学期刊，均值为 1.74；

普通传统媒体 （报纸、广播、电视等），均值

为 1.39。然而，互联网 （包括移动互联网）

作为最受公众欢迎和印象最为深刻的方式，

却排在了传统媒体和科学期刊之后，均值为

0.94，见图 3。由此可见，由于科普工作的特

殊性，公众对于传统科学期刊“科学把关人”

的信任度依然很高，且“可信度”是作为公

众考核期刊质量的第一选择。

图 1 我国公众接触科技信息的主要来源

图2 我国公众获取科普信息媒介使用习惯

图3 公众获取科技信息最信任的科普渠道

从问卷调查看现阶段我国信息化科普方式和途径的发展 掖掖掖 谢广岭 / 实践新知 阴

051



Studies on Science Popularization科普研究

图4 获取科普信息印象最深刻的方式

3.4 电视媒体依然是公众获取科技信息印象最深

刻的方式

图 4 是我国公众获取科技信息时印象最

深刻的方式统计情况。结合调查数据和访谈

情况，公众印象最深的排名前三的分别是普

通传统媒体 （报纸、广播、电视、一般杂志

等），互联网（含移动互联网络） 和专业科普

图书、科学期刊，均值分别为 1.30、1.20 和

1.08，传统媒体渠道排名第一；同时，标准差

基本在 1.18 附近波动，离散程度不大，受众

意见基本保持较好的一致性，见图 4。其中，

在传统媒体中 （包括报纸、广播、电视、一

般杂志等），约有 91.2%的公民利用电视媒体

获取科技信息，可见电视媒体仍是我国公民

获取科技信息的印象最深刻和最常用渠道。

3.5新型媒体形式成为未来信息化科普活动的趋势

图5 是我国公众参加信息化科普活动的基

本情况。根据调查，我国公众参与相应的信息

化科普活动的渠道主要包括：参加专业科普网

站的线下活动 （如果壳网讲座），观看 3D 电

影、4D 电影、5D 电影或展览，观看线上科技

培训和讲座，参与线上科技咨询，撰写或转发

科普知识的博客、微博、微信、论坛帖，接触

科普类游戏，应用小程序 APP 等。其中，观看

3D 电影、4D 电影、5D电影或展览的人数比例

最高，达60.5%；撰写或转发科普知识的博客、

微博、微信、论坛帖等的人数达 44.9%，参加

线上科技培训和讲座的人数达 41.0%，而选择

参加专业科普网站的线下活动和参与线上科技

咨询的人数相对较少，分别是 16.4%和 14.1%，

可见，能够实现即时互动的新型媒体科普活动

形式更受公众欢迎，而线下讲座、咨询等传统

科普活动形式热度正在下降，见图 5。

3.6 门户网站以及移动社交媒体关注度较高

图 6 是我国公众通过互联网平台 （含移

动互联网） 获取科普信息的情况。目前我国

公众通过互联网获取信息的渠道主要包括：

专业科普类网站，一般门户网站，博客、微

博、微信等社交媒体，移动终端应用小程序，

官方网站和网上科技馆等渠道。其中，最受

公众欢迎的科普形式是一般门户网站 （如新

浪网） 占到 67.5%，这也符合公众网络使用和

浏览习惯；其次是博客、微博、微信等新型

社交媒体，达到 55.2%；另外，兼具娱乐性和

参与性的新型媒体形式也正在成为公众的偏

好，比如公众采用移动终端程序 （APP） 进行

科普的占到 25.1%。

3.7 网上科技馆和传统媒体是公众期望强化的科

普渠道

图 7 是我国公众期望强化的科普方式和

渠道。其中，选择网上科技馆和传统媒体的

人数最多，均达 44.7%；其次是科技类场馆，

图5 公众参加信息化科普活动情况

图 6 通过互联网获取科普信息的情况
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图7 公众期望强化的科普方式或渠道

达42.0%，包括科技馆、自然博物馆等。选择

专业科普类网站 （如果壳网） 和科普类活动

（如科普周、科学松鼠会的活动） 的人数分别

是 27.1%和 29.0%，见图 7。由此可见，公众

对网上科技馆和传统媒体采用信息化手段进

行科普的期望最为强烈。

3.8 我国信息化科普发展总体而言较好，但信息

化水平有待提升

在“您认为目前科普信息化的方式和途

径发展现状如何”这一问题中，45.6%的被调

查者认为现状是比较好的，39.3%的人则认为

一般，而认为非常好和不好的人分别为 10.3%

和 4.70%。总体上，公众对目前科普信息化的

发展还是比较认可的，但仍有44.0%的公众认

为仍然需要改进。

4现阶段我国信息化科普发展存在的困境
4.1 不同群体信息化科普水平差异明显，但农民

群体提升较慢

因研究样本的地域设置和分布问题，难

以从地域上横向比较不同群体的信息化科普

的情况，但不同群体间的信息化表现差异较

为明显，大致表现为：城镇劳动者的科学素

质水平明显高于农村；中青年群体的科学素

质水平高于其他年龄段，主要集中在 18~35

岁之间；同时，在本次调研中，农民群体

（主要指长期居住在农村的人口） 是一个很重

要的关注对象，相较于排名前三的“政府及

事业单位工作人员”、“在校大学生群体”、

“公司或企业工作人员”群体，农民群体样本

大致占调查总数的 1.9%，根据问卷和现场科

学知识的访谈情况， 我们发现：大部分的农

民能够了解较多科学知识，但答对率明显低

于其他群体，并且男性所了解的科学知识明

显高于女性群体 （甚至有些女性对相关科学

问题的答对率为零）；在获取渠道选择上，大

多选择“与家人和朋友的人际交流”和“电

视和智能手机”，且选择智能手机的人数明显

多于选择电视的人数；在关注度的内容排序

上，更加贴近自身生活，排序前三的分别是

“医疗健康”、“科学种植”、“新科技发明”。

4.2 各种科普渠道之间界限阻隔，缺乏融合

中国科协党组书记徐延豪认为：“资源

数字化、传输网络化、管理自动化、应用个

性化、服务知识化是信息化科普的显著特

点。”同时，信息化科普的目的是采取开放空

间、公众参与、用户生产内容、建立链接等

多种方式，搭建公众与公众、公众与网站、

网站与网站、线上线下等的交流互动和信息

互换平台[6]。然而根据调查，我们发现，目前

各种科普渠道之间的协调、交流和媒介融合

程度较低，一些科普活动处于各自为战、界

限阻隔、缺乏融合的状态，比如，电视科普

与报纸科普缺乏互动；科普场所和场馆的科

普活动，很少使用信息化的手段和方式进行

传播；科普图书、影视等缺乏立体化开发，

独自为战等。

4.3科普内容的传播和信源的真实性难以“把关”

信息化的科学传播语境既带来信息和科

学知识传播的便捷，也打破了过去单一的、

自上而下的媒体生产和传播模式。新媒体的

自由性和管制环境变得相对宽松，公众参与

科普的机会随之相对增多，过去的那种“由

于社会各阶层所掌握资源不同所造成的‘信

息不对称’”正在逐渐被打破，对社会监管模

式的转变所引起的最大变化在于统治者和社

会大众之间信息资源掌控不对称化的缩小以

及社会大众传播信息自由程度的加深[7]，每个

人均可在“场域内”发言，每个科学问题由

“乌合之众”通过自己的认知盈余而完成，这

就使得对传播内容科学性的把关和监控变得

更加艰难，主要表现在：传播内容和信息源
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图8 2010—2013 年央视《走近科学》栏目选题
统计情况

头无法控制；谣言信息传播速度瞬间以几何

级的倍数增加；普通公众对科学现象认识不

清，道听途说[8]。
4.4 电视等传统媒体科普渠道缺乏准确定位

科普作为公众接受科学信息最主要的渠

道，电视媒体在发展过程中存在着定位不准

确、同质化现象严重、重故事性而缺科学性等

问题。根据统计，大约有 69%的科普电视栏目

未指明针对性群体，缺乏准确定位，这已成为

信息化时代电视科普所面临的重要挑战。以央

视品牌栏目 《走近科学》 为例，通过对

2010—2013 年该栏目标题的梳理，发现选题

可谓包罗万象，老少皆宜，定位模糊，主要包

括5 大类的内容：①考古探秘类，约占到节目

总量的 31%，如“古墓谜云”、“神农架之谜”；

②奇闻趣事类，约占到节目总量的 36%，如

“吃农药上瘾的妇人”；③怪诞鬼神故事，约占

到节目总量的 19%，如“夜半‘鬼’声来”；

④科技成果展，如“十八大期间‘喜迎十八大

科技成果报道’，展示我国在航天、轻工业等

方面的成就”；⑤科技创新类，如“机器人醒

来”。选题大都没有明确的受众定位和指向性

群体，这种现象在省级和地市级栏目定位上则

表现得更为普遍[9]，见图 8。

4.5 科普游戏等新科普形式优质内容少

调查显示，科普游戏量少质低。以中国数

字科技馆网站主页为例，截至 2015 年 9 月，

共计提供360 个科普网页游戏，位列第一，但

整体目标单一、规则简单，交互感不足。而在

综合类游戏网站数据库中检索与“科普游戏”

关键词有关的游戏，数量不多，且多盗版国外

产品；在手机端，除去部分“教育闯关类”游

戏，很少能找到以“科普”为主题的游戏。其

次，科普游戏产品内容简单，受众定位狭窄。

调查显示，大多数科普游戏的目标群体是少年

儿童，内容上较为简单，以传递初级的科学知

识为主要目的，缺乏对科学方法、科学思想等

方面的设计思考。此外，难以寻找到针对其他

科普人群所设计的科普游戏产品。另外，还存

在标榜“科普游戏”，实则没有科普要素或缺

乏科普要素的游戏产品。

4.6 专业科普图书和期刊等方式的数字化程度低，

新媒体传播渠道狭窄

首先，目前科普图书主要依赖纸质载体，

数字化规模较少。以全球最大的在线图书零售

商亚马逊为例 （www.amazon.cn），截至 2014

年 12 月，该网站能检索到的科普读物大约 9

200 本，其中电子书只有 570 本，科普电子书

在总科普读物中的比重只有约 6%。其次，优

质内容以引进为主，原创匮乏，质量良莠不齐。

根据2013年《中国科普统计》数据，当前我国

出版的发行量在10万册以上的科普图书只占总

科普图书种类的 2.17%，10 000 册以下的占

50%以上，能够像 《时间简史》、《所罗门的指

环》那样影响大的科普作品，寥寥无几。最后，

多种层次的新媒体形式宣传缺位，面向手机终

端出版的科普内容更加稀少，仅有 《科学画

报》、《知识就是力量》、 《大众医学》借助微

信等新型传播平台部分实现了面向手机终端的

内容出版，整体表现出宣传推广不足的弊端[10]。

5对策和建议

自 2013 年初，中央和中国科协以文件形

式把“科普信息化建设”的思路正式提出，并

开始付诸实践，到目前已经将近 3 年多的时

间，关于这一话题的谈论和研究已成方兴未艾

之势。在理论界，以中国科普研究所为代表的

专业性科普研究机构已经在理论层面进行了

较为深入的研究，比如胡俊平、钟琦、罗晖发

表的《科普信息化的内涵、影响及测度》 [11]等

研究，并且近几年配合专题研讨会，形成科普

信息化建设话题的讨论风气，如在第二十一届
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全国科普理论研讨会上列出专门的议题和专题

讨论“科普信息化建设问题”。与此同时，不

仅是学术界有所讨论，在实际操作的产业层面

也开始了具体实践性的探索，比如，2014 年

中国科协便开始联合百度公司、腾讯网和新华

网打造“科普资源传播与共享平台”和“科普

中国”传播平台，到目前科普信息化建设的发

展已取得不少成绩。

当然，我国信息化科普建设在取得成绩的

同时，也存在较多的困难，尤其是在具体科普

方式和途径层面，结合本次调查和有关访谈，

我们认为，要实现提升信息化科普能力建设和

拓宽丰富传播渠道的目标，需要从政策的顶层

设计、传播主体的信息化思维意识树立、具体

的可操作性的信息化科普传播渠道改造和科普

信息化人才保障机制等几个层面来综合推进。

5.1 加强信息化科普政策层面的宏观指导

一个新事物的诞生和发展，往往少不了

政策的保驾护航，信息化科普作为近年提出

的国家级科普战略，亦是如此。 《关于加强

国家科普能力建设的若干意见》 中指出“加

强对科普工作的领导和协调”[12]，建议科普工

作的有关领导部门应充分认识科普信息化的

重要性，将科普信息化纳入重要议事日程，

可将其列为绩效考核标准，调动有关力量和

资源支持科普信息化建设，包括传统媒体科

普信息化、新型媒体科普传播能力提升、科

普信息化人才培养工程，以及加大对科普信

息化建设的资金投入等。

5.2 紧跟形势，树立多种渠道的媒介融合思维，并

进行多种形式跨界探索

2014 年，习近平总书记在中央全面深化

改革领导小组第四次会议上强调，要强化互联

网思维，推动传统媒体和新兴媒体融合发展，

并要求在内容、渠道、平台、经营、管理等方

面的深度融合，更是为新时期的科普工作指明

思路[13]。充分运用现代信息社会的理念和先进

信息技术，融合、开发和分享科普信息资源，

拓展科普传播渠道，创新科普手段、载体和机

制将会是未来科普传播的必行之路。如“科普

中国”等信息化融合平台的建设，以及 2015

年由中国科协牵头，采用最新的“PPP 模式”，

通过公开招投标的形式，从参与投标的141 家

机构中遴选出腾讯网、新华网等 10 家单位承

担科普信息化建设工程，包括“科技前沿大师

谈”等线上和线下的 （也称为 O2O 模式，即

Online To Offline） 18 个子项目的建设，科普信

息化迈出重要一步①。
5.3 在科普信息化建设具体操作层面，要加强信

息化渠道改造、模式和形式创新

“互联网 +”的思维和实践也可以借鉴到

科普信息化建设上来，引入“互联网 + 科普”

的模式，建立可创作分享的科普生态圈，实

现让科技知识在网上和生活中流行的使命，

比如电视媒体作为当前公众印象最深刻的传

统科普渠道，可以充分结合互联网、手机等

新型媒体形式，实现科普传播资源的立体化

传播以及多次传播与利用。在内容生产上，

可以采用“众包模式”②[14]，引导、鼓励和支

持更多社会力量参与科普内容的创作和传播，

并利用新媒体的开放性特点和传播优势，扩

大优秀电视科普内容的传播和共享范围。再

比如，在科普图书和游戏层面，建议可以借

助流行的科学文化元素，快速引起公众认知。

例如中国少年儿童出版社以流行电脑游戏

“植物大战僵尸”中的卡通形象为素材开发了

《植物大战僵尸》 系列图书，广受社会好评，

短短的时间里已经进入畅销书排行榜的前列，

总销售册数已突破百万。

5.4 加强复合型和实用型的信息化人才的培养

复合型和实用型的信息化人才将成为推动

①PPP 模式, （PPP，即 Public—Private—Partnership） 也称公私合营模式，该模式将部分政府责任以特许经营权的形式转移给社
会主体 （企业），政府与社会主体建立起“利益共享、风险共担、全程合作”的共同体关系，政府的财政负担减轻，社会主体
的投资风险减小。
②众包模式 （Crowdsourcing Model），这一概念是由美国 《连线》 杂志的记者杰夫·豪 （Jeff Howe） 在 2006 年 6 月提出的，属
于典型的互联网环境下的产物，是指一个公司或机构把过去由员工执行的工作任务，以自由自愿的形式外包给非特定的 （而且
通常是大型的） 大众网络的做法模式。

（下转第 62 页）
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An Investigation on the Status Quo and Problems of
Science Popularization Informationization in China under the Current Times：

Based on the Data of 12 Provinces and Cities

Xie Guangling

(School of Public A ffairs，University of Science and Technology of China，Hefei 230026）

Abstract：An investigation was carried out on the status quo of science popularization informationizationin China from June.
2013 to Dec. 2014，and subsequently we compared the survey data with the survey results of Chinese citizens’scientific
literacy conducted in Nov，2010 and Sept，2015，that can help us clearly identify some main difficulties facing science
popularization. The main findings are stated as follows：1. The public demand for science popularization informatization has
increased，the Internet has become the most preferred media channel among which web portals and mobile media has become
the most favorable one；2. TV media is still the most impressive and favorite way to obtain science information，but an
overwhelming majority of programs lack accurate positioning and their contents and styles are basically the same；
3.Professional popular science books and periodicals is a way that the public trust most in terms of acquiring information on
science and technology, but transmission channels still lack innovative elements；4. A new type of media featuring mass
participation and entertainment has become a new trend for science popularization informationization；5. Most of the public
think that science popularization informatization is doing well， but the development in this regard needs to be further
improved，and what the public expect most is to make online sci-tech museum and traditional media forms as the ideal
channels used for science popularization informationzation；6. Science popularization informatization level of migrant workers
is developing at a slower pace compared with other groups；7. Weaker and not rigorous selecting criteria and a lack of
interdisciplinary talents have truly hampered the development of science popularization informationization.
Keywords：science popularization informationization；media convergence；investigation and analysis；the status quo and
problems；strategy
CLC Numbers：G206 Document Code：A DOI：10.19293/j.cnki.1673-8357.2016.01.007

using data such as the analytical method of Malmquist Index，it is based on the provincial panel data stemming from the
science popularization statistical yearbook from 2006 to 2013. The results show that: from a perspective of the time series，the
total factor productivity has increased by an average of 6.7 percent points, among which technical growth is 6.1 percent which
acts as a primary promoting role；from the space sequence，science resource allocation in the Eastern，Central and Western
parts of China gains a good efficiency，but the proportion of each type of the growth still remains unbalanced. In a nutshell，
in order to promote the work of popular science in China，the paper proposes some ideas such as improving the quality of
science personnel and government-led social donation etc.
Keywords：the science popularization resources；malmquist index；total factor productivity
CLC Numbers：N4 Document Code：A DOI：10.19293/j.cnki.1673-8357.2016.01.006

A Primary Study on the Scientific Practice Platform Construction for
Public Participation in Science and Technology Museums

Nie Hailin

(Hubei Science and Technology Museum，Wuhan 430071）

Abstract：With the vigorous development of Science and Technology Museums in China，an increasing number of people find
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