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科幻 IP《三体》全品类图书开发观察
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（中国科学技术出版社有限公司，北京 100054）

*通信作者：曹璐，中国科学技术出版社有限公司图书编辑，研究方向为科幻图书出版。caomeialu@163.com。

2024 年 3 月，由美国奈飞公司（Netflix）出

品的电视剧《三体》第一季正式上线，5 月，奈

飞公司宣布将续订《三体》第二季版权。奈飞

版《三体》是继 2023 年初中国动画版和电视剧

版《三体》在国内上映后的又一部影视作品，刘

慈欣的科幻小说《三体》再次成为大众关注的焦

点。自 2008 年《三体》单行本出版至今，该系

列图书已多次登上图书销售榜榜首。根据北京开

卷公司的数据，2023 年图书总体市场（非公版）

年度作者中，刘慈欣凭借《三体》系列排名第

一，并在 2021 年至 2023 年连续三年稳居文艺类

（非公版）年度作者榜榜首 [1]。自小说第一部图

书正式出版 16 年来，陆续有多种版本和形式的

《三体》图书出版，无论是版本数量、形式的丰

富程度还是市场接受度，均在本土科幻类 IP 的

全品类图书中一马当先，其成功原因值得深入分

析梳理。

一、   《三体》系列图书的出版情况

《三体》系列图书按照出版内容可分为原著

类作品和泛文化类作品。原著类作品即直接呈现

原著小说文本或未脱离小说情节的改编作品，泛

文化类作品即由《三体》原著衍生出来的新作

品，大多独立于原著，由刘慈欣之外的作者创

作。表 1 和表 2 按时间顺序分别对中国大陆地区

已出版的部分原著类图书和泛文化类图书进行了

整理，可以看出，早期出现于市场的《三体》单

行本图书和套装图书至今仍在再版、重印销售，

可看作这一 IP 的主线产品，原著图文类图书和

泛文化类图书可看作支线产品。

[ 摘  要 ] 中国科幻小说《三体》得到了出版、影视、文创等行业的广泛关注，16 年来作为科幻 IP 得以深入

开发，其成功经验值得分析与总结。文章以时间为线索，梳理了科幻作品《三体》自 2008 年以来全品类图

书的简体中文版出版情况，对相关图书的读者群体进行了分析。《三体》原著的价值，读者需求、产品属性、

内容传播形式的变化及多元主体的介入，都影响着这一 IP 的出版变化。《三体》的成功很难复制，其他本土

科幻 IP 的全品类出版还需结合自身情况进一步探索。
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书名

《三体》

《三体Ⅱ：黑暗森林》

《三体Ⅲ：死神永生》

《刘慈欣科幻经典·三体全集》

（全 5 册）

《地球往事三部曲》（全 3 册）

《三体》（典藏版）

《三体Ⅱ：黑暗森林》（典藏版）

《三体Ⅲ：死神永生》（典藏版）

《刘慈欣科幻作品典藏》（全8册）

《三体》（纪念版）

《〈三体〉世界  科幻作品精装全

集》（全 8 册）

《刘慈欣科幻作品典藏》（全6册）

《三体》全集

《新中国 70 年 70 部长篇小说典

藏·三体》

《三体》（图文版）

“三体”系列（有声书）

《三体Ⅱ：黑暗森林》 （图文版）

《三体》（新版）

《三体Ⅱ：黑暗森林》（新版）

《三体Ⅲ：死神永生》（新版）

《三体Ⅲ：死神永生》（图文版）

作者 / 出品方

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘 慈 欣 原 著，

读客文化出品

刘慈欣

刘慈欣

刘 慈 欣 原 著，

王 明 军 演 播，

三体宇宙出品

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

刘慈欣

出版时间

2008.1

2008.5

2010.11

2011.6

2012.1

2016.6

2016.6

2016.6

2016.6

2017.7

2018.5

2018.11

2018.12 —2019.1

2019.8

2020.8

2020.8 —2020.12

2020.12

2022.4

2022.4

2022.4

2022.10

出版社 / 平台

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社、四川科

学技术出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

四 川 科 学 技 术 出 版

社、重庆出版社

重庆出版社

四 川 科 学 技 术 出 版

社、重庆出版社

四 川 科 学 技 术 出 版

社、重庆出版社

当当网

学习出版社、重庆出

版社

重庆出版社

喜马拉雅

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

备注

单行本，32 开平装

单行本，32 开平装

单行本，32 开平装

含《三体》系列全 3 册和《球状

闪电》《超新星纪元》2 册，32

开平装，带套盒，京东网专供版

全 3 册套装，32 开精装

单行本成系列，32 开平装

单行本成系列，32 开平装

单行本成系列，32 开平装

含《三体》系列全 3 册，32 开

平装，带套盒

全 3 册套装，16 开精装，带套盒

含《三体》系列全 3 册，32 开

精装，带套盒

含《三体》系列全 3 册和《带上

她的眼睛》《梦之海》《最糟的宇

宙，最好的地球》3 册，32 开平

装，带套盒，当当网专供版

电子书

全 3 册套装，16 开布面精装

图文书，单行本成系列，32 开

平装，插图四色印刷

有声书

图文书，套装共 2 册，成系列，

32 开平装，插图四色印刷

单行本成系列，32 开平装，更

新自序和封面，增加后记

单行本成系列，32 开平装，更

新自序和封面，增加后记

单行本成系列，32 开平装，更

新自序和封面，增加后记

图文书，套装共 3 册，成系列，

32 开平装，插图四色印刷

表 1  部分已在中国大陆地区出版的《三体》系列原著类图书①

①本文全部表格仅收录简体中文版本图书。
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书名

《三体漫画·第一部》

《三体》立体书

《三体漫画·少年版》

《三体》立体书·红岸基地

作者 / 出品方

刘 慈 欣 原 著，

果麦文化出品

刘 慈 欣 原 著，

超侠改编

刘 慈 欣 原 著，

果麦文化出品

刘 慈 欣 原 著，

三体宇宙编著

出版时间

2023.1

2023.5

2023.12

2024.1

出版社 / 平台

浙江文艺出版社

中国科学技术出版社、

北京时代华文书局

浙江文艺出版社

未来出版社

备注

漫画书，全 10 册套装， 16 开

平装，四色印刷，带套盒

立体书，16 开精装，带套盒

漫画书，全 10 册套装， 16 开

平装，四色印刷

立体书，全书展开后近 1.5 平

方米，精装

续表 1

书名

《三体 X·观想之宙》

《〈三体〉中的物理学》

《宇宙容得下我们吗？——〈三体〉

争鸣》

《〈三体〉导读》

《三体的 X 种读法》

《三体艺术插画集》

《〈三体〉中的物理学》（新版）

《生命的深度：〈三体〉的哲学解读》

《〈三体〉秘密》

《三体世界指南》

《三体世界观》

《三体创意艺术图集》

《一说〈三体〉：〈三体〉中的前沿科学

漫谈》

《5 分钟三体通识课》①②③

《写给地球人的〈三体〉说明书》

作者 / 出品方

宝树

李淼

查紫阳

詹琰、路姜波

李广益、陈颀编

三 体 宇 宙 等 编

著，后浪出品

李淼著 , 博集天

卷出品

吴飞

田加刚

《三体百科》编

辑委员会

三体宇宙编

三体宇宙、花生动

画、磨铁有狐编

著，磨铁文化出品

王一

未来事务管理局

编著

齐锐著，上知天

文出品

出版时间

2011.6

2015.4

2016.6

2016.11

2017.8

2019.5

2019.5

2019.9

2019.11

2022.7

2022.10

2022.12

2023.6

2023.8

2023.10

出版社

重庆出版社

四川科学技术出版社

南京师范大学出版社

天津人民出版社

生活·读书·新知三联

书店

浙江人民美术出版社

湖南科学技术出版社

生活·读书·新知三联

书店

四川科学技术出版社

中国大百科全书出版社

浙江人民美术出版社

国际文化出版公司

人民邮电出版社

化学工业出版社

北京科学技术出版社

备注

《三体》系列同人作品①

《三体》系列首部评论集

同步出版电子书

《三体》系列首个平面艺

术集

喜 马 拉 雅“ 齐 说 三 体 ”

首度结集成书

表 2  部分已在中国大陆地区出版的《三体》系列泛文化类图书

①同人是指建立在已经成型的文本基础上，借原作已有的人物形象、人物关系、基本故事情节和世界观设定所做的二次
创作。
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（一）原著类图书

根据表 1，按照不同形式图书产品首次出现

和集中出版的时间，从分布特征来看，原著类图

书的出版趋势可大致归纳为三个阶段：单行本试

水、套装升级和图文多维阶段。

1. 单行本试水阶段

《三体Ⅰ》于 2006 年 5 月至 12 月在《科幻

世界》杂志连载，是《科幻世界》创刊至今唯

一一次全文连载一部长篇作品。2008 年 1 月首

次出版的单行本可以说是《三体》图书出版的试

水，《科幻世界》杂志社有限公司副总编辑、《三

体》系列图书策划人姚海军曾对此表示过担忧：

“在 2006 年准备出版《三体》单行本的时候，还

担心它没有销量，当时中国科幻最好的作家、最

好的作品大概也只发行 5 万册。”[2] 现在看来，

前期的连载为《三体》第一部单行本的出版提供

了潜在的读者支持，这些读者以《科幻世界》杂

志读者等科幻迷群体为主。

之后，2008 年 5 月出版的《三体Ⅱ：黑暗

森林》市场反响相对平淡。但是，2010 年 11 月

出版的《三体Ⅲ：死神永生》，最终引发了真正

的阅读热潮。刘慈欣曾保守估计，“销量应该不如

2008 年出版的《三体Ⅱ：黑暗森林》”[3]，实际情

况是这本首印 4 万册的图书在短短两周内，“销量

就突破了 10 万册”[4]。按姚海军所言，“要求三部

曲按照一定的拨次出版，这样不但让读者有所期

待，在市场宣传上也形成了一波一波的浪潮”[5]。

《三体Ⅲ：死神永生》的火爆真正实现了从“粉

丝”到“大众”的传播，使该系列成为国内“第

一部读者群大步迈出学生群体的科幻小说”，而

“这里面的增量主要是本来从不关心科幻的文青、

白领和社会主流精英”[6]。这种现象的出现与当

时微博的快速发展密切正相关。“就连《科幻世

界》的主编姚海军，也没有想到《三体Ⅲ：死

神永生》在经过微博的发酵后会如此火爆：在

卓越、京东、当当网上，刚刚上架一个多小时就

被网友抢订一空；《科幻世界》编辑部的电话被打

爆，都是要买书的。姚海军在新浪微博上向粉丝

检讨：‘我们和发行商对《三体Ⅲ》的市场估计过

低。以现在的势头，应该首印 10 万才是。’”[4]

不过，因出版方对图书的出版和销售持有

谨慎态度，三册图书最初的单行本，装帧都采

用了成本相对较低的平装形式，内文采用单色印

刷，封面覆光膜，无特殊工艺。

2. 套装升级阶段

尽管《三体》系列图书呈“拨次”首发，但

刘慈欣在最初创作时就对《三体》三部曲有一个

整体、连续的设定。作为畅销书和长销书，三

部曲分别完成首次单行本出版后，虽然被放在

一组进行销售，但缺少整体性等问题也随之显露

出来。第一个包含《三体》三部曲的套装《刘慈

欣科幻经典·三体全集》于 2011 年出版，其中

还包括了刘慈欣的其他两部作品，并且三部《三

体》也基本是前面单行本的直接组合，封面设计

并不统一，仍然缺乏整体性，本文不将其视为第

一个套装版。从 2012 年开始，出版方对已出版

的三册图书进行升级，通过打造套装产品、优化

封面设计、改进装帧形式等方式，陆续出版了该

系列的“全集”“典藏版”“精装纪念版”等。

2012 年 1 月出版的《地球往事三部曲》以

作家在创作之初设定的作品系列名“地球往事”

作为套书名，内容包含《三体》系列的三部作

品。该系列实现了三个单行本在装帧设计、特别

是封面设计上的统一，采用了 32 开精装，完成

了《三体》从单行本到套装的出版。根据百度搜

索指数数据，其后的几年中，《三体》系列又先
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后经历了两次关注小高峰，第一次是 2014 年游

族影业宣布把《三体》三部曲改编为电影，第二

次是 2015 年 8 月《三体Ⅰ》获第 73 届世界科幻

大会颁发的雨果奖最佳长篇小说奖。国内外媒体

对雨果奖的报道使《三体》进一步进入大众视

野，这些都对《三体》系列图书的销售起到了推

动作用，让出版方获得了信心。

2016 年至 2019 年间，出版方推出了多个版

本的套装产品。这一时期的产品在成本投入上有

所增加，如重新选定画师绘制封面、改进封面工

艺等，大多配有套盒，并在不同销售渠道搭配赠

送卡片、书信等文创产品。其中，2017 年 7 月

出版的《三体》（纪念版）首次采用了 16 开大开

本版本和双封面设计，是该系列的首个典藏版

本，也是《三体》“十周年献礼书”。2022 年 4

月出版的新版《三体》系列则在前面版本的基础

上增加了作者新撰写的自序、日文版译者大森望

（Ōmori Nozomi）和俄文版出版商撰写的后记等

内容。

3. 图文多维阶段

图文类《三体》图书主要有两类，其中插图

版是给《三体》系列小说配上大量插图，而后的

漫画版则以漫画形式呈现原著，并对原著进行了

适当改编。图文多维形式使文本的阅读更加直观，

正如刘慈欣在《三体漫画·第一部》的前言中所

写：“《三体》最初是以小说的形式出版的，小说中

的文字在完成了叙事功能的同时，也显示出其局

限性……在科幻小说所描述的想象世界中，有许

多事物是现实世界从未出现过的，仅依赖文字很

难准确和形象地把作者的想象展现出来……与文

字相比，科幻可能更适合用画面来表现。”[7]

受到版权、成本控制、创作周期、科学性

把控等因素的影响，图文类《三体》图书的出现

相对较晚，目前产品数量也比较有限。2020 年 8

月至 2022 年 10 月出版的《三体》（图文版）系

列是目前可查到的官方首个图文类产品，主要

采用“文为主、图为辅”的形式，在三部小说

的文本中共插入 96 幅全彩、整版插图，提升了

阅读体验。果麦文化于 2023 年 1 月出版的 10 册

套装《三体漫画·第一部》是经过“文本输入—

图像输出”过程的二次创作，属于图文类产品的

进一步升级。该作品从立项到出版历时 6 年，仅

查资料、做设定、写脚本的时间就长达两年，同

时邀请北京大学物理学博士付强对漫画做科学审

读。此外，2023 年 5 月出版的《三体》立体书

和 2024 年 1 月出版的《〈三体〉立体书·红岸基

地》也已经上市，这两种立体书均采用了几百个

部件，通过多处互动机关和丰富的搭建材料，实

现了《三体》中场景的三维化呈现，同时也增强

了图书的互动性。

（二）泛文化类图书

《三体Ⅲ：死神永生》单行本引发阅读热潮

后，“三体”逐渐成为一种文化现象。作品原创

的“三体”“恒纪元”“黑暗森林”“二向箔”等

概念成为特定名词，具有符号意义，出现在新闻

报道和网络平台中辨识度颇高，容易引起读者注

意。2015 年《三体Ⅰ》获得雨果奖前后，市场上

与之相关的泛文化类图书开始增多，至今仍有新

书陆续出版。这类图书一般表现为细节解密、科

学解读、故事续写、思想分析、视觉延伸等多种

形式，它们从不同领域拓展了《三体》原著的阅

读视角，给读者带来更丰富的阅读体验。

《〈三体〉秘密》《三体世界指南》和《三体

世界观》从细节方面进行解密，帮助读者梳理

原著中的背景设定、情节事件、人物关系、概

念术语等。其中，《三体世界指南》是“《三体》

创作研究
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的‘首部官方百科’”，刘慈欣在推荐语中写道：

“《三体世界指南》对《三体》三部曲中描述的

世界进行了大量的解读、补充和扩展，使得原

著中的想象世界变得更加丰富和精细，更加栩

栩如生，也扩展到更为广阔的时空中。特别是

对书中人物的诠释，使得这些人物形象更加丰

满和立体，更有层次和纵深感，这在很大程度

上是一种再创作，超出了原著作者在创作本书

时的想象空间。”[8]

《〈三体〉中的物理学》《一说〈三体〉：〈三

体〉中的前沿科学漫谈》《5 分钟三体通识课》

《写给地球人的〈三体〉说明书》等由科技工

作者执笔，解读《三体》系列中的各种科幻设

定，分析小说中的技术在未来出现的可能性，打

破了科幻与科学之间的壁垒。《宇宙容得下我们

吗？——〈三体〉争鸣》《生命的深度：〈三体〉

的哲学解读》等从文学、社会学、哲学的角度对

原著进行了解读。

此外，还有一些插画集类作品，如《三体

艺术插画集》和《三体创意艺术图集》，策划者

邀请多位艺术家从小说中生发想象，对原文本进

行艺术化展现。由于其中作品多以单幅场景形式

出现，并非连贯地呈现小说的全部剧情，故有别

于原著的图文版或漫画版图书，笔者将其归入泛

文化类图书中。

二、  《三体》系列图书的读者分析

《三体》系列图书自 2008 年至今已积累了大

量读者，原著类图书在国内的发行量超过 2100

万册。《2024 中国科幻产业报告》显示，纸质阅

读方面，2023 年该系列在国内的总销售量超过

350 万册 [9]。2024 年 4 月，中国科幻研究中心联

合腾讯企鹅有调共同研制的《“三体”出海观察

报告》中提到，“国内《三体》小说原著读者及

电视剧受众分布广泛……国内 50 岁以上读者和

受众占比远超国外同年龄段”[10]。通过电商平台

等数据，可以看出庞大的读者群体表现出的一些

共性特点。

（一）《三体》系列图书的读者购买偏好

在电商平台当当网和京东网上分别搜索

“三体”，按照 2024 年 5 月销售量前十位排名，

可以看到绝大多数读者购买的品种为原著类图

书，且品种十分集中，主要为《三体》早期版

本的单行本套装、《三体》（纪念版）和《三体》

（新版）。《三体》系列图书在当当网和京东网的

销售量排名首位均为 2010 年出版的《三体》单

行本套装，该书在 2024 年 5 月当当小说畅销榜

中排名第四位。这一现象在豆瓣读书的评论中也

可得到印证，2024 年 5 月豆瓣读书评论数前十

位的“三体”图书中，前三位即按出版顺序对

应单行本套装中的三册，评论数分别为 49.6 万、

30.2 万、28.3 万，远远高于第四位的 18.7 万。

从目前的数据看，单行本套装读者的年龄、

职业、资深程度等特征并不显著，这可能是因

为上述品种属于《三体》系列的“入门款”和

“基础款”，既囊括了《三体》小说的全部文本

内容，同时和 288 元的精装版套装相比，平装

版套装 93 元的定价也对价格敏感型读者更加友

好。另外应当注意到，在当当网和豆瓣读书的排

名中，出现了一种泛文化类图书——宝树的《三

体 X·观想之宙》。该书在读者中具有一定话题

性，尽管出版于 2011 年，但至今仍有关注度。

推测该书上榜的原因，其一是该书为《三体》泛

文化类图书中的首种产品，读者易受到“首位效

应”影响；其二，作为同人作品，该书内容与原

著情节联系紧密，作者从读者的角度填补了原
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著中某些未交代的细节，形成逻辑闭环；其三，

宝树现已成为著名科幻作家，多次获华语科幻

星云奖、中国科幻银河奖和科幻星球奖等奖项，

读者有可能在此影响下购买作家早年的作品。

书名

《三体：全三册》

《三体》

《三体》（纪念版）

《三体 X·观想之宙》

（典藏版）

《三体Ⅱ：黑暗森林》

（典藏版）

《三体Ⅲ：死神永生》

《三体Ⅲ：死神永生》

（典藏版）

《三体》（典藏版）

《三体》（新版）

（3 册套装） 

《三体Ⅱ：黑暗森林》

（新版）

书名

《三体：全三册》

《三体》（纪念版）

《三体》

《刘慈欣科幻经典·三体

全集》（全 5 册）

《三体Ⅱ：黑暗森林》

《三体》（新版）（3 册套装）

《三体Ⅲ：死神永生》

《三体》（新版）

《三体Ⅱ：黑暗森林》（新版）

《三体》（典藏版）

京东网当当网

出版机构 / 出品方

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

出版机构 / 出品方

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社、四川

科学技术出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

出版时间

2010

2008

2017

2016

2016

2010

2016

2016

2022

2022

出版时间

2010

2017

2008

2011

2008

2022

2010

2022

2022

2016

排

名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

排

名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

表 3  当当网、京东网销售量前十位《三体》系列图书（2024 年 5 月）①

评论数排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

书名

《三体》

《三体Ⅱ：黑暗森林》

《三体Ⅲ：死神永生》

《地球往事三部曲》（全 3 册）

《三体》全集（电子书）

《三体Ⅱ：黑暗森林》（典藏版）

《三体：全三册》

《三体 X·观想之宙》

《三体Ⅲ：死神永生》（典藏版）

《三体》（纪念版）

出版机构 / 出品方

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

读客文化

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

重庆出版社

出版时间

2008

2008

2010

2012

2018

2016

2010

2011

2016

2017

评论数（万）

49.6

30.2

28.3

18.7

1.5

0.63

0.61

0.47

0.44

0.34

评分

8.9

9.3

9.2

9.5

9.3

9.2

9.6

7.0

9.2

9.6

五星好评率

62.4%

77.1%

71.5%

81.8%

77.4%

75.3%

85.4%

15.7%

70.6%

84.4%

表 4  豆瓣读书评论数前十位《三体》系列图书（2024 年 5 月）

（二）《三体》系列图书的读者购买动机

通过收集整理以上三个网站的读者评价，

可将《三体》系列图书的读者购买动机分为“自

主选择”和“他人推荐”两大类。“自主选择”

大类下，大众读者常因为自身阅读兴趣、社会热

点影响、作品收藏和赠送他人等动机发生购买行

为；学生读者往往因为刘慈欣为课本作家以及考

试实际需要而购买；科幻从业者则出于研究需要

购买。“他人推荐”的大类下可分为名人推荐、

网络博主推荐、家长和老师推荐以及孩子推荐等

情况。

上述动机中，大众读者的阅读兴趣可能来

创作研究
科幻 IP《三体》全品类图书开发观察 〈〈〈 曹  璐

①电商平台分别将重庆出版社 2008 年到 2010 年最早的 3 册单行本，以及 2022 年版的 3 册单行本组合到一起按套装售卖，
并单独进行了销量统计。表 3 依据电商平台原始数据，对销售量排行进行了原样呈现，因此表中这两个版本套装和单行
本的销量也是分开统计的。
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源于《三体》作品，也可能来源于作者的其他作

品。对于刚刚接触刘慈欣作品的新读者来说，阅

读长篇作品需要投入更多时间和精力，从中短篇

作品入手是一种更经济的方式。之后，再将关注

点移至篇幅较长的《三体》。在一部分读者身上，

这种阅读兴趣表现出一定的稳定性和持续性，例

如有的读者在花费较长时间阅读《三体》的期刊

连载文章或电子书后，又接着购买纸质图书，由

此产生二次阅读甚至多次阅读。社会热点的影响

主要体现在影视上映、热词曝光和获得奖项方

面。除《三体》动画和剧集上线的影响，根据

刘慈欣另一篇作品改编的科幻电影《流浪地球》

和《流浪地球Ⅱ》也带动了《三体》系列图书的

购买。2018 年至 2020 年期间，随着《带上她的

眼睛》入选七年级语文教材，《微纪元》入选高

考语文全国卷，《三体》入选高中阶段文学书目，

刘慈欣成为“课本作家”，其知名度在中小学教

师、学生和家长群体中快速提升。在电商平台的

商品评价中，“家长和老师向孩子推荐”“孩子向

家长推荐”的评论屡见不鲜。

三、  《三体》系列图书出版趋势的成因

探讨

中国原创类科幻图书在出版上的名家效应

尤为突出，除这一原因外，《三体》系列图书的

出版发展还受到以下几方面因素影响。

（一）作品自身价值超越科幻文学

图书出版的基础是作品，具有多重价值的

作品往往给读者带来更多获得感。《三体》系列

在单行本出版阶段就出现“破圈”之势，成为

众多“非科幻迷”关注的焦点，并逐渐成为一种

社会现象，这一状况与这部作品的价值超越科幻

文学本身不无关系，因此该作品被认为是中国科

幻文学的里程碑之作。该作品呈现出奇特的想象

力、宏大的叙事、繁多的细节和多学科的知识

点，同时还赋予了科幻作品更多的内涵：“今天，

科幻不再只有文学性、艺术性和想象力，还涵盖

逻辑、思维、科技等多种元素，科幻的意义远超

文学成为一种文化现象。而让科幻从文学的偏僻

角落走出来，刘慈欣功不可没。”[11]

在社会政治、文化、互联网界精英人士推

荐影响下，很多“非科幻迷”读者不再把这部

作品看作是一个“地球人与外星人”的故事，而

将其视为与自己息息相关的生存哲学，对图书产

生更多期待。这些读者的认知和思维方式会在一

定程度上影响其他人，从而吸引更多外围读者关

注。此外，  《三体》是首个获得“雨果奖”的亚

洲作品，这一标志性事件得到了国内外知名媒体

的高度关注，提振了我国科幻界甚至文学界的士

气，再次扩大了其社会影响力。

（二）读者需求和图书产品属性不断变化

《三体》系列的出版具有长尾效应，自 2008

年至今的 16 年间，社会科技、文化不断发展，

读者的阅读需求发生了相应改变，而阅读需求

的改变影响着购买行为的发生，在这种情况下，

出版方需要针对不同需求打造不同类型的图书

产品。

杂志连载及单行本出版阶段培养了最早的

一批《三体》忠实读者，初次阅读时他们往往更

看重故事情节的展开，此时的图书主要满足的是

读者消遣型阅读需求，图书产品具有消遣属性。

当读者在情节之外捕捉到更多价值元素后，会产

生深入思考，进一步产生收藏意愿，并希望购

买后赠与亲友。此时，图书满足读者的是思考型

阅读的需求，图书产品增加了收藏属性和社交属

性，套装版、精装版、典藏版、图文版及作品衍
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生类产品应运而生。同时，随着作者和作品的社

会影响力不断提升，出于对热点事件的好奇，曾

经无意识地接触过科幻作品、未将自己归入科幻

迷群体，但对科幻作品接受度高的普通读者主动

加入阅读行列，助力了原著图书和解读类图书的

持续出版。

2020 年，“科幻十条”由国家电影局和中

国科学技术协会发布；2021 年，国务院印发的

《全民科学素质行动规划纲要（2021 — 2035 年）》

中明确提出“实施科幻产业发展扶持计划”。这

些政策创造了更有利于科幻发展的环境。近年

来，科幻作品被选入中小学教材及中考、高考试

卷，《三体》入选教育部《中小学生阅读指导目

录（2020 年版）》，电影《流浪地球》和电视剧

版、动画版《三体》陆续上映……这些事件激发

了人们对科幻的关注高潮，科幻阅读和科幻教育

的理念也得到老师和家长重视。和老一辈相比，

年轻一代父母更加重视对孩子的科学教育和想象

力开发，科幻作品不仅成为儿童接触科普的一个

切入点，也被用于激发他们的好奇心与想象力。

来自读者的这些实用型阅读需求，给《三体》系

列图文类图书出版奠定了市场基础。《三体》中

涉及的一些科学概念和作者原创的概念相对抽

象，而插图和漫画类图书恰好利用图像呈现提

供了更加直观的阅读方式，在一定程度上降低

了阅读门槛，实现了儿童阅读纯文本作品前的

“预阅读”。

（三）内容传播方式由单一到多元

《三体》系列作品的出版经历了从纸质媒介

传播到互联网传播的演变过程，这既为提高图书

销量提供了有利条件，也为出版方开发多品类图

书提供了可能。

多元化的内容传播可以带来读者群体的扩

大，也可以带动市场需求变化。论坛贴吧、微

博、微信、短视频平台等媒介，具有传播快捷、

参与度高、娱乐性强的特点，是图书宣传、信息

传播的重要渠道。网友“神游八方”于 2014 年

开始在哔哩哔哩网站更新由粉丝自制的动画番

剧《我的三体》，截至 2024 年 5 月，该作品总

播放量达 5429.4 万，第二季《我的三体之罗辑

传》总播放量达 7777.4 万，第三季《我的三体

之章北海传》总播放量甚至达到了 1.3 亿；第四

季番剧虽还未上线，但预告片播放量也已接近

260 万。在该平台搜索“三体解读”，显示有近

千个上传视频，其中不乏时长在 1 小时以上的长

篇解读。这些视频可以帮助读者多角度了解作品

相关的情节、角色、演员等信息，有助于读者全

面深入了解作品本身。在相关图书出版前后，出

版方、图书销售商也常利用直播、短视频、微博

话题等方式推动营销宣传。

多元化的内容传播进一步将原著读者圈扩

大至泛文化读者圈。网络平台为《三体》爱好

者们提供了丰富且便捷的渠道，其共同对原著

进行讨论、解读、模仿，也为原著衍生作品带

来了一定市场。如《三体》（图文版）随书赠送

笔记本和印有角色插图、经典语句的贴纸，《三

体Ⅱ：黑暗森林》（图文版）赠送插图海报，《三

体漫画·第一部》赠送“地球往事档案”文创

产品。

值得注意的是，后浪、磨铁、果麦、博集

天卷等民营出版机构的参与，也在一定程度上

增加了《三体》类图书的品类。和传统出版社相

比，民营出版机构灵活性强，更能承担成本较

高、有一定风险的出版项目，在推进漫画集、插

画集、立体书等图书品类开发上意愿更强，也更

易于推动相关产品落地。

创作研究
科幻 IP《三体》全品类图书开发观察 〈〈〈 曹  璐
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四、结语

结合图 1 来看，《三体》系列图书的出版过

程呈现出从“线形开发”到“树状开发”的特

点，其开发核心是最初的小说文本。之后，又从

小说文本延伸出非图书产品，如影视作品等，实

现了对图书出版内容的反哺。

图 1 《三体》系列图书的出版过程

《三体》系列图书案例的成功，是多种因素

交织影响的结果，其必然因素是作品独具特色的

想象力和思想性。但《三体》系列仅是个例，从

整体上来看，国内本土科幻作品纯文字类占绝大

多数，产品形态略显单一，图书品类开发还有较

大提升空间。究其原因，有几个方面。一是创作

者方面，在刘慈欣之外，几乎没有第二位与其

媲美的科幻作家，这就在源头上制约了图书品类

开发的数量；二是受众方面，长时间以来中国科

幻文学属于偏“小众”的门类，读者群体数量有

限，科幻作家的影响力主要集中在粉丝圈内，想

要占领主流市场，就必须努力“破圈”；三是出

版单位方面，在市场人口红利渐消、科幻出版成

功案例过少的情形下，不得不考虑多品类开发隐

藏的高风险成本，这也在一定程度上影响投资和

出版的积极性。
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on the Sci-Fi IP The Three-Body Problem
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Abstract：The Chinese sci-fi series The Three-Body Problem has gained widespread attention from the 
publishing，film and television，cultural and creative industries. Over the past 16 years，it has been deeply 
developed as a science fiction IP，and its successful experience is worth analyzing and summarizing. This 
article traces the publication history of the simplified Chinese editions of The Three-Body Problem and its 
related books from 2008 to the present. It also analyzes the reader demographics of these publications. The 
value of the original work，changes in reader demand，product attributes，content dissemination forms，
and the involvement of multiple stakeholders have all influenced the publishing evolution of this IP. The 
success of The Three-Body Problem is difficult to replicate，and other domestic science fiction IPs need to 
further explore their full-category publication strategies based on their unique circumstances.
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