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特别策划
B 站知识区科普短视频创作与传播情况分析 〈〈〈 崔亚娟  胡玉洁

智能手机的快速增长和 5G 网络技术的提升

推动了移动互联网的发展与短视频消费的爆发。

随着视频化时代的到来，科普寻找到了新的传

播媒介。科普短视频①的特点是短且精，能够满

足受众在不同场景下即时学习、吸收新知识的需

求。特别是在如今高速运转的社会，碎片化的科

普短视频虽然无法展现深度知识，但它向受众提

供了一种随时随地学习的可能，激发数以亿计受

众对知识的好奇心和学习的兴趣，引领他们去探

索并传播，让更多的人从中受惠。

根据中国互联网络信息中心（CNNIC）发布

的第 48 次《中国互联网络发展状况统计报告》

统计，截至 2021 年 6 月，我国网络视频（含短

视频）用户规模达 9.44 亿，较 2020 年 12 月增

长 1707 万，占网民整体的 93.4%。其中短视频

用户规模为 8.88 亿，较 2020 年 12 月增长 1440

万，占网民整体的 87.8%[1]。短视频作为新兴媒

体形式已经成为当今社会重要的信息载体。同时

短视频产业格局正不断完善，融入商业模式，其

市场规模逐步走向全民化。据哔哩哔哩网站（以

下简称 B 站）公开数据显示，2019 年泛知识学

习类内容的观看用户数突破 5000 万，学习类 UP

主②数量同比增长 151%，学习视频播放量同比

增长 274%，学习类直播有超 4600 万人次观看，

总互动弹幕数超 3000 万条 [2]。B 站从一个以二

次元起家的网站到如今青年人学习娱乐社区定位

的改变，也是看中了当下泛知识学习的巨大需求

和市场契机。本文调研筛选了 B 站知识区 116 位

* 通信作者：崔亚娟，北京联合大学艺术学院教授，研究方向为影视传播、文化创意产业。cuiyajuan@126.com。
①目前国内对短视频的定义处在动态变化中，并没有统一的行业标准，也有的专家学者提出中视频的概念，即 1-30 分
钟的横屏视频。本文将 30 分钟以内的视频都纳入到短视频范畴。
② UP 主（uploader/うｐ主），上传者的简称，是由日本传入的网络词汇。本文指 B 站的视频上传者。

[ 摘   要 ] 视频化表达成为当下媒体传播的重要形态，科普传播也通过短视频的方式一改往日的严肃面孔。

文章通过选取 B 站科普类短视频自媒体典型案例，分析科普短视频的基本特征、表现形式与传播效果等，探

索头部科普短视频的创作特点和传播规律，阐释了 B 站科普短视频传播带来的“知沟”的填补与重建以及

传播者和接受者的新型互动关系。
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高质量科普类视频 UP 主①，通过文本观察和数

据分析等手段，初步得到以下发现和结论。

一、B 站知识区科普短视频的基本特征

B 站知识区分为 8 个子栏目：科学科普类、

社科心理类、人文历史类、财经商业类、校园学

习类、职业职场类、设计创意类以及野生技能

协会类。B 站策划也会定期发布一些主题活动，

例如“知识分享官”“故事档案馆”等。新冠肺

炎疫情加速了在线教育成长，B 站成为获益者。

2020 年，B 站上升最快的 5 个内容品类分别为社

科人文、情感、动物圈、美食和科普，其中科普

内容播放量增长最快，高达 1994%，目前，泛知

识类内容占 B 站全平台视频总播放量的 45%[3]。

图 1  B 站科普类视频 UP 主的来源分析

账号名称

老师好我叫何同学

无穷小亮的科普日常

毕导 THU

所长林超

罗翔说刑法

视频样式

出镜解说 + 视频

出镜解说 + 视频

出镜解说 + 视频

出镜解说 + 视频

出镜解说

跨平台

微博

微博、抖音、快手

微博、抖音、快手

微博、抖音、

快手、虎嗅

抖音、快手

UP 主

何世杰

张辰亮

毕啸天

林超

罗翔

身份特征

北京邮电大学国际学院 2017 级

电信工程及管理专业学生

《海错图笔记》等作者，科协十

大科学传播人物、中国农大昆

虫学硕士

清华大学化工系 2014 级直博生

中山大学毕业

中国政法大学刑事司法学院教

授、刑法学研究所所长

背后团队

杭州何同学文化

传媒有限公司

中国国家地理融

媒体中心

北京赛蜂文化传

播有限公司

不详

哔哩哔哩网站 +

厚大教育

表 1  优质科普类个人视频 UP 主画像

如图 1 所示的统计数据，B 站的科普类视频

UP 主绝大部分来自个人及创作团队。这些个人大

多具有良好的专业背景，背后一般有工作室、公

司为其提供支持。尤其是位于头部的 UP 主，大

多是各自领域中的专家（见表 1），像“老师好我

叫何同学”的实际运营人何世杰这样在本科时就

能够爆红的 UP 主实属少见。这些 UP 主形成了一

定的品牌和粉丝效应，其视频大多具有优秀的创

意，并精心制作，兼顾知识性和娱乐性。位于头

部的 UP 主多会在视频中亲自出镜解说，以增强

交流感，并开展多平台运作，包括抖音、快手、

微博、西瓜视频等，以提升其品牌传播能力。

机构及组织的 UP 主受欢迎程度的分化比较

严重（见表 2）。一些热门账号播放量达到 5000

万以上，如“中国国家地理”，其运营主体是该

杂志社青春版《博物》副主编、中国国家地理融

媒体中心主任张辰亮。张辰亮另有一个个人运营

账号“无穷小亮的科普日常”，该账号是位于 B

站头部的 UP 主，具有强大的吸粉能力，因此，

由其和同事运营的“中国国家地理”及“博物”

两个账号在播放量上均非常突出。其次是中科院

物理所的官方账号“二次元的中科院物理所”，

①本次调研的 UP 主由笔者根据 B 站科普类视频综合情况人工筛选而来，未参考相关排名数据，文中的相关排名均是在
此范围内的排名，并不代表任何数据机构或官方立场。
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图 2  B 站平均播放量前十位的科普类视频 UP 主

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

 9

10

机构账号

博物

二次元的中科院物理所

中国国家地理

中科院格致论道讲坛

科普中国

中科院中国科普博览

科普中国官方平台

人民科普

中科院大气物理研究所

正经科普的深圳疾控

机构组织

《博物》杂志官方账号

中国科学院物理研究所

《中国国家地理》杂志社

中科院格致论道论坛

中国科学技术出版社

中国科学院科普云平台

中国科协官方账号

人民网科普中国频道

中国科学院大气物理研究所

深圳市疾病预防控制中心

播放量

6538.3 万

6248.1 万

5222.6 万

1149.8 万

909.2 万

519 万

322.8 万

244.7 万

97.2 万

1.8 万

粉丝数

69.2 万

170.3 万

216.4 万

56.8 万

14.6 万

25.5 万

5.5 万

12.1 万

8.5 万

604

表 2  部分机构和组织的科普类视频 UP 主及作品的传播情况简表①

该账号将严肃的科学知识运用二次元的风格加以

呈现，内容生动有趣。从题目到内容都经过精心

策划，例如一期视频题目为“我兄弟被雷劈了”，

抓住网民眼球，视频实际内容是中科院大气所做

的一个火箭人工引雷的物理实验。虽然仅有 38

秒钟，但该视频信息量很大，里面运用了拟态手

①截至 2021 年 10 月数据。其中，机构组织名称为 B 站认证的名称。

法和海尔兄弟《雷欧之歌》的儿歌元素，生动活

泼，获得 278.5 万次播放。目前大部分机构类账

号还在初步探索阶段，从播放量和粉丝量来说还

不尽如人意。总体来说，国家级科研院所和科普

机构的官方平台关注度比较高，地方性或小型机

构的视频关注度较小。

播放量是考察一个视频受欢迎程度的重要

指标，排名靠前的 UP 主的视频内容体现出信息

量大、具有强烈的话题性和参与感特点。如 UP

主“老师好我叫何同学”的一期关于 5G 使用速

度实验的视频播放量高达约 2779 万。这期视频

是何同学对 5G 网络使用速度的亲身体验和测试，

在 5G 商用的风口，占据了话题度的优势，同时

将 5 年前人们对 4G 的应用预测和当下做对比，

提出也许速度是 5G 最无聊的应用的观点，引起

广泛讨论。

弹幕互动量靠前的 UP 主的主要特点是年轻

的理工男出镜解说，视频互动性强，风格幽默有

趣。出镜解说和实拍会增加网友的互动欲望。如

图 2、图 3，播放量和弹幕量前十中有 5 个 UP

主重叠，证明这些 UP 主制作的视频传播效果非

常突出。

特别策划
B 站知识区科普短视频创作与传播情况分析 〈〈〈 崔亚娟  胡玉洁
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播粉比是指近 90 天所有视频作品的平均播

放量和粉丝总数的比值关系，百分比越高证明

作品的传播力度越大。从图 4 可以看出，科普

ROOM 的播粉比近期最高，达到了 1064.35%，

证明非粉丝的收看量非常大，也证明了该账号具

有很好的发展潜力。

 B 站的硬币作为虚拟货币可用来修改昵称、

购买标识和参与活动等，而硬币需要通过发布视

频等方式才能获得，因此观众会很珍惜手中的硬

币，投币是对视频的极大肯定。从图 5 中可以看

图 4  B 站播粉比前十位的科普类视频 UP 主

图 5  B 站平均投币前十位的科普类视频 UP 主

出，“老师好我叫何同学”的投币数遥遥领先于

其他 UP 主，可见此账号的强大吸粉能力和商业

价值。观众投币的同时也跟点赞和收藏捆绑，也

就是 B 站的一键三连激励机制。获得投币越多，

视频也将获得更多的推送，同时 B 站还有一个

话题和活动标签功能，也可以提高视频的播放量

和奖金收益。这些措施都能激励 UP 主们努力制

作高质量的视频。

二、 B 站知识区科普短视频的主要表现

形式

要在短视频自媒体时代中稳居前列，优质内

容是首要条件。随着互联网与智能设备的普及，

科学知识也正逐步融入大众生活，科普视频成为

弥补大众认知与科学知识之间

壁垒的重要工具与媒介。短视

频显著的娱乐属性在 B 站发挥

得淋漓尽致，表现形式上既有

动画、幽默短剧等呈现方式，

还有音效、表情包、特效等新

潮元素的融入。突出知识性干

货分享与实践数据，规避了知识科普内容的说教

性特征。

（一）视频片段实时讲解

讲解者置身于一定的情境之中，对拍摄的视

频内容进行讲解。典型的 UP

主是“无穷小亮的科普日常”

（以下简称“无穷小亮”），视

频内容看似只是随意的讲解，

类似于直播内容的截取，但仔

细听来内容前后衔接非常紧

凑，前后期进行了非常缜密的

策划，浑然一体。“无穷小亮”

图 3  B 站弹幕量前十位的科普类视频 UP 主
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拥有 540.1 万粉丝，最初在抖音平台进行科普内

容创作时，以独特的生物学内容吸引粉丝，语言

生动丰富，擅于使用各类修辞手法的他能够将深

奥晦涩的科学知识转换为大众易理解的通俗科普

语言。他的“亮记生物鉴定”系列科普短视频共

做了 87 期，其中播放量超过 500 万的视频共 14

个，其呈现方法是通过实时讲解的方式对网友拍

摄的少见生物进行鉴定，对知识盲区与误区进行

辨别。相关的视频引发了网友们的广泛关注和讨

论，再加以短视频的表现力与话题性，让生物类

科普知识在互联网上迅速传播走红，并得到更加

多元化的展现。一些视频的素材来源于网友投

稿，通过“无穷小亮”的权威鉴定后又引发网友

们的再次传播，科普效果好，传播范围广。

（二）原创动画短片

动画是 B 站的主打品牌和特色，在 B 站的

很多科普视频中，动画是不可缺少的表现元素。

动画的表现手法用于科普传播中具有形象性、可

实现性等特点。同时动画的形式生动活泼，更受

年轻人的喜爱。如“画渣花小烙”等 UP 主制作

的科普视频，将画外音解说与场景动画配音表演

相结合，动画以静态为主，融入实景图片，让观

众在轻松活泼的氛围里了解了身边的科普知识。

UP 主“又见阿诺德”投稿的 25 期科普视频皆为

自行制作的动画短片，视频设计了特色动画角色

“阿诺德”的形象，以该形象现身说法并且与剧

情搭配讲述科学知识，这类情景剧模式的科普短

视频让复杂的知识变得情景化，能够充分调动粉

丝的积极性，使粉丝们进入类似看电影的状态，

激发其兴趣的同时也使得所设计的视频记忆点发

挥了科普作用。该类动画风格短视频凭借着新颖

化、多元化的模式获得了一定数量用户的认可与

支持。

（三）专家出镜讲解

在人人都可成为知识生产者的时代，知识的

权威性会受到质疑，此时专业人士站到镜头前向

公众分享专业知识的视频形式越来越受到欢迎，

这些专业人士中有医生、科学家、财经专家、法

律专家等，甚至还有很多院士也加入到了科普队

伍中来，这对提升 B 站知识区整体学术水平大有

裨益。如 86 岁高龄的海洋地质学家汪品先院士

在 B 站开设了自己的账号，为公众科普海洋知

识，周更视频 3 — 5 分钟左右，现拥有 128 万粉

丝。视频中除了汪品先院士出镜讲解，还会加入

一些图片与知识图表辅助讲解，不仅丰富了视频

的表现力，也给专业知识带来一定的理论提升。

还有一位 B 站官方认证为斯坦福大学神经学博士

的作者创建的账号“关于脑子那些事 Dr_Brein”，

视频内容特色与前者类似，不过视频标题更加吸

引观众眼球，例如《左脑人理性？右脑人感性？

哪种更聪明？斯坦福神经学博士科普关于左右脑

的都市传说》，该视频对于民间某些左右脑说法

进行辟谣，给出了科学解释。权威专家的入驻不

仅让网络短视频的内容质量得到了提升，也对知

识的权威性提供了保障，让观众们在网络学习时

心里更加踏实。

（四）实验操作

实验具有集可视性、悬念性和知识性于一

体的特点，多数在实验室进行的实验都是通过论

文发表和新闻图文等形式进行传播，通过电视栏

目进行播出的实验也相对有限，而且电视科普栏

目的实验环节大多并不固定。而在新媒体平台通

过短视频的方式，将实验的过程和结果展示给受

众，对于公众来说具有非常大的吸引力。UP 主

“H2 元素实验室”，其实验主要来自澳大利亚的

墨尔本实验室，视频每期围绕一个金属元素，通

特别策划
B 站知识区科普短视频创作与传播情况分析 〈〈〈 崔亚娟  胡玉洁
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过各种实验方式对其属性进行讲解，实验效果可

视可见，增强了受众的临场感和参与感。还有不

少短视频展示的是与生活关系较大的实验，如泛

科普类短视频 UP 主“毕导 THU”在 2020 年 4

月 6 日发布的《【毕导】难言之隐！上厕所时如

何科学压住水花，防止屁屁被溅湿？》，通过用

塑料小球与玻璃水缸进行模拟实验并讲解，完整

地揭示了流体力学原理，是典型的冷知识科普作

品。通过创作者的介绍，看似简单的物理小实验

大大丰富了视频的整体内容，将晦涩难懂的科学

原理具象化，将传统的科普课堂玩出了新花样，

在给予观众视觉冲击与趣味性的同时，点燃了年

轻人对生活中知识黑箱的好奇与探索热情，单在

B 站这一平台就收获了 480.3 万次观看，46.4 万

次点赞，23.9 万次转发以及近两万条评论①。如

果仅用语言文字向观众介绍流体力学，不会达到

视频这样高效且清晰准确的效果，这也是视频的

一大优势。

（五）资料混剪

这类视频将收集到的网络影像资料和其他渠

道获取的影像资料进行混剪，同时也配上自己制

作的图片和动画等资料，讲述一个科学现象或者

科学事件。“三体世界学”“科学大魔王”等 UP

主就是通过视频讲解的方式进行串联，画面根据

讲解的内容进行混剪。这类视频的优点是可以综

合很多优秀的视频作品，根据创作者的需求加以

剪辑和再创作，具有较强的艺术感染力。然而，

资料混剪容易产生的问题是资料的来源是否合

法。如果网友将受版权保护的影视资料加入到自

己的短视频中，容易构成侵权，其中影视作品的

科普解说类短视频涉及的版权问题更为严重，因

此在运用这种手法的时候要有强烈的版权意识，

以免引起不必要的纠纷。

三、 B 站知识区科普短视频创作特色

B 站的科普短视频创作自带母体基因，二次

元的风格非常突出，能够符合年轻人的审美感知

和互动需求。同时，B 站的 UGC（User Generated 

Content，用户生成内容）特色也让其内容更加

亲民和个性化。由于依托网站起家，多数视频

是以横版的形式出现，更适于用网页浏览。优

秀的视频从封面到内容，无不经过精心的设计

和打磨。传播效果好的视频大多具有富有魅力

的专业人士出镜或优秀的视听语言设计等特征。

考虑受众的关注点和兴趣点，B 站科普短视频将

晦涩难懂的科普知识结合图片、动画、影像以及

有趣的配文，让知识变得生动易理解，吸引人们

关注、分享。

（一）醒目的标题和封面设计

在信息超载时代，标题无疑成为受众选择

某一视频的重要依据，醒目且富有吸引力的标

题设计，对增加点击量具有重要意义。如《如果

你活了 1000 年会怎样》《为什么没有绿毛的哺乳

动物》《为什么要封杀大疆无人机》等短视频的

标题都是人们日常很难接触到或者非常好奇但寻

不到答案的问题，好奇的观众看到标题就会产生

浓厚的兴趣。作品的醒目性也体现在封面的设计

上，如让文字充满画面、使用醒目的字体颜色以

及独特的字体设计等。当然标题和封面设计只

是视频受关注的第一步，关键还在于视频的内

容是否吸引人，是否有丰富的知识和信息。上

述三部作品除精心设计标题外同样也注重内容

和呈现形式，将抽象复杂的科学知识转化成通

俗的语言，并通过知识碎片的方式加以呈现，

①截至 2021 年 9 月数据。
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用标题勾起观众的求知欲之后又通过内容给予

解答。如果作品的实际内容只是无谓的哗众取

宠，再好的标题也无济于事。

（二）出镜解说者出色的专业能力和传播能力

从传统电视节目的主持人到短视频的解说

者，出镜人物的语态发生了变化，但不变的是出

镜者出色的表达能力和个人魅力。对于出镜解说

类视频的创作者来说，出镜解说占据了视频的绝

大部分篇幅，对出镜者的个人素质提出了很高的

要求。而科普类的短视频对出镜者的专业性也提

出了很高的要求，在 B 站发布原创科普短视频的

UP 主，绝大多数都拥有相关的专业背景，是生

物学、物理学、化学、医学以及经济学、法学

等方面的专家或从业人员，他们不但有很高的

专业素养，而且能够将知识进行通俗化的讲解，

易于受众接受。同时，他们多数具有背后的制

作团队，能够保证节目制作的精良和较高的传

播力。

（三）搞笑、拼贴和戏仿的二次元与后现代

画风

幽默风趣的风格是科普短视频受欢迎的重

要因素，在轻松的氛围中获取知识已经成为当

下年轻人选择知识类信息的重要选项，B 站知识

区之所以受到推崇也是基于其亲民接地气的创作

风格。从抖包袱到各种视觉元素的拼贴以及对各

种经典作品的戏仿和解构，构成了科普短视频娱

乐化的样貌，也成为吸引网民点击观看的重要法

宝。科普短视频一改传统媒体科普节目的严肃面

孔，颠覆传统、解构权威，打破传统视听语言的

逻辑架构，非线性和碎片化叙事代替了线性传播

结构，给观众以耳目一新之感，也更符合当下年

轻人的审美趣味。

四、 B 站知识区科普短视频的传播特点

与效果

（一）高关注度、大传播量的科普短视频特点

1. 专业性和知识性

作为科普类短视频，科学性是其非常重要的

基础素质，科普首先要尊重科学，需要打击各类

谣言和伪科学内容。网民在观看视频的时候对视

频内容的科学性有较高的要求，因此从事科普类

创作首先要有严谨求实的科学态度，不可因为过

度娱乐化而颠覆了科学传播的初衷。知识性在于

视频中的信息含量，在看视频的过程中，观众增

长了知识，扩展了视野，了解了其未知的科学领

域，这是吸引网民收看的非常重要的因素。

2. 稳定性和话题性

在注意力分散时代，如何能够让内容得到

关注是所有创作者绞尽脑汁思考的问题。传播

量大的短视频一般都具有稳定的传播特征，即其

会有一定的更新周期，不论是日更、周更甚至是

月更，都会保证相对固定的更新频率。这种更新

频率类似于传统的杂志专栏或者电视栏目，具有

固定性的特点，能够带来一定的观众黏度，让粉

丝和普通网民能够掌握其特点，形成对作品的期

待。从话题性来讲，利用当下热门的话题作为切

入点，会比较容易吸引观众的兴趣，成为吸粉的

重要方式，网民会无意中因为某个话题关注了一

条视频，而对 UP 主的其他视频产生兴趣，从而

成为忠实的粉丝。

3. 互动性和创意性

互动性是互联网的基本特征，也是 B 站非

常典型的特征，其中弹幕文化就是从 B 站发展起

来的，这种互动性不仅体现在观众通过评论区留

言以及弹幕的发言与视频内容产生互动，还包括
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视频制作者收集网民提供的素材进行知识解答和

科普等多种手段，增强文本的互动性。同时视频

的创意性也是其作为高质量视频的重要前提，其

创意性体现在视频发布者对视频的原创性设计，

也包括整个视频中各类传播元素的使用，这种创

意性无疑增添了文本的乐趣，拉近了科学与普通

大众的距离。

（二）B 站科普类短视频的传播效果

科普视频将晦涩深奥的知识用通俗易懂的

方式进行讲解，在一定程度上填补了普通公众

与科学家之间的知识沟壑，但同时主动接受这

些信息的人和回避接受的人之间的“知沟”将

继续存在。“知沟理论”（Knowledge Gap Theory）

是 1970 年 由 美 国 的 传 播 学 者 P. J. 蒂 奇 诺（P. 

J.Tichenor）等人提出的，其假说的主要观点是

“随着大众媒体信息融入社会系统的增加，社会

经济地位较高的人群比地位较低的人群以更快的

速度获取这些信息，因此这两类人群之间的知识

差距往往会扩大而不是缩小”[4]。这种假设建立在

新科技产品比较昂贵的前提下，在当下的新媒体

时代，智能手机的普及缩短了技术壁垒，而短视

频由于其具有直观形象性的特点，容易在农村、

老年人和低学历人群中进行传播，在一定程度上

缩短了不同阶层间的“知沟”，让科普进入普通

公众的视野。但另一方面我们也不得不承认，回

避知识学习者也大有人在，选择性接触和接受在

一定程度上影响了受众对科普知识的接受。即使

用娱乐化的方式进行传播，也并没有改变知识接

受者分层的现状，“社会经济状况较差的人可能找

不到与他们的价值观和态度相协调的涉及公共事

务或科技新闻的信息，于是他们就可能对此类信

息兴味索然”[5]。知识的沟壑依然存在，其变成

了主动接受媒体的人和被动接受媒体的人之间的

差距，这种差距不会因为媒体传播形式的改变而

轻易改变，因为寻求知识的动机和接触信息的机

会依然存在着不平衡，因此可以说互联网重建了

新的“知沟”。B 站知识区的科普类短视频虽然有

较好的受众到达率，但是从其受众的年龄层和知

识结构可以看出，年轻群体和高学历群体仍是主

流，并没有达到科学知识普惠大众的初衷，科普

短视频让全民接受，仍然需要时间。

观看科普短视频满足了人们提升健康水平、

储备知识、学习实用技能、满足猎奇心理等需

要。而在新媒体时代，传受的关系也发生了巨大

变革，传播者也是接受者，接受者也可以成为传

播者，因此从视频发布者的角度来说，同样存在

着对媒介的使用与满足。发布视频者获得了粉丝

的点赞和关注，收获了传播的快感和喜悦，同时

也获得了经济上的回报。这种使用与满足激励传

播者继续不断地投入新的作品，以获得更大的满

足感。在此过程中信息传播者和接受者之间产生

了相互激励、互相依存的特殊传播关系。相比于

传统课堂，短视频将专业性学科知识与大众认知

融合，制作成质量精良的科普短视频，这类新颖

的视频形式将精英知识处理为通俗文化，缩短了

网民们与科学知识之间的距离。在网络构筑的虚

拟世界里，视频传播与网民接受形成一种新型的

场域，这种场域从电视时代的“观看”转变为互

联网时代参与视频创作的“互动”，每个人都在

寻找自己的身份和定位，传者和受者的身份可以

互换。在 B 站观看视频后可以留言评论或者私信

提问，亦可通过实时弹幕提出问题和发表见解。

受众通过发送弹幕，无形中参与了知识的传播，

也引导了观众的思考与表达。在保证作品质量与

发表频率的同时，兼顾了平台的优势，促进了知

识有效传播，弥补了单向知识输出的不足，使得

网友们共享知识、分享情绪、交流见解，达到了

二次传播的目的。
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五、 结语

目前知识付费已不再是一个新鲜话题，各类

自媒体都在从不同角度为大众提供科普服务，短

视频的出现“盘”活了知识市场，在实现知识科

普价值的同时，也连带产生了经济效益，例如科

普直播时加入相关带货活动等，为人们提供科学

知识的同时也实现了盈利。吸引了众多粉丝支

持，参与点赞、投币、充电等“打赏”行为，使

流量变现成为可能。但是科普自身的公益性和严

肃性又对科普传播者的科学素养提出很高的要

求。科普短视频在传播的过程中带有特殊的目的

和使命，需要承担起一定的社会责任，各短视频

自媒体在进行知识科普的过程中必须保证内容的

正确性和客观性。从目前 B 站的科普短视频来

看，具有专业知识和学术科研背景的短视频作者

并不多，而且很多作者习惯于使用学术语言，与

网友们不够贴近，而网红类科普短视频虽然能够

在语言和标题上抓住眼球，但权威性与科学性往

往难以保证，只有两者相结合才能整体提高科普

短视频的内容质量与传播性。科普短视频的制作

也存在良莠不齐、鱼龙混杂的情况，有关部门应

加大科普短视频内容的审核监督力度，避免视频

内容的低俗化或抄袭侵权等行为，促进短视频行

业的高质量健康发展。
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