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流量经济与文旅产业耦合演变及影响因素
———以辽宁省为例

邵俊清,高 源

(辽宁师范大学地理科学学院,大连116029)

摘要:数字时代背景下,流量经济正深刻重塑中国文旅产业格局,科学厘清两者的耦合协调关系,对推动城市文旅深

度融合与高质量发展具有重要现实意义。以辽宁省为案例,构建流量经济与文旅产业评价指标体系,运用耦合协调

度、障碍度及灰色关联分析等方法实证分析了两者的时空演化、障碍因素与影响因素。研究发现:两系统发展水平

总体提升但时序异步,“沈大双核”主导格局,文旅资源与流量存在空间错配;耦合协调度呈波动上升趋势,2024年整

体跨入协调阶段,但空间格局固化,形成中南沿海高、西北内陆低的特征;旅游绩效转化率低是共性短板,流量障碍

呈现结构性分化,非核心城市网络曝光不足,核心城市面临流量转化与留存困境;市场潜力与经济基础是两者协调

发展的重要关联要素,数字基建与人才储备的关联强度已超越传统交通条件,文旅融合正加速向数字化、内涵式发

展模式转型。最后,从区域联动、场景改造与内容创新等方面提出针对性建议。
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  在数字化浪潮与消费升级的双重推动下,流量

经济正以前所未有的速度重塑着中国文旅产业的

生态格局。党的二十大报告明确提出“坚持以文塑

旅、以旅彰文,推进文化和旅游深度融合发展”,强
调文化内核与旅游载体的双向协同[1]。国务院印发

的《“十四五”旅游业发展规划》进一步提出“鼓励依

法依规利用大数据等手段,提高旅游营销传播的针

对性和有效性”,为流量促进文旅产业提供了明确

政策导向。流量经济本质是注意力经济的集聚与

转化,即通过内容传播吸引公众关注度,进而转化

为实际消费与产业价值[2]。面对新时代文旅深度融

合发展的现实诉求,流量经济如何通过要素重组、
场景创新与价值重构有效协同促进这一进程,其作

用机理与实践路径亟须破解。因此,厘清流量经济

与文旅产业的耦合态势并识别障碍因素,提炼可复

制的区域实践模式,有助于释放流量经济的乘数效

应,促进短期流量向长期价值转化,对推动文旅产

业高质量协同发展具有重要现实意义。
追溯流量经济与文旅产业关系研究,其脉络与

数字技术的演进紧密相连,主要经历三个阶段。

(1)互联网经济与旅游业关系研究。早期实证

多聚焦于网络技术对传统旅游行业的重塑。Rein-
hold等[3]探讨了互联网商务模式在旅游分销渠道

中的变革路径;黄蕊和李雪威[4]定量测度了数字技

术提升旅游产业效率的具体机理与路径;杨勇[5]分

析了互联网对旅游产业动态优化的拉动效应;程玉

和杨勇[6]验证了网络普及对区域旅游业集聚密度的

促进机制;王俐和周向红[7]分析了企业经营模式的

深层改变,指出其拉动作用体现在网络流量与服务

质量的协同,引发了关于旅游经济“流量”与“质量”
的学术思辨。这一阶段构成了数字文旅研究的

起点。
(2)数字经济与旅游业关系研究。进入数字经

济时代,大数据、云计算与人工智能成为研究核心,
智慧旅游应运而生。邓宁和张玉洁[8]从利益相关者

视角重新定义了智慧旅游生态系统,强调数字技术

通过数据互联实现价值共创;胡优玄[9]指出数字技

术融入有效衍生了文旅产业的新业态与新商业模

式;Lin等[10]评价了数字信息技术对文旅产业运营

效率与市场效应的长效支撑;Tang[11]实证检验了数
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字经济对文旅企业全要素生产率的促进机制,凸显

出技术在企业降本增效中的价值创造能力;杨利

等[12]识别出数字基础设施在推动文旅产业科技创

新升级中的门槛效应;赵磊[13]强调数字媒介使旅游

供给更精准匹配多元化市场需求。该阶段强调数

字经济重塑文旅融合发展机制,指出智慧旅游是提

升旅游企业全要素生产率的关键变量[14]。
(3)流量经济与旅游业关系研究。伴随社交媒

体与网红经济的爆发,网络关注度成为研究热点。

Davenport和Beck[15]指出注意力已成为数字时代

商业世界的稀缺资源;曾一果和凡婷婷[16]以西安为

例,剖析了流量传播影响城市“媒介地方感”的逻辑

原理;周恺等[17]指出社交媒体影响下的网络空间具

备塑造城市消费空间的能力。针对具体实践,邓婧

等[18]探索了流量经济背景下传统村落资源活化与

可持续发展的实践;Liu等[19]证实,社交媒体上的

高流量内容直接决定了游客的出行决策与空间行

为;赵书虹等[20]认为流量表征为释放旅游消费潜力

和优化旅游资源配置提供了新的着力点。综上,既
有文献为厘清流量经济与文旅产业的关系提供了

丰富的理论积淀,但仍存在以下局限:一是研究视

角的单向性,多数成果聚焦于流量经济对文旅产业

的单向拉动,对两者间互为因果的双向反馈机制缺

乏系统测度;二是实证测度的不完善,学界尚未形

成科学统一的流量经济评价指标体系,制约了流量

效应的量化解析。
在文化旅游情境下,流量经济主要体现为大

众通过新媒体社交平台对特定景区或旅游目的地

形成的网络关注。基于以上背景,本文从理论层

面梳理了流量经济与文旅产业的耦合关系,以辽

宁省为研究区,选取网络关注度作为流量经济的

表征变量,构建流量经济与文旅产业评价指标体

系,利用耦合协调度模型、障碍度模型及灰色关联

分析,探讨二者耦合协调发展的时空演变特征及

内外部影响因素,以期为辽宁省及其他同类型地

区流量经济与文旅产业高水平协同发展提供科学

参考。

1 流量经济与文旅产业协调发展的理论

分析
流量经济是以数字平台为载体,将用户注意力

汇聚并转化为经济价值的新型运行形态[21]。文旅

产业则是以文化资源与自然景观为核心,通过场景

化消费为旅游者提供精神文化与休闲体验的现代

服务体系[22]。在数字化背景下,两大系统基于要素

互补构建起双向流动的价值共生机制(图1)。
流量经济是文旅产业转型升级的重要力量,主

要通过注意力经济聚集、线上平台传播与商业模式

创新三个维度促进文旅产业的良性演进。具体而

言:①注意力经济层面,基于内容分发与算法推荐,
文旅营销从传统的单向广告投放转变为去中心化、
社交化的互动传播。这种模式提升了旅游目的地

的品牌曝光效率,在精准激发潜在游客的消费意愿

的同时,降低了信息获取成本。②平台传播层面,
依托多维渠道与精准触达,流量经济显著拓展了文

旅产业的价值链条,通过在线预售与内容电商,文
旅消费场景从线下物理空间延伸至线上数字空间,
实现了网络流量向现实消费的转化[23]。③商业模

式层面,短视频与直播电商等形式直接催生了文旅

产品的迭代。基于数字平台对用户画像与消费偏

好的精准洞察,推动了网红打卡点、沉浸式演艺、城
市漫步等多个个性化、体验式新业态的涌现,引导

文旅产业从供给侧开发更贴合市场需求的创新产

品[24]。总体而言,流量经济通过数字技术的渗透,
重塑了文旅产业的品牌传播逻辑、产品创新机制与

价值实现路径。
文旅产业是流量经济可持续发展的实体基础,

主要通过内容内核供给、线下场景承载、产业业态

升级三个维度支撑流量经济的良性循环。具体而

言:①内容内核层面,流量经济本质是内容经济,长
期依赖泛娱乐化、同质化的内容会导致用户审美疲

劳和平台价值稀释[25]。而文旅产业所蕴含的历史

底蕴、地域风情与非遗技艺,为流量平台注入了源

源不断的文化活水,缓解了产品内容同质化与空洞

化困境,有助于提升用户黏性与平台差异化竞争优

势[26]。②线下场景层面,文旅目的地是实现数实融

合与消费闭环的最终场域。线上激发的旅游向往,
必须通过线下的亲身体验来承载和兑现,从而完成

从“数字流量”到“实体客流”再到“经济增量”的完

整循环[27]。③产业业态层面,通过引入虚拟现实

(virtualreality,VR)、增强现实(augmentedreality,

AR)及沉浸式体验,文旅产业与数字技术的融合提

升了流量平台的品牌价值。头部知识产权(intellec-
tualproperty,IP)(如故宫、敦煌研究院等)与数字

平台的合作,不仅拓展了平台的应用场景,更提升

了平台的品牌美誉度与受众信任度。综上所述,文
旅产业凭借独特的文化内核、场景空间与业态升

级,从根本上夯实了流量经济的价值深度、消费场

域与品牌高度。
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图1 流量经济与文旅产业协调发展的基础

综上,流量经济与文旅产业的耦合协调,并非

单向的流量拉动,而是基于双向反馈的协同演进过

程。一方面,线上流量热度是诱发实体消费的显性

引力,若缺乏文旅实体的变现承接,虚拟流量则无

法转化为实体经济增量;另一方面,实体文旅所蕴

含的文化内核与场景空间,是网络平台维持用户黏

性的物质根基,若缺乏数字平台的流量活化,优质

文旅资源的品牌增值效应难以充分释放。这种双

向互动、互为支撑的共生关系,构成了耦合协调度

模型的适用前提。因此,推动系统向高水平协调演

进,必须超越对短期流量的盲目追逐,在有效规避

过度商业化与同质化陷阱的同时,实现经济效益与

文化效益的和谐统一,共同促进数字时代文旅融合

的高质量发展。

2 研究区、数据与方法

2.1 研究区概况

辽宁省地处中国东北地区南部,南临黄海与渤

海,是中国重要的老工业基地和东北对外开放门

户。省内地貌类型丰富,以山地、丘陵和平原为主,
地势总体由北向南倾斜,且东西两侧高、中间低,拥
有绵长曲折的海岸线和四季分明的温带季风气候。
辽宁省作为满族文化的发祥地与近代工业文明的

摇篮,历史文脉绵长,红色革命文化、工业遗产文化

与民族民俗文化在此深度交融。截至2025年,全省

保有世界文化遗产6处、国家级文物保护单位147
处、省级文物保护单位逾600处,各类旅游资源富

集,文旅资源禀赋优势显著[28]。选取辽宁省为典型

案例,旨在探究数字经济背景下流量经济与文旅

融合耦合发展的内在机理与创新路径,这对破解

东北老工业基地转型瓶颈、重塑区域旅游品牌形

象、深化以文塑旅、以旅彰文具有重要的指导和借

鉴意义。

2.2 数据来源与处理

2.2.1 数据介绍

以2014—2024年为研究时段,构建了流量经济

与文旅产业的年度面板数据库。采用年度数据可

在年际尺度上有效平滑网络关注与实际出行的短

期时滞效应。其中,流量经济数据主要表征网络关

注度与社交媒体活跃度,遵循“关键词检索-指数提

取”的数据采集逻辑,通过 “爱站网”第三方工具确

定检索关键词为“城市名称+旅游”;具体指标数据

分别采集自百度指数平台、GoogleDestinationIn-
sights、微博数据中心及抖音巨量算数平台,考虑到

新兴媒体的数据可得性,抖音指数的统计时段为

2018—2024年。文旅产业数据主要来源于相应年

份的《辽宁统计年鉴》,以辽宁省统计局和省内各地

级市发布的国民经济和社会发展公报作为补充。
部分通信技术及基础设施相关数据来自工业和信

息化部官方网站。对于个别年份的缺失数据,采用

线性插值法进行补全。

2.2.2 指标体系构建

流量经济通过内容传播吸引公众关注度,进而

转化为实际消费与产业价值,由注意力集聚与实体

价值转化两个环节构成。为避免指标交叉重叠与

共线性问题,界定了两系统的实证边界,将流量经

济聚焦于网络关注度层面,将价值转化结果归入文

旅产业绩效。在此框架下,两系统耦合协调度测度

了线上网络热度与线下产业规模的双向反馈与协

同发展水平。具体指标体系构建如下。
(1)流量经济评价指标体系。参考既有研究成

果[29-30],遵循数据可获得性与代表性原则,构建包

括搜索引擎(百度指数、Google指数)与社交媒体

(微博、抖音)两大维度的流量经济评价指标体系

(表1)。其中,搜索引擎维度侧重反映用户的主动
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检索行为,社交媒体维度侧重体现内容的互动传播

热度。在数据处理环节,参考王兆峰和汤桂林[31]的

处理方式,剔除部分缺失严重或连续性不足的零散

数据以确保样本完整性,最终指标权重根据各大平

台研究年限由熵值法计算得出。
(2)文旅产业评价指标体系。针对文旅产业发

展水平的测度,沿用高静等[32]、刘英基等[33]的做

法,并基于指标的系统性、科学性和代表性原则,从
要素水平和绩效水平两个维度对文化与旅游产业

进行综合评价,构建文旅产业评价指标体系(表2)。
其中,要素水平反映文旅产业的基础实力和发展潜

能,绩效水平侧重反映文旅产业的实际运营效率、
市场产出效益和综合竞争力。

2.3 研究方法

2.3.1 熵值法

熵值法是一种基于信息论的客观赋权方法,通
过计算指标信息熵来判断其离散程度,从而确定各

指标权重,能有效避免主观赋权的人为偏差,客观

反映指标在评价体系中的重要程度[34]。采用熵值

表1 流量经济评价指标体系

目标层 准则层 指标层 属性 权重 研究年限 测度标准

流量

经济

发展

水平

搜索

引擎

社交

媒体

百度指数 + 0.3292
2014—

2024年

移动日

均值

Google指数 + 0.2040
2014—

2024年

搜索年

均值

微博 + 0.2853
2014—

2024年

热门话题

点赞量

抖音 + 0.1816
2018—

2024年

搜索年

均值

表2 文旅产业评价指标体系

目标层 准则层 指标层 属性 权重

文旅

产业

发展

水平

文化

要素

文化

绩效

旅游

要素

旅游

绩效

文博馆数量/个 + 0.0528
艺术表演团体数量/个 + 0.0503
文化产业机构总数/个 + 0.0462
文化产业从业人数/人 + 0.0498
人均拥有公共图书馆藏量/册 + 0.0554
人均文化事业费/元 + 0.0782
文化产业增加值/万元 + 0.0684
居民文化娱乐消费支出/元 + 0.0576
旅行社数量/个 + 0.0461
星级酒店数量/个 + 0.0491
A级旅游景区数量/个 + 0.0520
旅游业从业人员/个 + 0.0407
限额以上餐饮企业个数/个 + 0.0506
旅游总收入/亿元 + 0.0903
旅游外汇收入/亿美元 + 0.0548
国内旅游人数/万人 + 0.0633
入境旅游人数/万人 + 0.0422
住宿业、餐饮业增加值/万元 + 0.0522

法测算流量经济与文旅产业的综合发展指数。

2.3.2 耦合协调度模型

耦合度源于物理学中的耦合概念,用于判别系

统间相互作用与互馈关联的协同程度。在数字文

旅情境下,流量经济通过网络曝光引导游客行为,
文旅产业为网络平台提供内容素材与变现场景。
两系统互为因果并双向互馈,运用耦合协调度模型

有利于客观评价虚拟流量与实体产业之间的协同

匹配状态。参考刘海猛等[35]、王兆峰和李静怡[36],
构建流量经济与文旅产业耦合协调度模型。

C=t(x)e(y)
t(x)+e(y)

(1)

T=αt(x)+βe(y) (2)

D= CT (3)
式中:t(x)、e(y)分别为流量经济与文旅产业的综合

发展指数;C 为两个系统的耦合度,取值范围为[0,

1],值越大表明两个系统间的共振水平越高;T 为综

合协调指数;α、β为待定系数,反映流量经济与文旅

产业的影响系数,基于二者重要性相当的认知,令

α、β均取值0.5;D 为两个系统的耦合协调度。
参考舒小林等[37]的做法,将耦合协调度D 划分

为3个大类、10个亚类(表3)。

2.3.3 障碍度模型

利用障碍度模型测算流量经济与文旅产业各

准则层的障碍度,以明晰制约流量经济与文旅产业

耦合协调发展的内部影响因素[38-39]。该模型由因

子贡献度、指标偏离度和障碍度三个变量构成,计
算方式为

Qij =
(1-Eij)wj

∑
n

j=1

(1-Eij)wj

(4)

式中:wj为第j个指标的因子贡献度,即单个指标在

总指标中的权重;Eij为第i年第j 个指标的指标偏

离度;Qij为第i年第j个指标的障碍度,数值越大,

表3 耦合协调度等级划分标准

发展阶段 取值区间 耦合协调度(D) 耦合协调等级

失调阶段 0≤D<0.4

[0.0,0.1) 极度失调

[0.1,0.2) 严重失调

[0.2,0.3) 中度失调

[0.3,0.4) 轻度失调

过渡阶段 0.4≤D<0.6
[0.4,0.5) 濒临失调

[0.5,0.6) 勉强协调

协调阶段 0.6≤D≤1.0

[0.6,0.7) 初级协调

[0.7,0.8) 中级协调

[0.8,0.9) 良好协调

[0.9,1.0] 优质协调
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制约作用越强;n为指标个数。

2.3.4 灰色关联分析

灰色关联分析根据序列曲线的几何相似程度,
量化系统行为特征序列与影响因素序列之间的关

联强度,客观分析系统的主要影响因素和显著差

异[40-41]。在本文中用于识别流量经济与文旅产业

耦合协调发展的外部影响因素。具体公式为

εij=minΔ
(j)+ρmaxΔ(j)

Δi(j)+ρmaxΔ(j)
(5)

γi = 1n∑
n

j=1
εij (6)

式中:εij为第i个因素在第j 个样本点的关联系数;

Δi(j)为第i个比较序列在第j 个数据点与参考序

列的绝对差;minΔ(j)和 maxΔ(j)分别为所有比较

序列在所有数据点中的最小绝对差和最大绝对差;ρ
为分辨系数,常取ρ=0.5;γi为关联度且γi∈[0,1]
越大,表示与参考序列越接近,关联性越强。

3 结果分析

3.1 流量经济与文旅产业综合水平分析

根据综合评价指数,计算得出2014—2024年辽

宁省各城市流量经济与文旅产业占比变化(图2)。
从整体演变态势看,全省呈现显著的双核主导

与梯度分化特征。沈阳与大连常年占据全省总量

的40%左右,稳居绝对核心。其中,沈阳与大连的

文旅产业指数分别稳定在0.18和0.20左右,流量

经济指数多次突破0.25。两市极化效应显著,这得

益于沈阳的省会枢纽地位与深厚文化积淀,以及大

连独特的滨海资源与开放优势,促成了高网络关注

度与强产业支撑的良性协同。
流量经济发展水平表现出较高波动性。与实

体产业的平稳曲线不同,流量经济指数受网络热

点、节庆营销及算法机制的影响较大,具有不稳定

性。例如,丹东在2019年因边境旅游题材在社交平

台的阶段性爆发,流量指数激增至0.131,接近核心

城市水平;但由于流量的瞬时性特征,若缺乏持续

的内容运营,热度难以维持。空间上,流量非均衡

性强于实体产业。朝阳、阜新等城市的流量份额受

核心城市挤压,部分年份流量指数不足0.02。这表

明在数字化进程中,缺乏内容IP与数字营销能力的

城市面临网络边缘化风险,数字鸿沟限制了其文旅

资源的流量转化。
文旅产业发展水平表现出较强的资源依赖性

与格局稳定性。全省呈清晰的梯队分布:沈阳、大
连为第一梯队;鞍山、丹东、锦州等景区资源富集城

图2 2014—2024年辽宁省各城市流量经济与文旅

产业发展水平的结构占比变化

市为第二梯队;阜新、铁岭、朝阳等城市因资源单一

或开发不足,长期处于第三梯队。研究期内,该阶

梯分布结构波动较小,在2020—2022年外部冲击下

仍保持排位刚性。表明文旅产业作为重资产、长周

期产业,高度依赖资源本底与基础设施,短期内难

以实现跨越式突围。
对比表明,省内存在一定程度的流量与产业错

配现象。除了沈阳、大连实现双高匹配,部分资源

型城市文旅产业基础较好但流量获取能力滞后,存
在资源优势与网络声量不对等的特征;部分热点城

市虽能短期集聚流量,但因产业承接力不足难以长

效维持。这种实体资源与网络注意力的非同步演

化,是限制全省文旅产业高质量协同发展的症结,
凸显了探究两者耦合协调机制及影响因素的必

要性。

3.2 流量经济与文旅产业耦合协调性分析

3.2.1 时序变化特征

2014—2024年辽宁省各市流量经济与文旅产
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业耦合协调度呈现波动上升态势,主要经历平稳增

长、偏离调整与快速恢复三个阶段(图3)。

2014—2019年为平稳增长期。得益于智能手

机的普及与智慧旅游建设的起步,网络关注度的上

升与线下文旅设施的完善同步发生,全省平均协调

度由0.368升至0.424,系统由濒临失调向勉强协

调平稳过渡。2020—2022年为偏离调整期。受突

发公共卫生事件影响,线下实体消费场景受阻,文
旅产业绩效大幅下滑;而线上关注度仍保持活跃,

图3 2014—2024年辽宁省各地级市耦合协调度时序变化

审图号:GS(2024)0650号

图4 2014—2024年辽宁省耦合协调类型的空间分布格局

导致两系统出现非均衡演化,正常耦合关系阶段性

中断。若排除该时期的外生干扰,系统在其余常态

年份仍延续了协调上升的轨迹。这一现象从反面

印证了若缺乏实体文旅产业的承接,单纯的网络热

度无法形成完整的经济价值闭环。2023年以来进

入快速恢复期,随着文旅复苏及短视频、直播等数

字化营销手段的应用,流量价值转化效率显著提

升。2024年 全 省 协 调 度 均 值 达 到 观 测 期 峰 值

0.514。沈阳与大连达到良好协调水平,锦州、丹东

等地的显著增长表明特色文旅资源在网络流量拉

动下具备较强的爆发力。

3.2.2 空间分布特征

选取2014年、2018年、2020年和2024年四个

时间截面,对全省耦合协调度的空间格局进行分析

(图4)。空间上呈现 “中南部及沿海地区高、西北内

陆地区低”的稳定分布特征。
高值区稳定集聚于沈阳与大连。研究期内,两

市始终处于初级至良好协调区间,构成了全省耦合

协调极核。这得益于两市作为区域中心城市,兼具

完善的文旅产业基础与高水平的网络关注度。低

值区主要分布于辽西北的朝阳、阜新及铁岭等地,
各节点城市多处于轻度或濒临失调状态。受地理

701

               邵俊清等:流量经济与文旅产业耦合演变及影响因素 



区位与数字化转型滞后的双重影响,这些地区未能

形成强势的文旅产业链,流量吸附能力较弱,存在

低值锁定效应。
从演变趋势看,耦合协调度呈现由核心城市向

周边梯次扩散的特征。研究期内,全省失调类城市

显著减少。鞍山、营口、丹东、锦州等交通节点城

市,受核心城市的辐射带动及自身资源开发的双重

影响,耦合协调等级逐步由濒临失调向初级协调过

渡,空间溢出效应显现。然而,辽西北地区与中南

部核心区之间的级差依然存在,区域非均衡发展格

局尚未发生根本性改变。缩小非核心城市的数字

鸿沟,仍是全域协同发展的关键。

3.3 耦合协调影响因素分析

3.3.1 内部障碍因子分析

利用障碍度模型计算2014—2024年辽宁省各

市两系统准则层障碍度均值(表5)。
流量经济子系统中,除了沈阳和大连,其余12

个城市的主要障碍因子为搜索引擎与社交媒体,表
明中小城市的基础网络检索量与信息曝光度不足

是主要短板。而沈阳、大连的首要障碍因子为社交

媒体,反映出双核城市虽然具备较高的基础搜索

量,但在社交平台的互动营销、话题制造及用户黏

性培育方面有待提升,流量的深度转化与留存能力

相对滞后。
文旅产业子系统的各准则层障碍度普遍低于

流量经济子系统,表明当前系统协同的主要矛盾在

于流量获取能力的非均衡,而非文旅资源存量的不

足。子系统内部,多数城市的障碍因子由高到低

依次为旅游绩效、旅游要素、文化绩效与文化要素。

表5 流量经济与文旅产业耦合协调发展准则层指标障碍度

城市

流量经济系统 文旅产业系统

搜索

引擎

社交

媒体

文化

要素

文化

绩效

旅游

要素

旅游

绩效

沈阳 0.24000.27720.10380.10920.11120.1585
大连 0.15410.31610.16990.11430.11910.1266
鞍山 0.30730.19040.11270.11360.13050.1455
抚顺 0.30360.18830.10370.11640.13360.1545
本溪 0.31760.18620.10480.10760.13550.1483
丹东 0.24070.20950.11970.12240.14350.1643
锦州 0.26460.19790.10810.12380.14000.1656
营口 0.28540.19350.10990.11700.13350.1608
阜新 0.29160.18820.10570.11140.13730.1659
辽阳 0.29690.18800.10580.11100.13690.1615
盘锦 0.29020.19260.11180.10470.14020.1607
铁岭 0.28310.18420.10520.12420.13970.1636
朝阳 0.29280.19550.09160.11670.13190.1714

葫芦岛 0.27670.19610.10530.11950.13440.1680

反映出全省文旅产业虽具备资源要素基础,但经济

产出效率与市场效益偏低,资源优势向经济优势转

化的效率有待加强。总体而言,省内不同城市面临

的流量短板存在差异,中小城市主要受制于基础曝

光不足,双核城市则受限于社交媒体运营深度;同
时,文旅产业绩效不高是制约全省系统协同水平的

共性难题。

3.3.2 外部影响因素分析

为进一步探究两系统协同演进的外部影响因

素,参考贺祥等[40]、冯万荣等[41]的做法,从宏观经

济、市 场 环 境、基 础 设 施 等 维 度 选 取 8 个 指 标

(表6),运用灰色关联度模型测算其与耦合协调度

的关联程度(表7)。
结果显示,8个指标的关联度均值在0.6以上,

说明两系统协同演进与外部支撑环境密切相关。
其中,市场潜力、经济基础、数字基建、人才储备及

政府支持等5个指标的关联度在0.8以上,是系统

协同的主要影响因素。具体而言,市场潜力和经济

基础的高关联度,表明区域消费能级和经济底盘是

流量变现的物质基础;数字基础设施作为流量传播

的物理载体,密切关联着信息的传播效率与覆盖广

度,为文旅数字化转型提供技术底座;人才储备为

文旅产业输送专业运营人才,且高校学生本身也是

网络流量的活跃创作者与线下打卡的主力军,这种

“产消合一”的特性显著增强了系统耦合度;政府支

持则通过政策引导与资金保障,为系统协同发展提

供良好制度环境。相比之下,交通条件与创新驱动

的关联度较低。主要原因在于辽宁路网交通等设

施较为完备,对系统协同的边际贡献呈递减趋势;
区域创新投入多聚集于装备制造等传统工业领域,
尚未有效应用到数字文旅等新兴消费场景中。

从各城市来看,市场潜力与经济基础是沈阳、
大连、鞍山、盘锦等经济较发达城市耦合协调的主

要关联因素,表明上述地区主要依托商业活力与消

费韧性促进两系统协同;而在铁岭、阜新、朝阳等辽

表6 外部影响因素指标选取与计算方法

指标类别 具体指标 关联度

市场潜力 社会消费品零售总额/万元 0.8546
经济基础 人均GDP/元 0.8541
数字基建 数字基站密度/(个·km-2) 0.8372
人才储备 普通高等学校在校学生数/人 0.8300
政府支持 一般公共预算支出/万元 0.8240
产业结构 第三产业增加值占GDP比例/% 0.7140
创新驱动 R&D经费内部支出/万元 0.6846
交通条件 公路网密度/(km·km-2) 0.6175
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表7 流量经济与文旅产业耦合协调影响因素关联度

城市 经济基础 市场潜力 政府支持 交通条件 数字基建 产业结构 人才储备 创新驱动

沈阳 0.8607 0.8496 0.8822 0.5328 0.8221 0.7267 0.8600 0.7726
大连 0.9001 0.8663 0.8842 0.5241 0.8878 0.6857 0.8626 0.6532
鞍山 0.8857 0.8527 0.8467 0.6452 0.7934 0.6658 0.7962 0.7206
抚顺 0.9003 0.8722 0.8461 0.5629 0.8014 0.7730 0.7758 0.5783
本溪 0.7881 0.7685 0.6981 0.5831 0.7633 0.6195 0.7558 0.5540
丹东 0.8247 0.8675 0.8172 0.5538 0.7533 0.7183 0.8021 0.5943
锦州 0.7226 0.8448 0.7864 0.7298 0.7645 0.6853 0.7702 0.5566
营口 0.8228 0.8771 0.8043 0.5451 0.8328 0.7244 0.8166 0.7714
阜新 0.8738 0.8119 0.8430 0.5904 0.8490 0.6962 0.7922 0.6450
辽阳 0.9102 0.8518 0.7927 0.6325 0.8499 0.7365 0.8826 0.8298
盘锦 0.8203 0.8471 0.8464 0.6319 0.8376 0.6996 0.8189 0.7781
铁岭 0.9503 0.9477 0.9194 0.8556 0.9415 0.7949 0.9458 0.8112
朝阳 0.8828 0.8625 0.7609 0.5895 0.9033 0.7248 0.8901 0.7215

葫芦岛 0.8154 0.8445 0.8082 0.6688 0.9212 0.7451 0.8510 0.5975
均值 0.8541 0.8546 0.8240 0.6175 0.8372 0.7140 0.8300 0.6846

西北城市,政府支持与人才储备的关联性更强,反
映出在市场内生动力相对不足的地区,政策倾斜与

人才红利起到了基础托底与拉动作用。由此可见,
全省流量经济与文旅产业的深度融合,正逐渐从依

赖传统要素投入转向依靠数字技术与市场活力的

内涵式发展路径,强化数字技术应用与消费场景创

新是提升耦合协调水平的关键。

4 结论与建议

4.1 结论

本文将流量经济与文旅产业纳入统一分析框

架,定量测度2014—2024年辽宁省两系统综合发展

水平及耦合协调度,度量其时空演化格局,并识别

其障碍因子与影响因素,主要结论如下。
(1)两系统综合发展水平呈现显著的“双核主

导”与空间错配特征。流量经济波动性强于实体文

旅,且二者空间匹配度低。沈阳与大连稳居全省发

展高地,极化效应明显,率先打通了“网络关注-实体

体验-消费变现”的价值共生闭环;而部分资源富集

型城市受限于数字化能力,面临“有资源、无声量”
的网络边缘化困境。

(2)两系统耦合协调水平呈波动上升趋势,空
间分布呈现“中南沿海高、西北内陆低”的稳定特

征。全省协调水平历经平稳增长、偏离调整与快速

恢复 三 个 阶 段,于2024年 整 体 迈 入 协 调 区 间。

2020—2022年的偏离调整虽造成阶段性脱钩,但未

改变全省稳健上升的演进态势。空间上,高值区锁

定于沈大核心圈,辽西北地区城市则长期处于低水

平状态。
(3)旅游绩效产出效率偏低与流量获取能力分

化是系统的主要内部障碍。具体在文旅子系统中,

经济产出与效益转化率偏低是全省共性短板;在流

量获取层面,障碍存在显著的空间异质性,表现为

非核心城市受限于网络曝光不足,双核城市则面临

流量深化变现与用户留存效率递减的挑战。
(4)市场潜力、经济底盘与数字技术是系统协

同提升的主导外部因素。灰色关联分析表明,市
场潜力与经济基础与耦合协调度的关联最为紧

密,是流量变现和文旅发展的物质基础;数字基建

与人才储备的关联强度较传统交通条件表现更为

突出。这表明系统协同提升正由依赖传统要素投

入,转向依靠内需活力与数字化转型的内涵式发

展路径。

4.2 建议

(1)区域协同,构建流量分发共享网络。针对

全省流量与资源的空间错配问题,打破行政壁垒,
建立跨区域流量共享机制。依托沈阳与大连的枢

纽客流辐射作用,设计串联核心城市与周边资源腹

地的精品线路,通过一程多站模式引导过夜客流向

抚顺、本溪等工业遗产地及辽西北生态景区合理分

流。同时,非核心城市应打造差异化特色IP,与核

心城市建立“首站引流、腹地留客”的协作格局,降
低边缘区域的流量获取成本。

(2)场景重构,盘活现有文化旅游资源。针对

全省旅游绩效转化率偏低的短板,推动网络关注度

向实体经济价值转化。一方面,盘活老工业基地厂

房等存量资产,摒弃静态陈列展览,引入创意美学

与沉浸式演艺,打造集剧本娱乐、文创市集于一体

的流量消费综合体;另一方面,依托冬季冰雪资源

开发夜间冰雪消费场景,完善温泉康养与民俗餐饮

配套服务,通过高附加值体验业态延长游客停留时
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间,疏通流量变现的现实堵点。
(3)产教融合,培育内容生产与传播矩阵。依

托人才储备的关联促进作用,挖掘辽宁高校集聚的

人才红利,深化校企实训基地建设。孵化青年关键

意见消费者(keyopinionconsumer,KOC)矩阵,利
用Z世代对网络亚文化与算法机制的敏锐度,引导

大学生群体参与辽宁文旅的内容创作。提炼东北

地域独有的幽默文化与市井烟火气,建立官方高清

素材库并向创作者开放,利用算法推荐实现精准传

播,降低对外部商业投流的依赖,培育文旅传播的

内生动能。
(4)韧性保障,完善数字基建与服务设施。发

挥数字基础设施的支撑作用,补齐非核心城市与乡

村旅游重点村的网络设施短板。加快5G网络与智

能终端全覆盖,满足游客即时分享的技术需求。建

立网络热点快速响应机制,强化交通接驳、物价监

管与志愿服务的动态调度能力,提升突发性客流冲

击下的承载韧性,规避服务滞后引发的舆情风险,
确保将网络红利持续转化为长期长效口碑。
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ResearchontheCouplingEvolutionandDrivingMechanismoftheTrafficEconomyand
CouplingEvolutionandInfluencingFactorsofFlowEconomyand

CulturalTourisminLiaoningProvince

SHAOJunqing,GAOYuan
(ShoolofGeographicSciences,LiaoningNormalUniversity,Dalian116029,China)

Abstract:Underdigitalization,thefloweconomyisprofoundlyreshapingChina’sculturaltourism.Clarifyingtheirrelationshipiscrucialfor
promotinghigh-qualitytourismintegration.TakingLiaoningProvinceasacase,anevaluationindexsystemwasestablishedtoanalyzetheir
spatiotemporalevolution,obstaclesandinfluencingfactorsusingcouplingcoordination,obstacledegreeandgreyrelationalmodels.Theresults
indicatethatbothsystemsimproveoverallbutdevelopasynchronously,featuringaShenyang-Daliandual-coredominanceandaspatialmismatch
betweenresourcesanddigitalflow.Thecouplingcoordinationdegreerosefluctuatedly,enteringthecoordinatedstagein2024withastable
patternofhighinthesouth-centralcoastandlowinthenorthwestinland.Lowperformanceconversionisacommonbottleneck.Trafficbarriers
showstructuraldifferentiation,wherenon-corecitieslackexposureandcorecitiesfaceconversionandretentionchallenges.Marketpotential,

economicfoundation,digitalinfrastructure,andtalentreservesareprimaryfactorsfacilitatingcoordination.Finally,targetedsuggestionsare
proposedregardingregionallinkage,scenereconstruction,andcontentinnovation.

Keywords:floweconomy;culturaltourismindustry;couplingcoordination;obstacledegree;LiaoningProvince
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