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中国海岛旅游网络关注度的时空差异及影响机制探析
闫慧妹,张育庆

(辽宁师范大学地理科学学院,大连116029)

摘要:海岛旅游研究对海洋生态文明建设、海岛生计方式转型以及海岛旅游的可持续发展都有重要意义。以网络关

注度为视角,综合运用季节强度指数、年际变动指数和地理集中指数等方法,以2014—2024年百度指数网络关注度

数据为基础,揭示海岛旅游关注度的时空分异规律及其驱动机制。研究认为:时间层面,海岛旅游网络关注度年际

变化整体呈现先上升后下降后趋于稳定的趋势;季度变化上呈现“双峰双谷”特征,季节性差异呈缩小趋势;空间层

面,极高关注区主要分布在沿海省份,高关注区和中关注区主要分布在中部省份,低关注区分布在西部省份;影响因

素层面,经济发展水平与海岛旅游资源构成核心驱动机制,交通可达性影响效应具有显著特殊性。研究结论为海岛

旅游目的地错峰营销、产品季节性开发及区域协同发展提供了理论依据,同时丰富了网络关注度在海岛旅游方面的

研究。
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  海岛旅游是指发生在海岛区域或者滨海地区

的旅游活动[1]。20世纪中叶开始,随着大众旅游的

发展,众多海岛和滨海地区成为重要的旅游目的

地[2]。自首次有关海岛旅游发展所带来的负面影响

的研究[3]及Bulter[4]关于旅游目的地生命周期模型

的研究发表以来,对海岛旅游的研究就一直在增

加。目前,国外对海岛旅游研究方向主要有海岛旅

游经济效应[5-6]、海岛旅游生态效应补偿[7]及海岛旅

游目的地形象和满意度研究[8-9]等。传统的研究内

容主要探讨和分析了海岛旅游所带来的影响,却对

预测旅游需求关注不足。在现有研究范式中,学界

普遍采用百度指数作为旅游需求的代理变量,网络

关注度是旅游市场需求显性的先行表征,但不等于

真实出行行为,但与实际旅游需求存在显著正向关

联,研究网络关注度能更准确地预测旅游需求[10]。
随着信息时代到来,网民规模已达到11.08亿人,互
联网普及率达78.6%[11],搜索引擎数据能获得某一

领域的网络关注度与相关搜索关键词,能更好地把

握需求动向。
网络关注度和百度指数是密不可分的,大多数

对网络关注度的研究都是基于百度指数数据。国

外学者多基于谷歌趋势等数据进行游客预测[12-13],

尚未将网络关注度作为核心研究对象。国内关于

旅游网络关注度的研究较为丰富,研究内容主要集

中在旅游网络关注度的时空特征及其影响因素两

个方面。高楠等[14]显示研学旅行网络关注度受经

济发展水平、研学群体、教育投入水平等因素的影

响。唐承财等[15]分析了黑龙江省中俄边境城市旅

游网络关注度的时空特征,并剖析了其影响因素。
吴志才等[16]研究了中国森林康养旅游网络关注度

的时空演变及驱动机制。
旅游活动具有周期性和季节性[17],在不同旅游

目的地的网络关注度研究结果中可以体现网络关

注度的季节性特征。例如,张宇飞等[18]在对冰雪旅

游网络关注度的研究结果中说明冰雪旅游季节性

差异明显,每年11月、12月、次年1月为高搜索月

份;陈宇等[19]在对山地旅游的网络关注度研究结果

中指出夏季和初秋是大众关注山地旅游的高峰期;
黄榕等[20]在对湿地旅游网络关注度的研究结果中

指出湿地旅游在冬季与盛夏气温极端时关注度较

小。以上都说明季节性是旅游活动的一个重要特

征,旅游活动的进行及旅游网络关注度与季节时

序、气候舒适度等紧密相关。季节性最著名的释义

是由Baron[21]提出的,将季节性定义为由天气、日历
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变化引起的系统性、规律性或非规律性的年内变

动。季节性是全球旅游业普遍公认的现象[22],作为

热门旅游目的地的海岛,因其特殊的自然属性也具

备季节性特征[23],但季节性的表现形态、驱动因素

等有待深化。
因此,本文以全国31个省份(因数据缺失,未包

括港澳台地区)为研究区,基于百度指数数据,从宏

观维度探究中国海岛在长时序尺度下的演化历程

以及在不同区域层级上的空间分异特征,并进一步

分析其影响因素,为预判海岛旅游市场需求、提升

海岛旅游目的地管理效能及优化营销策略提供决

策依据。

1 数据来源及研究方法

1.1 数据来源

数据来自三个渠道:一是来自百度指数的官方

数据,使用“海岛旅游”“岛屿旅游”核心关键词以及

“海南岛旅游”“舟山群岛”“长岛旅游”等热门海岛

相关关键词作为检索词,获取2014—2024年的网络

关注度数据作为原始数据,需说明的是,以百度指

数数据作为海岛旅游需求的代理变量,网络搜索行

为包含非旅游动机,但在2014—2024年长时序以及

关键词限定“旅游”的条件下,非旅游动机搜索可视

为随机行为,不改变整体时空规律与影响机制;二
是网民数量的数据来自中国互联网信息中心发布

的第55次《中国互联网络发展统计报告》;三是影响

因素指标数据来自中国国家统计局发布的统计

年鉴。

1.2 研究方法

1.2.1 月度差异指数和季节强度指数

月度差异指数通过计算海岛旅游网络关注度

2014—2024年各月的平均值得到,用以反映各月关

注度值相对于全年平均水平的离散程度和波动幅

度。季节强度指数(R)可以根据季节变动的时间规

律,计算各月或各季的时间集中情况,在季节强度

指数中,8.33为平均每月网络关注度与全年总量的

比值,R 越大表示月度差异越显著,季节集中性越

强;反之,R 越低,月度差异越小,季节分布越均

衡[24]。计算公式为

R= ∑
12

k,i=1

(Tik -8.33)2
12

(1)

式中:Tik为海岛旅游网络关注度各月数值占全年总

关注度的比例。

1.2.2 年际变动指数

年际变动指数表示旅游流年际差异的相对量,

反映年际变动强弱程度[25]。本文以此来说明海岛

旅游网络关注度年际变化程度,用某年度海岛旅游

网络关注度值除以多年的平均值,计算年际差异的

相对量,Yv为海岛旅游网络关注度的年际变化强

度,越趋近于100%,年际变化强度越小,关注度越

稳定,值过大或过小则均表示年际变化强度大,关
注度不稳定。计算公式为

Yv = Ni

1
n∑

n

i=1
Ni

×100% (2)

式中:Ni为第i 年海岛旅游网络关注度值;n 为总

年数。

1.2.3 地理集中指数

地理集中指数(G)是衡量网络关注度在空间上

集聚分布情况的重要指标,用来进行客源市场地理

来源的聚集程度测算[26]。本文用以分析海岛旅游

网络关注度的空间分布变化差异,G 值越高,表明网

络关注度的空间集聚程度越强;反之,G 值越低,则
表明其空间分布越趋于均衡。计算公式为

G=100× ∑
z

j=1

Xj

M2 (3)

式中:Xj为第j 个省市的网络关注度;M 为海岛旅

游网络关注度总数;z为省市总数。

1.2.4 皮尔逊相关性分析

相关性分析用于衡量变量间的关联程度,其中

皮尔逊相关分析主要用于量化两个变量之间的线

性关系,其核心是计算皮尔逊相关系数r[26]。显著

性水平采用双尾检验,以P<0.05为显著。根据此

方法计算各指标与网络关注度之间的相关性,以此来

探析海岛旅游网络关注度的影响因素及强弱程度。

rsw =
∑
n

i-1

(si-􀭰s)(wi-􀭿w)

∑
n

i=1

(si-􀭰s) ∑
n

i=1

(wi-􀭿w)
(4)

式中:s、w 为自变量和因变量;si、wi分别为变量s、w
第i年的值;􀭰s、􀭿w 分别为变量s、w 的多年平均值;rsw

为变量s和w 之间的相关系数。

2 结果分析

2.1 时间差异特征

2.1.1 季度差异和月度差异

基于2014—2024年的海岛旅游网络关注度数

据,对数据进行处理得到季节强度指数如图1(a)所
示,海岛旅游R 在2014—2024年围绕1上下波动,
整体变化幅度不大,在长时间段内呈现均匀性的特
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图1 2014—2024年海岛旅游网络关注度搜索指数

征;2018年和2024年R 异常偏高,这说明这两年海

岛旅游网络关注度季节性特征明显,各月分布不均

匀。但对比其他研究的R,整体数值较同类研究偏

小,说明海岛旅游网络关注度的季节性差异有缩小

的趋势。分析结果表明,海岛旅游的网络关注度季

节性波动呈现缩小态势。
在获取各月份网络关注度数值的基础上,求取

2014—2024年各月份的关注度均值,中国海岛旅游

网络关注度的月份变化特征如图1(b)所示,其月度

均值数据年内分布具有显著的双峰特征。具体而

言,关注度峰值期稳定出现于每年以4月为核心的

春季和以8月为核心的夏季,反映春夏时节为公众

关注海岛旅游的高峰阶段。与之相对,关注度谷值

期则集中于每年11月至次年2月的冷季时段,表明

秋冬是公众关注海岛旅游的低谷期。

2.1.2 年度差异

在百度指数上,用“海岛旅游”作为关键词爬取

2014—2024年海岛旅游网络关注度搜索指数,并对

这一长时间段数据进行处理分析发现,2014—2024
年中国海岛旅游网络关注度整体呈现如图2所示的

先上升后下降,最后关注度保持平稳并呈回升趋

图2 2014—2024年海岛旅游网络关注度搜索

指数年际变化差异

势。其中,关注度在2018年达到峰值。结合海岛旅

游的发展背景分析,2016—2018年,中央和地方政

府发布了一系列支持海岛旅游发展的政策文件,以
及2017年国际海岛旅游大会的召开、海南国际旅游

岛欢乐节的举办,共同推动了中国海岛旅游网络关

注度在2018年达到巅峰。2019年海岛旅游市场需

求显现下降态势。2020年,受新冠肺炎疫情影响,
其潜在消费需求进一步放缓。基于此可以得知,同
期海岛旅游的网络关注度仍维持在相对稳定的水

平,并显现出回升趋势。这一现象表明,海岛旅游

仍拥有稳定的潜在市场客群。
从检索渠道方面来看,2014—2016年电脑端搜

索指数高于移动端搜索指数,2016年后出现交汇,

2017年后移动端超过PC端。2017年1月22日,
中国互联网络信息中心发布第39次《中国互联网络

发展状况统计报告》。该报告显示,截至2016年12
月,中国网民规模达7.31亿人,相当于欧洲人口总

量,互联网普及率达到53.2%,手机网民占比达

95.1%,移动设备的高普及率已成为公众获取海岛

旅游信息的重要渠道,未来智能手机技术将持续升

级,随着移动端3D导览服务的应用落地,海岛旅游

相关的移动端搜索指数也将呈持续增长态势。
根据2014—2024年海岛旅游网络关注度的数

据,计算得出2014—2024年年际变动指数变化范围

为65.12~166.04,呈现明显的波动性特征(表1)。

2014年的指数值趋近于100%,表明该年份的关注

度相对稳定。2018年指数值达到最高,这主要是由

于当时政策的出台,游客关注度的短期激增,凸显

了政策驱动下关注度的不稳定性。2020—2023年,
指数明显下降,波动幅度增大,反映出此期间海岛

旅游网络关注度在受新冠疫情、市场需求变化及

产业自身发展等多重因素交互影响下,增长态势趋
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表1 2014—2024年海岛旅游网络关注度年际变动指数

年份 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

变动指数/% 97.27 129.46 110.52 134.33 166.04 112.93 65.77 69.73 66.48 65.12 82.35

缓。2024年,指数值有所回升,显示其网络关注度

呈现复苏迹象。基于海岛旅游市场逐步走向成熟

的趋势,预计其未来网络关注度将保持增长态势。

2.2 空间差异分析

2.2.1 整体分布和省际差异

基于全国31个省份(因数据缺失,未包含港澳

台地区)的各年度关注数值,选取2014年、2017年、

2021年及2024年作为研究各省份海岛旅游网络关

注度数据的时间节点,运用分箱法,通过设定阈值

将空间单元离散化处理为极高关注区(≥30000)、
高关注区(15000~30000)、中关注区(5000~
15000)和低关注区(0≤5000)4个等级分区,并基

于此分区体系画出空间演化特征图。如图3所示,
关注度总体上呈现出自东向西梯度递减的特征,值
得注意的是,极高关注区在2021年消失。2020年

中国宣布实现全面建成小康社会目标,官方数据显

示现行标准下农村贫困人口全部脱贫,居民收入水

平显著提高,中西部地区生产总值上升,区域经济

发展更加均衡。2014年和2017年东部沿海地区海

岛旅游网络关注度明显高于其他地区,但2021年和

2024年极高关注区消失后,中东部关注度趋于相

近,区域差异缩小,而西藏、青海、新疆和甘肃4地始

终处于海岛旅游低关注度区,关注度最弱。综上,
区域经济发展水平或许是海岛旅游网络关注度呈

现高低差异的重要原因。
由图3可知,极高关注区主要位于沿海省份,北

京、辽宁、江苏、浙江和广东等省份的网络关注度处

于第一梯队;高关注区和中关注区主要位于中部省

份,黑龙江、吉林、河北、河南、湖北、安徽、湖南和江

西等省份的网络关注度处于第二梯队;中西部地区

的网络关注度相对较低,其中宁夏、青海、西藏、新
疆4省份的关注度总量均不足五千。整体来看,海
岛旅游网络关注度的空间分布格局呈现出由东部

向中部再向西部地区逐级递减的特征。

2.2.2 空间分布特征

2014—2024年 中 国 G 变 化 范 围 为25.06~
30.04,整体呈现先集聚、后分散、再趋向集聚的演

变态势,整体指数数值在30上下波动,反映出其空

间分布具有相对集中的特点(表2)。其中在2020
年出现波动,而2020年是新冠肺炎疫情暴发的第一

年,说明重大公共卫生事件对网络关注度空间集聚

具有显著影响。此外,G 呈现小幅波动的变化趋势,
在2020年达到峰值,2024年降至谷值。从目前的

数据分析结果来看,各区域网络关注度存在差异,
但随着极值区的消失,网络关注度逐渐趋于平衡。

2.2.3 海岛旅游网络关注度空间自相关与溢出效

应分析

为进一步验证关注度空间分布是否存在关联

性,采用全局Moran’sI指数开展空间自相关检验。
测算结 果 表 明,关 注 度 全 局 Moran’sI 指 数 为

0.423,标准化统计量Z 为3.867,显著性水平P 为

0.001(P<0.01),通过1%的显著性水平检验,说明

研究区关注度空间分布并非完全随机,整体表现出

显著的正向空间自相关特征,存在高值与高值邻

近、低值与低值邻近的空间集聚规律。
结合空间分布格局来看,区域关注度整体呈东

高西低梯度分异,东部高关注度单元在空间上相互

邻近、形成集聚态势,西部低值单元同样呈现连片

分布特征,体现出明显的空间依赖关系。受区位条

件、要素关联与区域互动等因素影响,邻近单元关

注度存在相互关联与传导特征,存在明显空间溢出

效应,进一步固化了东高西低的空间梯度格局。

3 影响机制分析

3.1 指标选取与相关性分析

运用皮尔逊相关分析方法计算各指标与网络

关注度之间的相关性(表3),以此为海岛旅游网络

关注度的影响因素研究提供依据。由相关性分析

结果可知,海岛旅游网络关注度受气候条件、交通

可达性、经济发展水平、网络普及度和海岛旅游资

源共同作用的影响,其影响机制如图4所示。其中,
气候条件与关注度相关性最弱(隐形因子);交通可

达性直接关乎出行的心理成本和经济成本(强效因

子),可达性高则时空成本降低,搜索行为上升;经
济发展水平是决定消费的基础(决定因子),对关注

度起决定性作用,经济发展水平越高的地区旅游需

求越旺盛,搜索频率越高;网络普及度是客源地和

目的地的中介(支撑因子),网络普及度高则游客搜

索和目的地推广更便捷;海岛旅游资源作为旅游供

给的核心要素(显性因子),其资源本身即构成关键

搜索词,直接引发游客的信息检索行为。
(1)气候条件。气候舒适度指与人体生理特征

相匹配且体感宜人的气候条件,传统上被视为驱动
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图3 2014—2024年海岛旅游网络关注度的空间变化
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表2 2014—2024年中国海岛旅游网络关注度地理集中指数

变量 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

G 27.56 27.07 27.54 25.49 25.06 25.63 30.04 27.59 29.00 29.76 27.03

表3 2014—2024年海岛旅游网络关注度与

各指标相关性分析

变量 r P
年均气温 0.3867 0.1020
年均湿度 0.1563 0.5228

旅客运输量 0.7281 0.0004
旅客周转量 0.6748 0.0015

地区生产总值 0.8790 0.0001
人均可支配收入 0.8751 0.0001
移动互联网用户 0.8207 0.0001

沿海城市 0.8910 0.0013
有居民海岛 0.7921 0.0007

 注:r为各变量与海岛旅游网络关注度的相关性;P 为各变量的显

著性。

海岛旅游网络关注度季节波动的核心变量。然而,
季度关注度差异表明,温湿度指数对出游决策的边

际效应呈递减趋势,这与年均气温、年均湿度与网

络关注度相关性偏弱的结果一致。但年均气候指

标无法准确反映季节性旅游舒适度、假期天气、避
寒避暑等关键出游驱动因素,因此不能据此判断气

候的真实影响程度,其作用仍需更精细指标验证。
(2)交通可达性。海岛旅游目的地因其“边缘-

离陆”属性,形成与城市旅游、冰雪旅游等其他类型

旅游目的地显著差异的空间隔离特征,其交通可达

性呈现 “非直达性”与 “多式联运依赖性”,成为潜

在游客出游决策的核心考量维度。其交通的独特

性要求游客进出海岛必须依赖陆地不同交通工具

与船舶的准点衔接,任一环节的中断将直接导致游

客滞留或取消行程,敏感度远高于其他目的地旅游

类型,这也使得海岛旅游有效经营时间窗口显著短

于游客心理上的假期时长。
(3)经济发展水平。客源地经济发展水平通过

影响居民人均可支配收入,直接作用于其海岛旅游

的出游意愿与消费频次,进而反映在对海岛目的地

的信息搜索强度上;而海岛目的地的经济发展水

平,决定了其旅游基础设施的完善度,成为游客做

出选择的重要参考。对地区生产总值和人均可支

配收入两项指标与海岛旅游网络关注度的相关性

分析显示,两者呈显著正相关,印证了经济发展水

平对海岛旅游网络关注度的驱动效应。
(4)网络普及度。网络普及度对海岛旅游网络

关注度的作用机制呈现显著的“信息可达-曝光放

大”路径:一方面,高普及率通过降低信息搜寻成

本,提升客源地居民对海岛旅游信息的搜索频次;
另一方面,海岛目的地在网络平台的宣传曝光与社

交分享频率随普及率提高而增强,形成正反馈循

环。实证表明,网络普及度与海岛旅游网络关注度

呈显著正相关,体现出“数字可达”对海岛旅游需求

空间分异的支撑作用。
(5)海岛旅游资源。海岛旅游资源与网络关注

度的相关性较高,印证了“资源禀赋-搜索行为”路径

的稳健性,表明海岛旅游资源丰富是吸引游客进行

海岛旅游网络搜索的重要因素。中国有海岛1.1万

余个,约占全国陆地面积的0.8%,55个地级沿海城

图4 海岛旅游网络关注度时空差异影响机制
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市,452个有居民海岛,其中浙江、福建和广东海岛

数量居前三位;近几年,山东的青岛、威海及辽宁的

大连等北方沿海城市和海岛知名度显著提升,不断

打造海滨旅游的产品和口碑,网络搜索指数呈逐年

上升趋势。

4 讨论
随着海洋强国的建设、海洋资源的开发,海岛

旅游成为其重要的一部分,对海岛旅游的研究也日

益多样。与已有海岛旅游研究旅游效应分析、目的

地形象感知等不同,其主要是目的地旅游化及游客

到访后的研究;本文依托百度指数数据库,从时间

和空间两个维度探讨中国海岛旅游网络关注度特

征及其驱动机制,主要是进行游客海岛旅游前的需

求预测,这在一定程度上丰富了海岛旅游方面的研

究内容。
网络关注度是数字时代目的地吸引力的量化

体现,该指标是旅游需求的重要表征,对游客需求

具有显著预测作用,已成熟应用于各类型旅游目

的地。对比其他类型旅游目的地的网络关注度研

究发现,海岛旅游呈现出独特的差异化特征。在

时间动态方面,冰雪旅游受冬奥会等短期事件影

响形成 “共振效应”[18],而海岛旅游的关注度波动

更依赖长效政策;在空间格局方面,山地旅游因资

源分布更均衡呈现 “东中西梯度递减”[27],而海岛

旅游的空间差异严格遵循 “沿海-内陆”的距离衰

减规律;在影响因素方面,海岛气候舒适度对关注

度的弹性系数显著低于休闲露营旅游中的温湿指

数数值[28],再次表明户外场景单一性的边际效用

正在减弱。
本文揭示了中国海岛旅游网络关注度时空差

异特征,这是其内在属性与外部环境共同作用的结

果。从内因来看,海岛旅游的核心吸引力在于其独

特的资源禀赋与“离岸隔离”的体验属性,这从根本

上决定了其客源市场高度依赖地理邻近性和经济

可达性。从外因来看,这种特征又被一系列外部因

素调节。首先,区域经济发展水平是根本性的外部

驱动,它通过提升居民人均可支配收入和消费意

愿,直接催化了潜在的旅游需求。其次,宏观社会

环境的冲击不容忽视,如新冠肺炎疫情的暴发,清
晰地反映了2020年关注度的陡然下降与空间集聚

度的异常波动,印证了外部环境突变的巨大影响。
最后,研究发现,在多元因素的共同作用下,气候条

件对海岛旅游的网络关注度已显著弱化,不再是一

个关键影响变量,但本文受数据所限,仅使用年均

气候指标,无法捕捉夏避暑、冬避寒等季节性行为

差异。未来可采用更精细化的指标,以更准确地识

别气候对海岛旅游网络关注度的影响机制。

5 结论
本文主要以2014—2024年的海岛旅游网络关

注度数据为基础,运用年际变动指数、季节强度指

数和地理集中指数对中国海岛旅游网络关注度的

时空间特征进行分析,并在此基础上用相关性分析

对海岛旅游网络关注度时空间差异影响机制进行

探究,主要结论如下。
(1)2014—2024年,海岛旅游网络关注度在年

度变化特征上总体呈现先上升后下降再缓慢增长

的趋势;在季度和月度变化特征上,呈现“双峰双

谷”特征。
(2)海岛旅游网络关注度空间分布上较为集

中,省份之间分布不平衡,东部沿海省份关注度最

高,中部地区有所增加,但西部甘肃、青海、西藏、新
疆等地仍保持较低关注度。

(3)经济发展水平和海岛旅游资源直接影响着

海岛旅游网络关注度的分布;海岛旅游交通具有显

著特殊性,其出行高度依赖“陆地+海上”多式联

运,影响机制显著,这是区别于其他旅游的核心交

通特征。
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AnalysisonTemporalandSpatialDifferencesofOnlineAttentionto
China’sIslandTourismandItsInfluencingMechanisms

YANHuimei,ZHANGYuqing
(SchoolofGrography,LiaoningNormalUniversity,Dalian116029,China)

Abstract:Researchonislandtourismholdsgreatsignificancefortheconstructionofmarineecologicalcivilization,thetransformationofisland
livelihoods,andthesustainabledevelopmentofislandtourism.Fromtheperspectiveofonlineattention,methodssuchastheseasonalintensity
index,inter-annualvariationindexandgeographicalconcentrationindexwereemployed,basedonBaiduIndexdataofonlineattentionfrom
2014to2024,torevealthetemporalandspatialdifferentiationpatternsofislandtourismattentionanditsdrivingmechanisms.Thefindingsare
asfollows.Intermsoftime,theinter-annualchangeofonlineattentiontoislandtourismshowsanoveralltrendoffirstincreasingandthen
decreasing,andthequarterlychangepresentsa“doublepeaksanddoublevalleys”characteristicandseasonalvariationsexhibitanarrowing
trend.Intermsofspace,areaswithextremelyhighattentionaremainlydistributedincoastalprovinces,areaswithhighandmediumattention
areprimarilyincentralprovinces,andareaswithlowattentionareinwesternprovinces.Regardinginfluencingfactors,thelevelofeconomic
developmentandislandtourismresourcesconstitutethecoredrivingfactors,whiletheinfluenceoftrafficaccessibilityexhibitsremarkable
particularity.Theresearchconclusionsprovideatheoreticalbasisforoff-peakmarketingofislandtourismdestinations,seasonalproduct
development,andregionalcoordinateddevelopment,whileenrichingtheresearchononlineattentioninthefieldofislandtourism.

Keywords:islandtourism;onlineattention;seasonality;timeseries;temporalandspatialdifferences
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