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“十五五”时期贵州“村字号”赛事推动
文旅体融合发展研究

杨乙元

(六盘水师范学院体育学院,六盘水553004)

摘要:“十五五”时期贵州“村字号”赛事作为中国式现代化乡村实践的标志性文化现象,正从现象级传播走向深度制

度化的关键转型期。立足于文旅体深度融合的时代命题,以场域理论与尺度跃迁为分析框架,系统考察贵州“村字

号”赛事推动文旅体融合发展的重点领域、现实壁垒与破解路径。研究发现,“村字号”赛事在群众性文体活动的社

会治理创新、非遗活态传承与创造性转化、流量经济向产业生态的转化机制、多民族交往交流交融的文化场域4个

领域展现出深度推动潜能。然而,品牌系统化建设不足与资源碎片化、专业人才结构性短缺与治理能力滞后、产业

链融合浅表化与价值转化断裂、体制机制协同缺位与权责边界模糊四重壁垒,正成为制约其高质量发展的核心障

碍。基于此,提出构建“品牌集群-人才支撑-产业生态-制度协同”四位一体的破解路径,为新时代乡村文旅体融合高

质量发展提供学理支撑与实践参照。
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  岁次丙午,序属孟春。第二十届贵州旅游产业

发展大会于贵阳启幕,以“促文旅体融合·乐享旅居

生活”为主题,昭示贵州文旅事业迈入崭新阶段。
自“村BA”肇始于台盘、响彻寰宇,至“村超”燃情于

榕江、震动四方,再至“村T”登临央视春晚、“村马”
纵横三都山水、“村戏”植根印江沃土、“村舞”起舞

晴隆之野,短短数载,贵州“村字号”现象以磅礴之

势完成了从乡土自娱到举国瞩目、从地方实践到全

球传播的传奇跃迁[1]。

2026年是“十五五”开局之年。“推进强国建

设”已载入规划纲要,文旅体融合发展由政策倡导

升格为国家战略。贵州省“十五五”规划建议明确

提出,“要培育发展村超、村BA、村T、村马、村晚等

品牌集群,广泛开展群众性文体活动”。从顶层设

计到基层实践,文旅体融合已然成为“十五五”时期

贵州推动高质量发展、促进乡村振兴的核心抓手[2]。
然而,当“村字号”赛事从自发性民间狂欢转向制度

化品牌运营,从单一赛事活动走向综合性产业生

态,其面临的内外部环境已发生根本性变化。如何

在“流量长红”与“产业长青”之间求得平衡? 如何

将“一时热闹”转化为“持久动能”? 如何在品牌扩

张中守住乡土本真而不堕入同质化窠臼? 这些问

题不仅关乎贵州“村字号”赛事自身的可持续发展,
更关乎中国式现代化进程中乡村文旅体融合路径

的范式构建[3]。同时,相关研究指出,“村赛事”正面

临综合供给能力不足、有效消费需求拉动不力、资
源要素流通不畅等困境[4]。鉴于此,以“十五五”时
期为时间坐标,以贵州“村字号”赛事为研究对象,
运用场域理论与尺度跃迁的分析框架,系统考察贵

州“村字号”赛事推动文旅体融合发展的重点领域、
现实壁垒与破解路径,力求在理论阐释与实践反思

之间建立有效的对话通道,以期为中国式现代化进

程中乡村文旅体融合发展贡献学理思考。

1 理论视域:场域重构与尺度跃迁的双重

逻辑
贵州“村字号”赛事推动文旅体融合发展的内

在机理,绝非简单的产业融合或政策推动所能穷尽

其奥秘。借鉴布迪厄场域理论与社会学领域中的
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尺度跃迁概念,构建双重逻辑的分析框架,以揭示

这一现象的深层运作机制。

1.1 场域重构:文化场域、科层场域与经济场域的

交织共振

布迪厄尝言,场域乃“位置之间客观关系的网

络或构型”。贵州“村字号”赛事的生成与发展,实
为文化场域、科层场域与经济场域三重力量交织

共振的结果。文化场域一方面形塑了公众的自组

织行为,另一方面为地方政府选择品牌载体提供

了思路;科层场域在议程吸纳的基础上对社会场

域进行行政赋能;经济场域中的市场力量则激励

了文化品牌的合作生产,并为品牌建设提供了组

织保障。
文化场域是贵州“村字号”现象最深厚的根基。

台江“村BA”源自当地苗族“吃新节”“以球会友、以
赛庆丰”的八十余年传统,榕江“村超”肇始于20世

纪40年代足球种子落地于此的乡土热情,三都“村
马”根植于水族端节赛马的千年习俗。文体活动从

来不是“被打造”出来的文化产品,而是“从土里长

出来”的生活方式。文化场域的自主性逻辑———即

参与者因内在认同而非外在激励而行动,是贵州

“村字号”赛事区别于商业化体育赛事的根本所

在[5]。科层场域则通过政策引导、资源投入、制度保

障等方式对文化场域进行“行政赋能”,但贵州经验

的核心智慧在于“政府不上场始终在场,不缺位更

不越位”的边界意识。经济场域的市场力量则为贵

州“村字号”赛事提供了可持续运作的物质基础,推
动了品牌化运营与产业链延伸。

1.2 尺度跃迁:从乡土到全球的空间政治

尺度跃迁是理解贵州“村字号”现象由“点”及
“面”、由“地方”入“全球”的关键概念。将贵州“村
超”赛事的发展历程概括为三次尺度跃迁,由乡村

尺度到地方尺度,再至国家尺度,终达全球尺度。
第一次跃迁聚焦于地方层面的信息整合与品牌设

计,第二次跃迁体现为中央层面的统筹规划与国家

战略嵌入,第三次跃迁则是全球视野下的品牌强化

与战略升级。这一过程绝非简单的“空间扩大”,而
是伴随着话语体系的重构、资源配置的重组、意义

生产的重塑。
贵州“村字号”赛事从贵州乡村走向全国乃至

全球,不仅实现了物理空间的尺度扩张,更完成了

文化意义与社会价值的尺度跃升。以“村超”为例,
其在技术、基层组织和情感三重因素的作用下,实
现了地方文化与全球文化之间的循环流转与多维

结合[6]。巴黎时装周的镁光灯对准苗绣银饰,伦敦

西区的剧院回荡侗族大歌,纽约时代广场的巨屏直

播侗寨足球赛,这些看似不可能的跨界,正通过尺

度跃迁成为现实。尺度跃迁的完成,意味着贵州

“村字号”赛事已超越单纯的乡村文体活动范畴,成
为展现中国文化自信、讲好中国故事的重要载体。

综上所述,以场域重构与尺度跃迁的双重逻

辑,揭示贵州“村字号”赛事推动文旅体融合的内在

机理。场域重构揭示了多元主体如何在动态互动

中共同生产“村字号”文化空间,尺度跃迁则解释了

空间何以实现从地方性实践到全球性现象的跨越。

2 “十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文

旅体融合发展的重点领域
“十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文旅体

融合发展的深度与广度持续拓展,在诸多领域展现

出强劲的驱动力与示范效应。从社会治理、文化传

承、产业转化、文化认同4个维度,系统梳理贵州“村
字号”赛事推动文旅体融合发展的重点领域。

2.1 社会治理之维:群众性文体活动的基层治理

创新

贵州“村字号”赛事最根本的创新在于将体育

赛事从“精英表演”转化为“群众参与”,将“观看式”
文体活动升华为“参与式”社会运动。贵州“村字

号”赛事乃是一种基层治理模式,为研究提供了以

体育事件为引擎探讨基层社会治理、深化文旅体融

合的经典案例。台盘村的治理实践最具典型性。
将赛事摊位分配、物价管控、门票政策等关键事项

写入村规民约,通过“院坝会”形式由村民集体讨论

决定,形成了“抽签选摊位、不哄抬物价、不收门票、
停车不收费”的自我管理机制。以文体赛事为载体

的乡村治理创新,激活了村民的主体意识与自治能

力,使“村BA”成为凝聚乡村社会共识、整合社会力

量的有效平台。放眼全省,贵州“村字号”赛事正推

动形成“人人都是参与者、人人都是传播者、人人都

是受益者”的治理新格局[7]。榕江县开展新媒体电

商人才培训4万余人次,孵化新媒体账号逾1万个,
人人可参与的传播格局极大地降低了信息流通壁

垒。务川自治县以村赛为引爆点,在每周六的“村
光大道”舞台上,村民与游客同台献艺,“百姓演、百
姓看、百姓乐”,实现了文化活动的全民共创与全域

共享。以群众为主体的治理模式,构成贵州“村字

号”赛事推动文旅体融合发展的首要重点领域。

2.2 文化传承之维:非遗活态传承与创造性转化

贵州“村字号”赛事的另一核心驱动力在于其
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以体育赛事为媒介,激活了民族文化的传承机制与

创新活力。传统非遗保护常陷入“博物馆化”困境,
文化符号被抽离生活语境而沦为静态展示;而贵州

“村字号”赛事则将非遗重新嵌入充满生命力的日

常场景,实现了从“被保护”到“活态传承”的根本转

变。印江自治县的“村戏”实践堪为典范。该县打

造“村戏”IP,全网曝光量逾20亿人次,推动民族文

化创造性转化、创新性发展。其核心机制在于构建

“村戏+非遗+赛事”的融合体系,建设非遗产业

园,开发非遗主题研学路线,办好自下而上擂台赛、
自上而下邀请赛、跨区域联谊赛,形成非遗保护、研
究、创新、传播一体化体系[8]。在“村超”赛场上,苗
族芦笙舞、瑶族舂杵舞大放异彩,素雅蜡染、惊艳马

尾绣交相辉映,足球赛事与民族文化的跨界融合使

传统技艺获得了前所未有的展示舞台与传播途径。
尤为可贵的是,贵州“村字号”赛事激发了年轻一代

的文化传承自觉。三都水族自治县“村马”赛事中,
越来越多的“90后”绣娘投身马尾绣文创开发,将传

统技艺与现代设计融合,产品打入欧洲高端市场,
全县各级非遗传承人已增至576名,其中“80后”
“90后”已成为中坚力量[9]。在外务工、求学的年轻

人被赛事吸引返乡,投身文化传承与创新,这正是

文化场域与体育场域共振催生的深层文化效应。

2.3 产业转化之维:从“流量”到“留量”的价值跃迁

贵州“村字号”赛事推动文旅体融合发展的第

三大重点领域在于其实现了流量经济向产业生态

的转化。这种转化不是简单的“以赛带游”,而是

通过打造融合性消费场景、消费产品形成“超级吸

引物”,将参与性赛事转化为观赏性赛事,进而激

活全产业链消费。榕江县“村超”的产业效应最具

说服力。以足球赛事为核心支点,同步撬动非遗

展演、美食体验、民宿经济、农特产品销售等多元

业态,2025年累计接待游客逾千万人次,旅游综合

收入达百亿元量级。赛事期间,苗绣蜡染文创成

爆款,酸汤鱼摊位前排起长队,赛事热度持续转化

为经济实效。三都水族自治县则着力构建“马文

化+”融合生态,向上游融合非遗工坊与文创研

发,向下游延伸马术培训与民族文化研学,形成

“文化引爆、赛事引流、消费转化、群众增收”的良

性循环[10]。贵州“村字号”赛事正在推动从“单点

出圈”到“集群发展”的格局跃升。台盘村已吸引

7家企业入村,依托电商平台销售本地农特产品和

文创产品,探索将“村BA”流量转化为农产品销量

的长效机制。

2.4 文化认同之维:多民族交往交流交融的文化

场域

贵州“村字号”赛事的深层价值还在于其构筑

了一个多民族交往交流交融的文化场域。贵州山

多谷深、河流纵横的地形,使18个世居民族在此“大
杂居、小聚居”,形成“一山不同族、十里不同风、百
里不同俗”的民俗格局。贵州“村字号”赛事为不同

民族的文化展示与交流提供了广阔平台,成为铸牢

中华民族共同体意识的生动实践。“村马”赛事吸

引了新疆、内蒙古等地骑手及全国游客参与,各民

族在赛马场上同场竞技、在观众席间比肩欢呼,体
育成为跨越民族边界、增进文化理解的最柔和也最

有效的桥梁。在凯里“村T”秀场上,八旬苗族奶奶

裙摆飞扬,三岁萌娃银饰叮当,金发碧眼的游客也

身着苗家盛装。“穿上自家的衣裳,腰杆都直了”,
这句话道出的不仅是文化自信,更是多元文化共存

共荣的美好图景。从文化认同的视角看,贵州“村
字号”赛事实现了三重认同的叠加。乡土认同(村
民对自身文化的自豪)、地域认同(县域文化品牌的

身份标识)与民族认同(多元一体格局下的中华民

族共同体意识)[11]。这三重认同的有机统一,构成

了贵州“村字号”赛事推动文旅体融合的文化根基

与精神内核。

3 “十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文

旅体融合发展的现实壁垒
“十五五”开局之际,贵州“村字号”赛事虽已取

得举世瞩目的成绩,但在迈向高质量发展的征途

中,仍面临诸多现实壁垒。现实壁垒若不能及时破

解,不仅将制约贵州“村字号”赛事的可持续发展,
更可能导致“流量红利”消退后的发展困境。从品

牌建设、人才支撑、产业融合、体制机制4个维度,系
统诊断制约贵州“村字号”赛事推动文旅体融合发

展的核心障碍。

3.1 品牌系统化建设不足与资源碎片化

品牌是贵州“村字号”赛事的核心资产,然而当

前品牌建设仍处于“单点出圈”的初级阶段,系统

化、品牌化建设明显不足。①品牌定位的同质化风

险日益凸显。随着“村字号”品牌从“村BA”“村超”
向“村T”“村马”“村歌”“村戏”“村舞”等多元形态扩

散,如何避免“村村皆赛事、处处同质化”的困境,成
为亟待回应的现实命题。②品牌资源的碎片化配

置制约了整体效应的发挥。贵州“村字号”赛事品

牌分属不同县域、不同层级主体运营,缺乏统筹协

调的顶层设计。各赛事之间尚未形成有效的品牌
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联动与资源共享机制,存在各自为政、重复建设、资
源内耗的隐忧[12]。有代表建议推动成立全省民族

地区文旅IP联盟,促进资源共享与联动推广。③品

牌保护的长效机制尚未健全。贵州“村字号”作为

公共文化品牌,面临商标抢注、品牌滥用、形象稀释

等风险,亟须建立涵盖知识产权保护、品牌授权管

理、形象标准规范的系统化保护体系。

3.2 专业人才结构性短缺与治理能力滞后

人才是贵州“村字号”赛事可持续发展的第一

资源。然而,当前基层面临的专业人才短缺问题极

为突出,呈现“结构性短缺”特征。基层在实践中面

临专业人才短缺的严峻挑战。①赛事运营人才的

匮乏。从“村BA”到“村马”,赛事规模的扩大与层

级的提升对专业化运营提出了更高要求,而基层体

育管理、赛事组织、品牌营销等方面的人才储备严

重不足[13]。②文创研发与产业运营人才的稀缺。
贵州“村字号”赛事向产业链上下游延伸,需要产品

设计、市场推广、电子商务等领域的专业人才,但乡

村地区吸引和留住此类人才的条件有限。③数字

化人才的缺口。尽管新媒体传播在贵州“村字号”
出圈过程中发挥了关键作用,但如何将数字化运营

从“自发传播”升级为“专业运营”,需要大量掌握数

字营销、数据分析等技能的专业人才。

3.3 产业链融合浅表化与价值转化断裂

贵州“村字号”赛事推动文旅体产业融合的深

度仍然有限,产业链条的融合呈现“浅表化”特征,
价值转化存在多重断裂。①“流量”与“留量”之间

的转化鸿沟。尽管赛事期间游客蜂拥而至,但如何

将瞬时的人流转化为持续的消费、如何将赛事的短

期热度转化为产业的长效动能,仍是普遍性难题。
赛事的周期性特征———比赛日火爆、非赛日冷清,
导致了消费时空的高度集中化,民宿、餐饮等业态

面临“旺季不够旺、淡季无人问”的困境。②产业链

上下游的衔接断裂。当前贵州“村字号”赛事主要

带动的是下游消费端(餐饮、住宿、零售),而上游的

文创研发、装备制造、内容生产等环节发展滞后。

③区域协同不足导致的价值漏损。贵州“村字号”
赛事品牌影响力已辐射全省乃至全国,但赛事带来

的消费增长往往集中于赛事举办地,周边地区受益

有限,未能形成全域联动、互利共赢的产业格局。

3.4 体制机制协同缺位与权责边界模糊

体制机制的协同性不足是制约贵州“村字号”
赛事推动文旅体融合的深层障碍。文旅体融合涉

及体育、文化、旅游、农业、宣传等多个政府部门的

职能交叉,跨部门协同机制的缺位导致政策碎片

化、资源分散化、管理多头化。从政策层面看,虽然

贵州省已出台《贵州省推进文旅体融合工作方案

(2025—2027年)》,但在具体执行层面,各部门之间

的职责边界、协调机制、资源整合方式仍有待明

晰[14]。从权责配置看,贵州“村字号”赛事的管理权

责在省、市、县、乡、村各层级之间的划分尚不清晰。
赛事的安全监管、品牌运营、产业发展、文化传承等

职能分属不同层级与部门,权责交叉与权责真空并

存。模糊状态既影响了政策执行的效率,也增加了

赛事运营的合规成本与风险。从资源配置看,财政

资金、项目资源、人才支持等要素在文旅体融合领

域的投入尚缺乏统筹协调机制,存在“九龙治水”式
的分散投入与资源浪费。有研究指出,资源要素流

通不畅是制约贵州“村字号”赛事推动文旅体融合

的重要困境之一。

4 “十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文

旅体融合发展的破解路径
面对四重现实壁垒,“十五五”时期贵州“村字

号”赛事推动文旅体融合发展的路径选择应当超越

碎片化的修补策略,构建“品牌集群-人才支撑-产业

生态-制度协同”四位一体的整合性破解框架。以场

域重构与尺度跃迁的理论逻辑为指引,力求在多元

主体的协同互动中实现乡村文旅体融合的高质量

发展。

4.1 品牌集群化:构建“村字号”IP矩阵的顶层设计

摆脱品牌系统化建设不足的困境,关键在于从

“单点出圈”迈向“集群发展”,构建系统化的贵州

“村字号”IP矩阵。①确立“差异化定位、协同化发

展”的品牌战略。以“村BA”之竞技、“村超”之激

情、“村T”之时尚、“村马”之野趣、“村歌”之天籁、
“村戏”之雅韵、“村舞”之灵动为各具辨识度的品牌

子集,避免“千村一面”的同质化竞争[15]。各地应立

足本土文化资源禀赋,找准差异化的品牌定位,如
印江以“村戏”深耕非遗活态传承、三都以“村马”彰
显水族赛马文化、务川以“村光大道”展现仡佬风

情,形成“一村一魂、一赛一品”的品牌生态。②构

建全省“村字号”品牌统筹协调机制。建议在省级

层面成立“村字号”品牌发展协调机构,统筹品牌定

位、形象设计、传播策略、知识产权保护等关键事

项,推动品牌资源的集约化配置与高效化利用。同

时,鼓励成立全省民族地区文旅IP联盟,建立品牌

资源共享、信息互通、活动联动的协作网络。③建

立品牌授权管理与质量保障体系。对贵州“村字
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号”品牌使用主体实施准入管理与动态评估,建立

涵盖品牌形象标准、赛事服务质量、文化内涵保障

的规范体系,防范品牌滥用与形象稀释风险。

4.2 人才体系化:构建多层次人才培养与引育机制

破解人才结构性短缺难题,须从“引、育、用、
留”全链条发力,构建多层次、专业化、可持续的人

才体系。①建立贵州“村字号”赛事专项人才培养

计划。依托省内高校、职业院校,开设“赛事运营管

理”“文旅体产业运营”“数字营销”等方向的专业课

程与培训项目,定向培养基层急需的专业人才。鼓

励产教融合、校企合作,建立贵州“村字号”赛事人

才培养基地。②实施“乡贤回归”与“新农人”培育

工程。以贵州“村字号”赛事为平台,吸引在外务

工、求学、创业的本地人才返乡就业创业,为其提供

创业扶持、技能培训、平台支持。大力培育本土“村
播”“村导”“村创客”,让手机变新农具、直播变新农

活,激活乡村内生人才动力。③建立柔性引才与智

力支援机制。针对基层难以长期留住高层次人才

的现实,探索“周末工程师”“线上专家”等柔性引才

模式,通过项目合作、顾问指导、远程服务等方式,
将高校、科研机构、企业的专业智力引入基层。同

时,建立省、市两级专业人才下沉基层的服务机制,
通过挂职、派驻、对口支援等方式,为贵州“村字号”
赛事推动文旅体融合发展提供持续性的人才保障。

4.3 产业生态化:构建“文旅体商健”全链协同的

产业体系

摆脱产业链融合浅表化困境,应着力构建“文
旅体商健”全链协同的产业生态,推动贵州“村字

号”赛事从“活动品牌”升级为“产业生态”。①延伸

产业链条,补齐上游短板。在巩固下游消费端的基

础上,重点发展上游的文创研发、体育装备制造、赛
事内容生产等环节。鼓励市场主体开发“村字号”
主题文创产品、数字内容、体验项目,形成“文化IP-
产品开发-场景消费”的完整价值链。②推动“赛事

+”多元融合,拓展消费场景。依托《贵州省推进文

旅体融合工作方案》,推动赛事与黄果树、荔波、梵
净山、万峰林等世界级旅游资源深度绑定,打造“跟
着赛事来贵州”品牌。创新推出“村舞+故事”“村
舞+非遗”等融合模式,通过“村字号+N”实现文

化、体育、旅游、商业、康养等多业态融合[16]。发展

“赛事+节庆”“赛事+研学”“赛事+康养”等复合

型产品,打破赛事消费的时空局限。③构建区域协

同发展机制。以贵州“村字号”赛事品牌为纽带,推
动县域之间、市州之间的资源互补与客源互送,形

成“核心赛事+周边联动”的全域旅游格局。通过

区域旅游线路设计、联合营销推广、客源互送机制

建设,将贵州“村字号”赛事的品牌辐射力转化为全

域发展的协同推动力,实现从“单点出圈”到“全域

共荣”的格局跃升。

4.4 治理协同化:构建多元主体共治的制度框架

破解体制机制协同缺位的根本出路,在于构建

“政府主导、市场运作、社会参与、群众主体”的多元

共治制度框架。①建立跨部门、多层级的协同治理

机制。在省级层面成立文旅体融合发展协调机构,
明确体育、文旅、农业、宣传等部门在贵州“村字号”
赛事发展中的职责分工与协作机制。建立省、市、
县、乡、村五级联动的管理架构,厘清各层级权责边

界,形成事权清晰、权责对等、运转高效的治理体

系。②完善赛事经济的供给机制与融合机制。提

出的市场机制、契约机制、组织边界扩张3种机制,
贵州根据不同类型“村字号”赛事的特点,灵活选择

差异化的供给模式。对于具有强公共属性的基础

赛事,以政府供给为主;对于可市场化运作的品牌

赛事,引入社会资本参与;对于融合性消费产品,通
过组织创新实现外部性内部化。关键在于平衡政

府“在场”与“不在场”的边界,既充分发挥政府引

导、保障、监督的职能,又为市场活力与社会创造力

留足空间。③强化法治保障与标准化建设。修订

完善相关地方性法规,为贵州“村字号”赛事品牌保

护、安全管理、产业发展提供法治支撑。制定贵州

“村字号”赛事运营标准、服务质量标准、安全保障

标准,推动赛事运营的制度化、规范化、标准化。同

时,建立赛事安全风险评估与应急预案体系,筑牢

赛事活动安全底线。④创新数字治理模式。以“AI
体育赋能”行动为契机,建设智慧赛事管理平台,推
动赛事报名、票务管理、安全监控、数据分析等环节

的数字化转型。利用大数据技术优化赛事资源配

置、精准对接消费需求、提升管理效率。通过数字

化手段赋能基层治理,弥补人才短缺带来的治理能

力短板。

5 结论
“十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文旅体

融合发展的历史方位已然明晰。贵州“村字号”赛
事生于乡土、兴于时代、成于创新。它是中国式现

代化在乡村大地上的一次生动实践,是中华优秀传

统文化创造性转化、创新性发展的鲜活样本,是乡

村振兴战略中文化自信、产业兴旺、治理有效的集

中体现。高质量文旅体融合发展不仅是体育新业

74

               杨乙元:“十五五”时期贵州“村字号”赛事推动文旅体融合发展研究 



态演进的必然趋势,更是建构中国自主文旅体体系

的重要途径。贵州“村字号”赛事的探索与实践,正
为这条道路贡献着独特的贵州智慧与中国方案。

参考文献

[1] 潘怡,曹胡丹,封慧.新时代我国体文旅产业融合发展:

逻辑、模式、问题与路径[J].山东体育学院学报,2024,

40(1):70-79.
[2] 汪欢欢.低空经济视域下体文旅融合场景构建探析[J].

体育文化导刊,2025(9):88-95,110.
[3] 杨乙元.体育赋能乡村振兴实践路径研究[M].合肥:中

国科学技术大学出版社,2025.
[4] 李旻,戴庆锋,黄馨悦.构建文体旅融合消费新场景的现

实困境与实施策略[J].体育文化导刊,2025(8):91-

97,110.
[5] 李永皇,龙紫薇.乡村体育赛事助力铸牢中华民族共同

体意识路径研究:以贵州“村BA”“村超”为例[J].原生

态民族文化学刊,2024,16(6):12-23,153.
[6] 周思羽,孙文波,路云亭.群众体育赛事促进“体文旅”融

合发展研究:以“苏超”为例[J].体育学刊,2025,32
(5):24-30.

[7] 朱全国,肖艳丽.贵州现代乡村表演与中华民族共同体

意识的呈现:以贵州“村BA”与“村超”为例[J].中南民

族大学 学 报 (人 文 社 会 科 学 版),2024,44(4):98-

106,220.

[8] 谭嘉辉,部义峰.“村超”“村BA”类乡村现代体育赛事高

质量发展的根本遵循、驱动机制与推进策略[J].北京体

育大学学报,2025,48(3):61-76.
[9] 田建强,丁显明,吴赛,等.“村”字号足球赛事可持续发

展机制:再论新内生发展理论视域下的乡村体育振兴

[J].成都体育学院学报,2025,51(2):103-113.
[10] 高国贤,李兆路,王玉清.“村BA”“村超”内涵式发展:

价值遵循、现实困境与优化方略[J].沈阳体育学院学

报,2025,44(1):80-87.
[11] 汪流,张克豹,金媛媛,等.“体文旅”融合发展:概念重

构、内涵解析与演进历程[J].北京体育大学学报,2024,

47(12):1-10.
[12] 郭俊华,冯雪.交融互嵌:文体旅融合助推我国体育产

业高质量发展[J].西安体育学院学报,2025,42(5):

550-560.
[13] 任斐,郑鹏.文体旅融合发展驱动共同富裕:内在逻辑

与实践路径[J].社会科学家,2025(5):81-86.
[14] 王蕊.国际传播中“人民形象”的立体构建:以国际媒体

对“村超”“村 BA”的报道为例[J].传媒,2024(11):

21-23.
[15] 张宇飞,郑瑞涵,王子朴.体文旅产业融合发展水平的

区域演化特征及其驱动因素[J].西安体育学院学报,

2025,42(3):308-326,361.
[16] 余喆,陆元兆,张小林.数字经济赋能文体旅产业融合

发展:理论机制与实证检验[J].山东体育学院学报,

2025,41(6):64-74.

AStudyonPromotingIntegratedDevelopmentofCulture,Tourism,andSportsThrough
Guizhou’s“Village-brand”CompetitionsDuring15thFive-YearPlanPeriod

YANGYiyuan
(SchoolofPhysicalEducation,LiupanshuiNormalUniversity,Liupanshui553004,China)

Abstract:Duringthe15thFive-YearPlanperiod,Guizhou’s“village-brand”competitions,asalandmarkculturalphenomenonintheChinese
pathtomodernizationofruralpractice,areundergoingacriticaltransitionfromphenomenalcommunicationtodeepinstitutionalization.
Groundedintheerapropositionofdeepintegrationofculture,tourism,andsports,ananalyticalframeworkcombiningfieldtheoryandscale
transitionwasadopted,andasystematicexaminationwasconductedintothekeyareas,practicalbarriers,andresolutionpathsforpromoting
integrateddevelopmentthroughthesecompetitions.Deep-seatedpotentialisfoundinfourmajorareas:theinnovationofsocialgovernance
throughmassculturalandsportsactivities,thelivinginheritanceandcreativetransformationofintangibleculturalheritage,theconversion
mechanismfromtrafficeconomytoindustrialecology,andtheculturalfieldofcommunicationandintegrationamongdiverseethnicgroups.
However,fourbarriersareidentifiedascoreobstaclesrestrictinghigh-qualitydevelopment:insufficientsystematicbrandbuildingandresource
fragmentation,structuralshortageofprofessionaltalentandlagginggovernancecapacity,superficialindustrialchainintegrationandfractured
valuetransformation,andlackofinstitutionalsynergywithblurredboundariesofauthorityandresponsibility.Basedonthesefindings,afour-
prongedpathof“brandclusters-talentsupport-industrialecology-institutionalsynergy”isproposedtooffertheoreticalsupportandpractical
referenceforthehigh-quality,integrateddevelopmentofruralculture,tourism,andsportsinthenewera.

Keywords:“village-brand”competition;integrationofculture,tourism,andsports;fieldreconstruction;scaletransition;duringthe15th
Five-YearPlanperiod
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