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农村电商发展对缩小城乡消费差距的影响
李书华,张盈盈

(河南工业大学经济贸易学院,郑州450001)

摘要:共同富裕是中国经济社会发展的中长期核心目标。农村电商发展在缩小城乡差距、推动城乡消费升级等方面

发挥重要作用。利用2014—2023年省级面板数据,实证分析农村电商对城乡消费差距的影响。结果表明:农村电商

发展有助于缩小城乡消费差距;并且农村电商发展对城乡消费差距的影响具有显著的地区异质性;此外,其影响程

度也会因地区的基础设施建设水平的不同而存在异质性。因此,政府应推动农村基础设施建设,助力农村高质量

发展。
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  城乡消费差距过大不仅是经济结构失衡的直

观体现,也关乎社会公平与经济可持续发展。缩小

城乡消费差距,既是破解城乡发展不平衡的关键,
也是释放内需潜力、构建双循环格局关键着力点。
数据显示,农村和城镇居民人均消费支出分别为

19280元、34557元,城市人均消费支出是农村的

1.7倍;农村和城镇居民生存型消费支出占总消费

的比例分别为59.2%和35.7%,发展型和享受型消

费支出占比分别为40.8%和64.3%[1],农村居民的

发展型和享受型消费远低于城镇居民,城乡消费有

待改善。尽管目前居民消费水平呈现增长趋势,但
不容忽视的是,农村居民与城镇居民在消费上存在

显著差距,但在当前实施扩大内需战略背景下,如
何拉动农村消费、缩小城乡消费差距亟待解决。

随着经济社会的发展和信息技术的进步,数字

经济为实现共同富裕创造了新的路径。农村电商

迅猛发展,逐渐成为推动农村经济发展、缩小城乡

消费差距的重要动力。近几年,农村电商始终处于

政策扶持的风口,从2022年中央一号文件提出“数
商兴农”工程,促进农村地区电子商务高质量发展、
推动农村地区消费增长,到2025年中央一号文件着

重部署“快递进村”,从基础设施建设、市场主体培

育到数据技术赋能等多方面给予系统性战略支持,

农村电商发展也取得了骄人的成绩。商务部数据

显示,2024年农村电商零售额、农产品网络零售额

分别为2.56万亿元、6833.1亿元,同比分别增长

6.4%、15.8%,电子商务的即时零售通过线上线下

融合的方式,不断拓展农村新的销售场景、丰富商

品种类,成为扩大农村内需促进消费的重要支撑。
在农村电商蓬勃发展的今天,依托农村电商发

展助力乡村振兴是可行且必要的,需要继续坚定不

移地发展农村电商,使之成为建设现代乡村的重要

力量,为缓解国家城乡差距问题提供支撑。同时也

应认识到农村电商发展对城乡消费差距的作用存

在显著地区差异,乡村基础设施建设水平的高低也

会产生不同的效应。因此,为更好地深入挖掘农村

电商的发展潜力,实证分析农村电商发展对城乡消

费差距的影响效应,并对其影响机制进行研究,以
期为农村电商的可持续发展和城乡消费的均衡化

提供理论和实践支持。

1 文献综述

1.1 关于城乡消费差距的研究

城乡二元结构一直是社会经济领域研究的重

点,关于城乡消费差距的研究也是学术界的热点,
但对城乡消费差距原因的研究并未形成一致的结

论。一部分学者强调了拉大城乡消费差距的阻碍
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因素,提出收入差距、人口老龄化和数字鸿沟是加

剧城乡居民消费差距的重要原因[2-4];另一方面,也
有部分学者认为中国城乡消费差距显现缩小的态

势,在此过程中,城乡收入差距、城市化和老龄化作

为关键因素,在缓解城乡消费差距的过程中起到重

要的中介作用[5-6]。近年来随着新经济业态的兴起,
学术界的研究视角逐渐发生转变。越来越多的学

者开始从数字普惠金融[7]、产业结构[8]、数字经

济[9]、乡村振兴的角度探讨其对缩小城乡消费差距

的赋能效应。而在众多新经济业态中,电子商务向

农村各个环节的延伸尤为关键[10]。尹志超和吴子

硕[11]明确指出,电商下乡能够有效帮助农村家庭跨

越空间限制,通过连接和扩大消费市场,显著降低

农村家庭的消费不平等程度并释放其消费潜力。
1.2 关于农村电商对城乡消费差距的研究

有关农村电商对城乡消费差距所发挥的作用

也日益受到重视,既有的研究主要分为3类:①数字

经济的发展带来时代红利,农村电商发展通过“普
惠性赋能”打破城乡消费壁垒,从优化消费环境、缩
小收入差距[12]等方面缩小城乡消费差距;消费场景

的转换、电商的渗透更好地促进了农村居民的消

费,从而缩小城乡消费差距;其次,通过普惠金融发

挥调节作用,研究发现总体上农村电商发展会缩小

城乡消费差距。②城市和农村居民在消费条件和

消费能力方面存在较大差异,数字鸿沟的排斥效应

仍然存在,会加大城乡之间的消费差距[13];郑列和

冯颍颍[14]通过探究不同自然地理区域对城乡消费

差距的作用,得出中国电子商务的发展扩大了城乡

居民消费差距。③两者的关系综合多种因素呈现

不同结果;张杰和陈凌云[15]则发现在农村电商发达

地区有利于缩小城乡消费差距,而在农村电商欠发

达地区,反而会扩大城乡消费差距。
1.3 文献评述与可能的创新

梳理现有文献可知,学界对消费展开了多维度

研究,并且多关注消费水平和消费结构;即使关于

城乡消费差距的研究也多从收入差距、流动性限制

等视角,多聚焦于宏观层面的“数字经济”或“数字

普惠金融”,从“农村电商”这个因素对城乡消费差

距的实证研究尚显不足。此外,现有研究多单独分

析农村电商对城乡消费差距的直接影响,鲜有将农

村基础设施建设水平纳入二者关系的研究框架,忽
视了基础设施作为农村电商发展基础,对其缩差效

应的调节作用。本文的边际贡献是将农村基础设

施建设因素纳入农村电子商务和城乡消费差距关

系的研究框架内,探讨农村电子商务发展对城乡消

费差距的影响及其作用的异质性,以期更好地拉动

农村消费,完善农村基础设施建设,为农村电商的

可持续发展和城乡消费的均衡化提供实践指导。

2 理论分析与假设提出

2.1 农村电商发展与城乡消费差距的直接影响

效应

农村电商作为一种新型商业模式,通过系统性

重构传统商品流通格局、创新交易模式和完善信息

传播机制,深刻影响着城乡消费格局。农村电商通

过提升经济的可及性夯实农村居民消费的收入基

础。一方面,农村电商的发展驱动产业融合,催生

了新业态、新模式、新产业,创造了更多的就业机会

和职业岗位,使农民获得更多产业增值收益;另一

方面,通过电商平台,农产品直接对接消费者,减少

中间环节,从而提高农户的务农收入。农村居民收

入的增加直接提升农村家庭的消费能力,缩小与城

镇居民在消费水平和消费结构上的差距。其次,农
村电商的进步缓解城乡市场分割,加速城乡均衡发

展;随着城镇化水平与地区经济发展的推进,城乡

基础设施日益互联互通,农村电商借此契机,有效

破解了物流“最后一公里”难题,打通了工业品下行

(工业品下乡)与农产品上行(农产品进城)的双向

通道。这解决了早期农民因交通不便产生的采购

物资的困难,基础设施的完善弱化了市场分割效

应,还使农村消费者能够获取与城市趋同的价格低

廉的商品,实现了消费环境与信息获取的均等化。
基于此,提出如下假设。
H1:农村电商发展缩小城乡消费差距。

2.2 农村电商发展对城乡消费差距影响的异质性

伴随数字乡村战略的深入推进,农村电商在重

塑城乡消费格局中发挥着关键作用,但其影响效果

可能因地区资源禀赋差异而表现出非均衡性。一

方面,在经济基础较好、数字基础设施完善的地区,
农村电商能够迅速打通农产品上行与工业品下行

的双向渠道,显著降低农村居民的交易成本,充分

释放农村消费潜力,从而有效缩小城乡消费差距。
另一方面,由于中国各地区经济发展水平存在显著

差异,在部分中西部或欠发达地区,受限于物流网

络滞后、居民数字素养不足等“数字鸿沟”的制约,
农村电商的红利难以得到充分释放;且在发展初

期,电商引发的要素流动甚至可能导致资源进一步

向城镇集聚,使得城乡消费差距的改善效果受到

局限。

341

               李书华等:农村电商发展对缩小城乡消费差距的影响 



基础设施是电商运转的底层支撑,但电商对其

依赖并非简单的线性关系,在农村基础设施建设水

平较低的地区,传统的物理阻隔导致了严重的信息

不对称和高昂的空间摩擦成本,极大地压抑了农村

居民的消费潜力。此时,农村电商作为一种强有力

的外部技术冲击,打破了传统农村市场的封闭性,
农村居民改变以往仅仅依靠子女、政府、亲戚销售

农产品和购买生产、生活用品的方式,便捷的城乡

交通和物流体系城镇能够产生巨大的普惠性赋能

的效果和“追赶效应”,大幅降低其信息与交易成

本,实现消费潜力的突变式释放,因此对缩小城乡

消费差距的作用尤为剧烈且显著。相反,在基础设

施水平较高的地区,城乡市场融合度本就较高,而
初期的数字红利已被充分吸收,基础设施的边际效

用开始递减。在这些地区,单纯依靠电商渗透来进

一步打破消费壁垒的效果有限,需依赖更深层次的

产业协同。基于此,提出如下假设。
H2:农村电商发展对不同地区的城乡消费差距

存在异质性影响;
H3:农村电商发展对城乡消费差距的影响因农

村基础设施建设水平的不同而存在异质性。

3 研究设计

3.1 模型构建与变量说明

根据上述理论关系和数据特征,建立如下实证

计量模型:
GapConsumit=β0+β1Ecommerceit+ηXit+

λi+vt+εit (1)
式中:GapConsumit为被解释变量城乡消费差距;
Ecommerceit为核心解释变量电子商务发展水平;
Xit为一系列控制变量;λi为个体固定效应;vt为时

间固定效应;εit为误差扰动项;β0 为常数项;β1、η为

系数。
3.1.1 被解释变量:城乡消费差距(GapConsum)

已有的文献在衡量城乡消费差距时,常用以下

3种方式:①城乡消费差距的绝对差距或相对差距;
②计算消费差距基尼系数;③何树全和王真慧[16]核

算城乡消费差距的泰尔指数。采用泰尔指数构建

如下公式衡量城乡消费差距:

GAPt =∑
2

i=1

Yit

Yt
lnYit/Yt

Pit/Pt
(2)

式中:GAPt为某省份t年城乡居民消费差距;i=1
代表城镇,i=2代表农村;Yit为某省份t年城镇、农
村居民消费支出;Yt、Pt分别为某省份t年居民消费

总支出、居民总人口数;Pit为某省份t年城镇、农村

居民人口数。
3.1.2 解释变量:农村电子商务发展水平(Ecom-
merce)

综合考量数据的可获得性,选用农村实际网上

零售交易量来表示农村电商发展水平。
3.1.3 控制变量

利用泰尔指数测算城乡收入差距(Urig),利用

人均GDP衡量地区经济发展水平(GDP),以城镇

人口在地区总人口中所占的比重代表城镇化水平

(Town),以各省老年人口抚养比衡量老龄化

(Old),以各省进出口总值与GDP的比值来衡量对

外开放水平(Open)。变量定义见表1。

表1 变量定义

变量名称 变量符号 变量定义

城乡消费差距 GapConsum 城乡居民消费差距泰尔指数

农村电子商务发展水平 Ecommerce 农村网上零售额/CPI,取对数

城乡收入差距 Urig 城乡居民收入差距泰尔指数

经济发展水平 GDP 人均GDP,取对数

城镇化水平 Town 城镇人口/总人口

老龄化 Old 老年人口抚养比,取对数

对外开放水平 Open 各省域进出口总值/GDP
农村基础设施建设水平 Ric 农村基础设施水平指数

3.2 数据来源

选取2014—2023年全国31个省份(因数据缺

失,未包含港澳台地区)面板数据。数据来源为历

年《中国统计年鉴》、中国互联网信息中心以及各省

份统计年鉴。对于部分年份的缺失值采取线性插

值法来补齐。同时,为了避免物价对数据解读的干

扰,对本文的部分变量以CPI(居民消费价格指数)
进行指数平减。此外,为消除异方差的影响,提升

数据平稳性,对部分数值差距较大的数据进行自然

对数处理。
3.3 描述性统计

变量描述性统计见表2。其中,泰尔指数是衡

量社会公平性的指标,并且数值越大越不平等。以

泰尔指数衡量的城乡消费差距均值是0.049,最大

值和最小值分别为0.168和0.011,各省城乡消费

差距存在明显的地区异质性。图1为城乡居民消费

及城乡居民消费差距情况,2024年城乡居民人均消

费分别为34557元和19280元,城乡消费相对差距

呈现下降趋势。图2为2014—2024年东、中和西部

地区城乡居民消费比,东部地区城乡消费差距远低

于中、西两部地区,说明城乡消费差距仍存在地域

鸿沟问题。
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表2 变量描述性统计

变量 平均值 标准差 最小值 最大值

GapConsum 0.049 0.028 0.011 0.168
Ecommerce 1.369 1.973 -4.202 5.289
Urig 0.078 0.035 0.016 0.178
GDP 11.006 0.429 10.131 12.207
Town 0.616 0.119 0.262 0.895
Old 2.798 0.301 1.946 3.421
Open 0.249 0.244 0.008 1.134
Ric 9.726 0.812 7.034 10.897

图1 2014—2024年城乡居民消费及其相对差距

图2 2014—2024年东、中和西部地区居民城乡消费比

  农村电商发展水平指数最大值为5.289,最小

值为-4.202,标准差在所有变量中最大,达到

1.973。标准差衡量的是数据的分散程度,标准差

越大,说明数据越分散;标准差越小,数据越集中。
说明不同地区农村电子商务发展水平存在区域发

展不平衡的现象,图3为东、中、西部地区的农村互

联网零售交易额,东部地区农村网络零售额在各年

份均大幅度领先于中部和西部地区,且后两者增长

幅度和绝对规模都较小,数据差异较大,各省份在

图3 2014—2023年东、中和西部地区农村网络零售交易额

农村电商规模上呈现出显著差异。
就控制变量而言,地区经济发展水平的标准差

最大,达到0.429,说明农村居民收入高低悬殊,地
区经济发展极不平衡;其余各个变量的标准差较

小,均小于1,说明2014—2023年各省份之间的变

化相对平稳。

4 实证分析
4.1 基准回归分析

采用方差膨胀因子(VIF)来检验模型中的变量

之间是否存在多重共线性,一般认为VIF值小于10
表明不存在多重共线性。VIF的多重共线性检验

结果见表3,VIF最大值为6.540,平均值为3.840,
小于临界值10,因此认为变量之间不存在多重共线

性问题。同时,通过引入个体或时间的固定效应来

消除各省份由于差异化所带来的影响,进行F检验

和豪斯曼检验来确定最终模型。根据表4的F 检

验和Hausman检验结果,P值为0.0000,在1%的

水平下拒绝原假设,确定使用固定效应模型效果

更佳。
首先将农村电商发展与城乡消费差距进行回

归,然后再依次加入控制变量进行回归分析。基准

表3 多重共线性VIF检验结果

变量 VIF
城镇化水平 6.540

城乡居民收入差距 4.801
对外开放水平 4.269

农村电子商务发展水平 3.358
老龄化 2.463

经济发展水平 1.610
平均值 3.840

表4 F检验和Hausman检验结果

F检验 Hausman检验 结论

统计值 P P
固定效应模型更优

38.01 0.0000 0.0003
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回归结果见表5。R2 随着控制变量的加入不断增

加,说明数据拟合程度较好。表5列(1)为农村电商

发展对城乡消费差距的回归结果,可以看出其结果

显著为负,说明农村电商发展能够缩小城乡消费差

距,假设H1得到验证。
通过对控制变量的观察可知,城乡收入差距系

数在1%的水平上显著为正,这与库兹涅茨曲线上

升阶段的收入差距特征相契合,即在这一阶段城乡

收入差距与城乡居民消费差距呈同步变动的趋

势[17]。这一可能的原因是农村电商通过重构流通

网络与驱动产业融合,有效缓解了农村居民的流动

性约束,夯实了其消费的绝对收入基础。更为重要

的是,由于农村居民的边际消费倾向普遍高于城镇

居民,电商赋能所带来的收入促增效应能够以更高

的乘数转化为实际消费支出。
经济发展水平系数为-0.026,通过1%显著水

平检验且为负,经济发展水平每提高1个单位,城乡

消费差距平均减小0.026个单位,说明随着区域整

体宏观经济向好,经济增长的“涓滴效应”逐渐显

现。经济发展水平的提高为统筹城乡发展提供了

坚实的物质基础,进而带动下沉市场消费水平的整

体跃升。但系数绝对值仅0.026,说明这种带动作

用较弱,可能因城乡经济发展不同步导致效果有限。
城镇化水平的系数为-0.107,意味着城镇化

水平每提高1个单位,城乡消费差距会降低0.107
个单位。城镇化过程中,以青壮年为主的农村人口

向城镇转移,其收入水平和消费观念向城市靠拢,
并且可能通过返乡消费等方式提高农村家庭消费

能力。同时,城镇化推动城乡基础设施更加完善,

这种物理阻隔的打破与农村电商的市场整合效应

形成了有益协同,共同推动了消费差距的收敛。
老龄化程度的影响系数为正,且在1%的水平

上显著,说明人口老龄化的人口特征扩大了城乡消

费差距,可能是因为农村青壮年劳动力的流失使得

农村老龄化问题更为严峻。基于生命周期理论,老
年群体的预防性储蓄动机较强致使医疗等刚性支

出挤占了享受型消费,从而在整体上拉大了与城镇

居民的消费结构差距。
对外开放水平的系数为0.018且在1%的水平

上显著,说明对外开放水平与城乡消费差距呈正相

关关系,其可能的原因是在特定的发展阶段,外资

引入与外贸资源往往具有“城镇偏向性”,从而使得

这些要素更多集聚于基础设施完善的城镇地区,加
速城镇居民收入增长,而农村地区因受基础设施薄

弱、人力资本不足的影响,难以受益于对外开放的

便利,拉大城乡消费差距。
4.2 稳健性检验和内生性处理

为了提高验证结果的可靠性和稳定性,进一步

探讨可能产生的内生性问题,将解释变量农村电商

发展水平的滞后1期纳入模型,并且采用最小二乘

法进行回归。内生性检验结果见表6。表6列(1)
的回归结果显示,滞后1期的农村电商发展水平的

系数显著为-0.007,说明上一期农村电商发展水

平越高,城乡消费差距越小,支持了农村电商发展

缩小城乡消费差距的结论。
为进一步检验基准回归结果的稳健性,采取以

下方法进行稳健性检验:①更换被解释变量,表6
列(2)将被解释变量替换为城乡居民人均消费支出

表5 基准回归结果

变量 (1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

农村电商水平
-0.015*** -0.004*** -0.003** -0.002** -0.002** -0.002* -0.005***
(-31.679) (-4.565) (-2.502) (-2.017) (-2.049) (-1.767) (-3.426)

城乡收入差距
0.879*** 0.842*** 0.828*** 0.827*** 0.837*** 0.556***
(15.978) (13.959) (11.839) (11.915) (11.944) (5.838)

经济发展水平
-0.006 -0.006 -0.013** -0.012** -0.026***
(-1.501) (-1.433) (-2.469) (-2.374) (-3.396)

城镇化水平
-0.012 -0.014 -0.019 -0.107***
(-0.380) (-0.441) (-0.597) (-2.649)

老龄化
0.008** 0.008** 0.014***
(2.378) (2.411) (3.156)

对外开放水平
0.007 0.018**
(1.036) (2.355)

常数项
0.070*** -0.015*** 0.058 0.064 0.111** 0.106* 0.311***
(90.641) (-2.797) (1.189) (1.246) (2.034) (1.937) (3.303)

R2 0.783 0.887 0.888 0.888 0.890 0.891 0.903

 注:*、**、***分别表示在10%、5%、1%的水平上显著相关;括号内为t值。
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表6 内生性及稳健性检验结果

变量
城乡消费差距

(1) (2) (3) (4)
农村电子商务 -0.007*** -0.116*** -0.004*** -0.005***

发展水平 (-4.517) (-4.996) (-2.785) (-3.431)
控制变量 控制 控制 控制 控制

年份固定 控制 控制 控制 控制

个体固定 控制 控制 控制 控制

R2 0.906 0.844 0.902 0.904
F 161.526 95.003 162.244 143.224

 注:*、**、***分别表示在10%、5%、1%的水平上显著相关;括号内

为t值。

之比;②更换控制变量,表6列(3)将控制变量对外

开放水平更换为衡量基础教育水平的文盲率之后

取对数处理;③剔除直辖市,不同地区之间存在着

显著的经济差异,因此列(4)是剔除北京、天津、上
海和重庆4个直辖市之后进行回归的结果。表6
列(2)~列(4)显示,3种稳健型检验结果都统计显

著,说明本文的基准回归具有较强的稳健性,进一

步验证了农村电商发展对城乡消费差距的缩小

作用。
4.3 异质性分析

4.3.1 地区异质性分析

鉴于中国地区之间的经济发展水平和政策支

持水平具有明显的差异性,因此,借鉴万青云和熊

晓炼[18]的做法将全国分为东部、中部和西部3大地

区并且分别进行回归。其中为了增强系数的可读

性,对变量城乡消费差距数据×100处理(下同),结
果见表7。东部地区的系数为-0.417,且在1%的

水平上显著,中部和西部地区系数为0.554和

-0.337,并且后两者不显著,说明农村电商的发展

对城乡消费差距的影响存在明显的地域异质性,假
设H2得到验证。

东部地区电子商务发展明显地改善了城乡消

费差距的扩大,原因是东部地区具备成熟的数字基

础设施与高水平的人力资本双重优势,完美契合农

村电商发展的需求。一方面,高度整合的城乡物流

网将加速“城乡市场整合效应”最大化,大幅降低了

农村居民的消费成本;另一方面,农民较强的数字

素养使其能够高效利用电商渠道实现农产品上行,
将电商红利迅速转化为实质性的“收入促增效应”;
这将有利于缩小城乡消费之间的差距。

中部地区农村电商发展对城乡消费差距有微

弱扩大效应。中部地区正处于短期“虹吸效应”显
著的城镇化加速期,核心资源向城镇集聚。从其本

质来说,在这一阶段,电商渠道的下沉表现出典型

表7 地区异质性与城乡消费差距

变量 东部 中部 西部

农村电子商务发展水平 -0.417*** 0.554 -0.337
(0.157) (0.516) (0.248)

控制变量 控制 控制 控制

年份固定 控制 控制 控制

个体固定 控制 控制 控制

adj.R2 0.890 0.916 0.908

 注:*、**、***分别表示在10%、5%、1%的水平上显著相关;括号内

为标准误。

的单向特征:即高效的物流加速了工业品下行,刺
激了农村居民的消费支出;但受制于农村青壮年劳

动力流失与产业配套不足,农产品上行的创收渠道

不畅。电商渠道使得农村地区更多地作为“消费市

场”而非“生产基地”被卷入数字经济,农村居民的

消费支出增加的同时有效收入增长未能同步跟上,
进一步加大了电商发展不均衡的问题。

对于西部地区而言,农村电商的发展和国家政

策的倾斜能较大程度地发挥边际改善作用,西部地

区农村电商有缩小差距的潜力,但可能是农村受限

于基础设施门槛效应制约,极高的物流边际成本和

信息壁垒使得电商降低交易成本的优势被地理劣

势所抵消。此外,西部各省份内部发展的不均衡会

使得部分受政策强力扶持的地区与其他偏远地区

效果差异巨大,电商的普惠性未能有效发挥,因此

效应并不显著。
4.3.2 地区发展条件异质性分析

根据地区农村基础设施建设水平(Ric)的差异

进行异质性分析。由于农村基础设施建设水平难

以用单一的指标进行衡量,参考蔡起华等[19]的做

法,选取各省交通信息类、水电类和福利性基础设

施建设3个层面7个维度(表8),利用熵权法计算

得出各省农村基础设施建设水平。
为了考察不同农村基础设施水平下,农村电商

发展对城乡消费差距的影响,首先对各地区2014—
2023年的农村基础设施建设水平数据取平均值,对
这些数值排序之后按照中位数分为两组,将高于样

本基础设施建设水平(Ric)50%分位数的视为Ric
水平较高组,其余视为Ric水平较低组,并且分别进

行回归,结果见表9。
由表9结果可以看出,低Ric地区的系数为

-0.643,农村电商的发展在基础设施建设水平比

较低的地区具有显著的缩小作用。农村电商发展

驱动基础设施优化,既为农村居民获取城市商品服

务、实现趋同消费体验与理性多元选择创造条件,
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表8 农村基础设施建设水平综合评价体系及指标权重

一级指标 二级指标 计算方法 性质 熵值 权重

交通信息类基础设施

农村家庭每百户移动电话数 农村家庭每百户移动电话数 正向 0.961 0.083
农村宽带接入用户 农村宽带接入用户 正向 0.826 0.380
农村邮政投递路线 农村投递路线 正向 0.919 0.176

水电类基础设施
农村人均用电量 农村用电量/乡村人口 正向 0.961 0.083
农村有效灌溉覆盖率 有效灌溉面积/农作物总播种面积 正向 0.959 0.089

福利性基础设施建设
农村医疗卫生密度 医疗乡村医生和卫生人员/乡村人口 正向 0.979 0.045
每千人村卫生室数 每千人村卫生室数 正向 0.935 0.140

表9 地区发展条件异质性回归结果

变量 高Ric 低Ric

农村电子商务发展水平
0.002 -0.643***
(0.363) (0.172)

控制变量 控制 控制

年份固定 控制 控制

个体固定 控制 控制

adj.R2 0.900 0.867

 注:*、**、***分别表示在10%、5%、1%的水平上显著相关;括号内

为标准误。

又通过完善信息获取机制增强其市场风险应对能

力;同时,基础设施升级促进城乡要素双向流动,加
速农产品上行与城市资源下乡,推动城乡消费融

合,最终有效缩小城乡消费差距。因此在低Ric地

区,电商作为新的变量介入时,更能够发挥对城乡

消费差距的缩小作用。
然而,对于基础设施水平比较高的地区而言,

高Ric地区的系数是0.002,并且不显著,可能的原

因是基础设施的边际作用在递减,电商的破壁效果

相对于低Ric地区有限,其作用需与收入分配、产业

升级等其他措施协同推进才能进一步显现。这就

要求各地区在制定政策时对低Ric地区需重点补足

基础设施、提升居民收入和教育水平,帮助其跨越

门槛,释放电商的消费升级潜力。综上,假设H3得

到验证。

5 研究结论及对策建议
以2014—2023年省级面板数据进行实证研究

得出:农村电商发展有利于缩小城乡消费差距;并
且这种效应会因地区发展水平和农村基础设施建

设呈现出显著的差异。基于研究结论提出如下改

进建议。
(1)地方政府和行业协会联合农民和农产品企

业大力推进“电商+特色农业”“电商+乡村旅游”
等互助合作模式,运用农村电商的强大资源整合能

力挖掘乡村本地特色资源,建立地方特色农产品品

牌、发展特色农产品电商化,通过注册地理标志商

标,提升农产品的品质和知名度。

(2)农村电商发展涉及生产、销售、物流、服务

等方面,应结合不同地区农村资源禀赋、产业基础

和市场需求打造符合本地发展条件和比较优势的

差异化电商发展模式。一方面,对于农村电商成熟

地区大力推动新业态出现,搭建多层次农村电商服

务平台;另一方面,对于电商发展较落后的偏远农

村,政府应加大政策投入,通过补贴政策支持推动

县级物流配送中心、乡镇快递网点数字化改造。
(3)要持续升级农村地区的数字基础设施,通

过持续迭代并优化乡村宽带网络设施拓宽网络信

号覆盖范围,并大幅度提升数据传输速率,进而保

障其进行线上支付与网络购物时的便捷性与流畅

体验;深入推进“快递进村”策略,以城乡交通网络

为核心,加快构建连接城乡主干道及其支线的公路

网络,提升城乡公路密度与通行效能。
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ImpactofRuralE-commerceDevelopmentonNarrowingUrban-ruralConsumptionGap
LIShuhua,ZHANGYingying

(SchoolofEconomicsandTrade,HenanUniversityofTechnology,Zhengzhou450001,China)

Abstract:CommonprosperityisthecoregoalofChina’seconomicandsocialdevelopmentinthemediumandlongterm.Thedevelopmentof
ruralE-commerceplaysanimportantroleinnarrowingthegapbetweenurbanandruralareasandpromotingtheupgradingofurbanandrural
consumption.Usingtheprovincialpaneldatafrom2014to2023,theimpactofruralE-commerceontheurbanandruralconsumptiongapwas
empiricallyanalyzed.ItisfoundthatthedevelopmentofruralE-commercehelpstonarrowthegapbetweenurbanandruralconsumption,and
theimpactofthedevelopmentofruralE-commerceonthegapbetweenurbanandruralconsumptionhassignificantregionalheterogeneity,
additionally,thedegreeofimpactisalsobeheterogeneousdependingonthelevelofinfrastructureconstructionintheregion.Therefore,the
governmentshouldpromotetheconstructionofruralinfrastructureandpromotethehigh-qualitydevelopmentofruralareas.
Keywords:ruralE-commercedevelopment;urbanandruralconsumptiongap;Taierindex;economicdevelopmentlevel;ruralinfrastructure
levelindex
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