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摘要:以甘肃省五批次入围的“甘味”农产品区域公用品牌目录产品为例,按照地区分布情况在每个市州择优选取

1~3个产品,累计共选择14个产品作为研究对象。基于DEA模型,对“甘味”农产品区域公用品牌建设开展绩效评

价研究,分析区域公用品牌的综合效率、纯技术效率和规模效率问题,并结合品牌建设中存在的问题提出可行性的

解决方案。
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  “甘味”农产品是指在甘肃省境内通过绿色标

准化基地所生产,且以农产品评价体系、产地环境

检测体系和质量安全追溯体系等为依托,赋予独特

的历史文化背景,在得天独厚的生长环境下产出的

特色农产品。近年来,甘肃省委、省政府为推动农

业经济高质量发展,以壮大优势产业为经济发展赋

能,深度挖掘甘肃作为传统的农业大省,在丰富的

农业资源基础上,重点发展“牛羊菜果薯药”六大特

色优势产业,加快培育发展甘肃现代丝路寒旱农

业,举全省之力打造“甘味”特色农产品,经过五年

多的发展已逐渐形成农产品公用品牌矩阵,“甘味”
农产品品牌已被越来越多的人认可。所打造的“甘
味”农产品区域公用品牌是集地方优势特色农产品

于一体的区域公用品牌,所形成的农产品品牌、区
域公用品牌和企业商标品牌三者互为支撑,有力地

推进农业农村现代化进程,更是全面建成社会主义

现代化强国的重要举措。
“甘味”农产品过去几年也取得了显著成效,

“甘味”品牌连续四年荣登中国区域农业形象品牌

影响力指数排行榜桂冠,在国内重要的京津冀、珠
三角、成渝等核心地区市场占有率稳步提升。“甘
味”品牌飘香海外,在新加坡、泰国等地逐步投放,

所构建的“甘味”品牌矩阵模块大放异彩。在“甘
味”品牌发展路上,甘肃省人大常委会出台《甘肃省

甘味农产品品牌培育管理条例》,这是全国首部在

农产品区域公用品牌建设方面出台的地方性法规,
为规范“甘味”农产品品牌管理及建设提供了法律

依据。甘肃省委、省政府办公厅出台《进一步加强

“甘味”品牌建设的意见》,又为推进“甘味”品牌拓

宽了发展市场,全面提升了“甘味”品牌建设的能力

和水平。后续又出台了一系列举措,打出一揽子政

策组合拳,为推进品牌强农战略,集中打造“甘味”
品牌形象,持续提升“甘味”优质农产品知名度发挥

了重要作用。这些可喜的成绩都在表明,甘肃省打

造的“甘味”品牌的影响力和竞争力逐年提升,品牌

效应不断扩大,通过不断规范“甘味”品牌目录,实
施动态调整机制,为有效评估“甘味”农产品区域公

用品牌建设成效,分析亮点,找准不足,以对品牌建

设持续精准发力,创建全国知名的企业商标为目

标,为市(州)、企业等继续做强做大“甘味”区域公

用品牌和相关管理部门提供科学的数据支撑。
基于上述讨论,以甘肃省五批次入围“甘味”农

产品区域公用品牌目录产品为例,按照地区分布情

况在每个市州中择优选取1~3个产品,累计共选择
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14个产品作为研究对象,采用DEA模型,对“甘味”
农产品区域公用品牌建设开展绩效评价研究,重点

分析区域公用品牌的综合效率、纯技术效率和规模

效率问题,并结合品牌建设中存在的部分问题提出

可行性的解决方案。

1 研究基础

1.1 农产品品牌建设研究

为坚持农产品品牌强省战略,打造具有地方特

色的农产品品牌优势,甘肃省自2020年起共发布五

批次“甘味”农产品区域公用品牌目录,共有全省14
个市(州)地区的64种特色农产品入围,覆盖畜禽、
粮油、果蔬、中药材、茶叶、干果、水产等多个品类。
在首批公布的50种“甘味”农产品区域公用品牌中,
重点突出以“厚道甘肃,地道甘味”为核心的理念,
按照其特点又分为四大类,以天祝白牦牛、兰州百

合等5种品牌为代表的“独一份”产品,以定西马铃

薯、武都花椒、庆阳黄花菜等10种品牌为代表的“特
别特”产品,以静宁苹果、秦安蜜桃、民勤蜜瓜等26
种品牌为代表的“好中优”产品,以张掖食用菌、河
西洋葱、永昌胡萝卜等9种为代表的“错峰头”产品。
为发展“甘味”农产品品牌效应,在已发布的五批次

产品中,对不具备发展潜力的民乐紫皮大蒜等产品

移除了品牌目录,截至目前还有55种在保留为区域

公用品牌,已构建起“省级公用品牌+区域品牌

(市、县、区)+企业商标品牌”三级融合发展体系。
童媛媛等[1]以山西省各类地理标志产品为研究对

象,基于产业链视角探讨了地理标志产品品牌建设

策略,提出了提升品质、价值和竞争力的多种举措,
为地理标志产品品牌可持续发展提供重要参考。
孙钊等[2]在乡村振兴和农业供给侧结构性改革的背

景下探讨蔬菜品牌化建设路径,基于协同创新视角

分析研究了区域公用品牌和企业品牌在双轮驱动

模式下解决蔬菜产业的结构性矛盾问题。郎晓玥

和杨树果[3]分析了泰安市农产品区域公用品牌建设

存在的问题,并从多角度提出发展区域公用品牌的

举措。胡紫微和王文[4]基于乡村振兴背景,就抚顺

市发展农产品特色品牌建设提出了三种路径,对提

升农产品附加值、增强市场竞争力和农民收入具有

重要推动作用。廖小丽等[5]分析了丽水市特色农产

品品牌建设中存在的问题,提出强化区域公用品牌建

设、产业融合协同发展、构建多渠道营销体系、提质保

量等策略,为实现丽水市乡村振兴发展提供新路径。
1.2 绩效评价研究

针对具有实证研究的投入产出类绩效评价研

究问题,近些年不同学者运用不同方法在多领域开

展了研究工作。杨万全和魏媛[6]以宣威火腿为例,
研究宣威火腿产业链发展中存在的问题,分析各环

节的优势和劣势,构建产业链绩效评价指标体系,
通过运用层次分析法和模糊综合评价法对关键环

节进行评分。田博文等[7]对河北省生鲜农产品物流

发展模式开展分析,并对其进行绩效评价研究,重
点探讨不同物流模式下成本、服务、效率及应用等

方面的表现,对解决生鲜需求量和品种要求有重要

的参考意义。毛杰和马信春[8]针对交通欠发达的新

疆地区,在分析农产品供应链关键问题基础上,对
农产品物流供应链开展绩效评价研究,研究结果对

促进新疆农产品销售、提升供应链水平有重要的作

用。蒋小龙[9]在借鉴农产品供应链头部企业成功发

展的经验基础上,构建以运营指标、客服指标、内部

流程指标为关键要求的绩效评价体系,对收集的数

据通过定量和定性方法综合分析,研究结果能在一

定程度上改进供应链水平。杨小平等[10]在综合考

虑经济、社会、环境及技术因素的基础上,对全国35
个数字农业协作生态系统核心企业数据开展绩效

评价研究,研究结果为商业协作生态系统的绩效评

价及数字农业理论提供重要参考。辛蕊[11]基于互

联网背景,对农业产品销售中物流行业开展绩效评

价,构建科学的评价指标体系,对提升物流运作效

能具有重要作用。陈淑杰等[12]基于水产养殖绩效

指标评价体系,从环境、经济和社会福利三个维度

对潜江小龙虾产业开展绩效评价研究。
1.3 DEA模型

绩效评价研究常采用相关分析法、主成分分析

法和层次分析法。1978年A.Charnes,W.W.Cop-
per和E.Rhodes等针对研究对象具有多种输入和

多种输出提出了DEA模型,DEA模型与传统模型

相比,是线性规划模型,且无统一量纲,可在一定程

度上避免多种因素带来的模型误差。一般地,模型

中的研究对象称为决策单元(decisionmakingu-
nits,DMU),在绩效评价研究中,实际就是计算各

DMU的相对效率。DEA方法主要是根据已有数

据计算模型的最优生产前沿面,通过计算每个

DMU与最优生产前沿面的距离后,来评价DMU
的相对效率和有效性。数据包络分析(dataenvel-
opmentanalysis,DEA)模型根据规模报酬变化情

况,分为规模报酬可变的 BCC(Banker-Charnes-
Cooper)模型和规模报酬不变的CCR(Charnes-
Cooper-Rhodes)模型,在现实生产过程中,大多采
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用规模报酬可变的BCC模型。
对含有s个DMU样本组成样本集,每个DMU

有m种投入和n种产出,第t个DMU的投入和产

出变量分别用Xt 和Yt 表示,即
Xt = x1t,x2t,…,xmt  T (1)

Yt = y1t,y2t,…,ynt  T (2)
式中:xit、yjt分别为投入和产出值;ξ、􀭵ξ分别为所对

应的权重向量。

ξ= ξ1,ξ2,…,ξm  T≥0 (3)
􀭵ξ= 􀭰ξ1,􀭰ξ2,…,􀭰ξn  T≥0 (4)
用ht 表示第t个DMU的效率评价值为

ht =
􀭵ξTyt

ξTxt
=
􀰐
n

j=1

􀭰ξjyjt

􀰐
m

i=1
ξixit

(5)

在规模报酬可变的BCC模型中,所对应的

DMU产出值为􀭵ξTyt、投入值为ξTxt,二者之比就为

相应的效率值,该值不会超过1。则DEA模型为

minτ

s.t.

􀰐
s

r=1
xrμr≤τx0

􀰐
s

r=1
yrμr≥y0

􀰐
m

r=1
μr =1

μr≥0,r=1,2,…,s

􀮠

􀮢

􀮡

􀪁
􀪁
􀪁
􀪁􀪁
􀪁
􀪁
􀪁
􀪁

(6)

各市州逐渐加大了对“甘味”农产品品牌构建

的力度,所构建的品牌产生的影响力,给当地政府

带来的财政收入以及农民的收益等问题,都是当前

关注的重要问题也是热点问题,借助DEA模型对

“甘味”农产品区域公用品牌建设运行开展绩效评

价研究就显得极其重要,意义深远。

2 评价体系建立

2.1 指标选取原则

绩效评价模型的好坏关键在于评价指标选取

是否科学、合理,通常情况下,指标数量又不宜过多

或过少,以能够全面反映评价体系特征为宜。为提

高模型绩效评价的可靠性,优先选择易获取并且能

够客观、真实反映研究对象特点的指标,以能真实

代表研究对象特征为准,同时所选择的指标之间保

持相互独立,避免重复统计中对指标精确度造成的

影响。
2.2 指标选择

开展“甘味”农产品品牌建设工作,按照绩效评

价要求从投入和产出两方面选择。投入指标分别

选取种植人口数量、种植面积和企业商标品牌数量

3个指标,其中所选产品种植人口数量是根据种植

面积与辖区面积在辖区人口中的占比计算得到,记
为X1;种植面积是所选产品在该地总种植面积或养

殖面积,记为X2;企业商标品牌数量是指该类农产

品在已入选750家企业商标品牌中的数量,记为

X3。产出指标主要选取农产品年产量和农产品产

值两个指标,其中农产品年产量是指该农产品在该

地区的年产量,记为Y1;农产品产值是该地区农产

品的年产值,记为Y2。表1所示为“甘味”农产品绩

效评价研究指标。

表1 绩效评价研究指标

一级指标 二级指标 符号

投入

产出

种植人口数量 所选产品种植人口数量/人 X1

种植面积
所选产品在该地总种植面积/
万m2

X2

企业商标品牌数量
该类产品已入选企业商标品

牌中的数量/个 X3

农产品年产量 该农产品的年产量/万t Y1
农产品产值 该农产品的年产值/亿元 Y2

2.3 数据来源

在甘肃省14个市(州)中择优选取1~3个已入

选“甘味”农产品区域公用品牌的农产品,相关指标

主要查询甘肃省农业农村厅网站、各年度《甘肃统

计年鉴》《甘肃农村年鉴》,市(州)、县(区)地方政府

工作报告以及甘肃地理标志农产品汇总资料,按照

指标开展研究工作。如表2所示。

表2 “甘味”农产品绩效评价投入产出数据

序号 X1 X2 X3 Y1 Y2
1   197  0.54 2   2.55 2.30
2 52415 39.50 4 89.00 23.00
3 973 3.00 2 12.00 1.20
4 10916 6.80 1 12.74 6.20
5 117472 123.28 1 52700.00 102.30
6 2073 20.00 1 55.60 16.00
7 22887 38.90 2 72.27 12.85
8 24008 10.25 7 12.00 6.60
9 79066 62.89 13 93.92 70.48
10 96466 369.00 5 1.94 52.02
11 15982 11.05 5 2.70 4.51
12 3425 10.95 2 0.66 2.99
13 5529 130.00 5 2.50 20.00
14 424697 242.50 3 2.48 21.20

3 品牌建设实证研究分析
3.1 实证分析

对“甘味”农产品区域公用品牌建设绩效评价
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研究采用规模收益可变的BCC模型,对三种投入指

标和两种产出指标通过求解线性规划模型最优解,
具体分析综合效率、纯技术效率、规模效率和规模

报酬的变化情况,利用DEAP2.1计算得到农产品

品牌建设绩效评价结果如表3所示。

表3 绩效评价结果

序号 综合效率 纯技术效率 规模效率 规模报酬

1 1.000 1.000 1.000 不变

2 0.603 0.620 0.973 增加

3 0.284 0.927 0.306 增加

4 0.882 1.000 0.882 增加

5 1.000 1.000 1.000 不变

6 1.000 1.000 1.000 不变

7 0.389 0.500 0.777 增加

8 0.416 0.437 0.953 减少

9 1.000 1.000 1.000 不变

10 0.360 0.513 0.702 减少

11 0.304 0.334 0.910 增加

12 1.000 1.000 1.000 增加

13 0.458 1.000 0.458 减少

14 0.105 0.333 0.314 增加

均值 0.578 0.744 0.761

3.2 综合效率

对现有的55种区域公用“甘味”农产品品牌开

展绩效评价研究,从表3中可以看出,14个市(州)
中选取的决策单元DEA有效数为4个,有效率占

比仅为28.57%,这也意味着不足三成的“甘味”农
产品在构建区域公用品牌过程中,对各方的投入可

以得到最大限度利用,在构建品牌过程中能发挥最

大的作用,相应的农产品在品牌建设中取得最好的

成效,品牌建设成效突出,产出数据乐观。此外,对
诸如1、5、6、9这四种“甘味”农产品而言,均是处在

生产效率最前沿的,其综合效率、纯技术效率和规

模效率均为1。从对应的四种农产品可以看到,这
些都是分布在不同市(州)地区,并且作为本地区具

有特色、主打的“甘味”农产品。尤其在每年度“兰
洽会”和“甘味”农产品推荐会上,这些产品受到国

内外游客的青睐,市场占有率也较过去有了大幅度

增长。
此外还可以看出,农产品绩效评价研究综合效

率的取值区间在0.105~1.000,由此可以得出各市

(州)在打造“甘味”农产品区域公用品牌中存在较

为严重的投入冗余情况,投入产出水平非常低,通
过核对所对应的“甘味”农产品品牌可以发现,经济

发展势头较好的地区往往综合效率高,受当地经济

总体影响、产品季节影响和农产品现代技术应用等

因素的影响往往综合效率较低,对这些农产品可以

尝试通过引入大规模温室种植或增加种植面积或

制定科学的种植方式,来延长销售周期或提高产量

品质,从而能够在一定程度上提升产品的综合效

率。这14种产品绩效评价的综合效率平均值为

0.578,意味着有57.8%的投入要素得到充分使用,
使用率接近6成,这个比例在甘肃地区经济社会发

展现状而言仍不容乐观,仍有42.2%的投入要素未

能产生相应的经济效益产出,各地区后续应考虑引

入更多产品开展绩效评价频次和数量,以此来调整

政府对产品发展的定位。
3.3 纯技术效率

通过对绩效评价结果表进一步分析,可以看出

有7种农产品的纯技术效率为1,说明此类农产品

在品牌构建中属于技术有效,另外7种的纯技术效

率均小于1,属于纯技术无效,表明剩余的7种农产

品在构建区域公用农产品过程中其产量和产值不

是理想状态下的结果,与农产品预期应该创造的产

量和价值有一定的差距,这也反映该省在打造“甘
味”农产品,构建区域公用品牌过程中各类投入要

素效能并未发挥到最优。在这7种纯技术无效的农

产品中,仅有1项高于平均值,其余6项数值均低于

平均值0.744,对纯技术效率值低于0.5的8、11和

14这3种农产品分析可以看出,农产品8和11在

一年中的收获期最长仅为2个月,但种植、养护周期

为全年,结合2023年所在地区的天气情况,受到多

次恶劣天气影响,导致当年产量大幅度降低,总体

规模相比过去几年有大幅度减少,产品质量也参差

不齐,品质降低影响了消费者的购买欲望,当年品

牌构建受到极大影响。农产品14虽然全年均有产

出,但因原产品品种退化,目前处于新旧品种交替

更迭过程中,加上本地区人口基数较大,市场上现

有产品良莠不齐,在一定程度上影响了品牌建设,
导致产品市值降低。
3.4 规模报酬

规模效率是综合效率与纯技术效率之比,当规

模效率为1时,即仅为规模有效,意味着当前这种投

入和产出规模结构是合理的,在未发生规模性变化

时,只要继续保持目前规模即可。当规模效率小于

1时,有规模报酬递减和规模报酬递增两种情形。
出现规模报酬递减时,可通过降低投入要素的比例

或者限制投入规模的方法来提高规模效率。反之,
出现规模报酬递增时,应增加投入要素的比例或者

适当调整现有规模,以确保后续能改善目前境况,
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达到最优程度。
在所选的14种“甘味”农产品中,产品1、5、6、9

这4种农产品在品牌构建过程中属于各要素投入产

出都已达到理想的状态,规模效率为1,属于规模有

效。通过进一步分析可知,这四种农产品所在地在

打造“甘味”农产品区域公用品牌过程中,地方政府

高度重视积极推进品牌建设工作,并投入了大量的

资金,通过大力扶持“甘味”农产品发展,积极申报

成为地理标志农产品,扩大品牌的影响力,此外通

过后期建设现代化的生产流水线,规范生产经营,
从过去集散化经营到现在规模化运营,严控产品质

量,提升产品品质,融入现代元素、融入地方特色,
开发文创产品,大力营造品牌化氛围。

产品2、3、4、7、11、12、14属于规模报酬递增,意
味着有50%的农产品在构建品牌过程中投入要素

过量,即这7种产品所在地政府对农产品在构建品

牌过程中的投入规模超过了理想状态值,投入要素

出现浪费现象,为提升品牌效应和品牌构建成效,
建议通过逐步扩大销售渠道的方式增加产品销量,
尤其要利用好互联网媒体,大力宣传产品,增加线上

购物渠道,在产品销售旺季加大网络直播带货力度。
另一方面,出现规模报酬递增情形,也可以通过缩减

投入要素,将原本用于农产品种植、销售方面的投入,
考虑用于投入到该类产品附加产品的研发与利用,或
者用于新品种培育的投入,通过几年的改良,逐步扭

转投入过剩的情形。产品8、10、13这三种农产品属

于规模报酬递减,意味着这些农产品所在地方政府在

构建农产品品牌过程中投入要素出现严重不足,主要

原因在于产品属于应季产品,且产出周期较短,传统

的存储方式无法满足当下市场全年的需求,传统的存

储方式存储率低,耗费成本更高,造成大量产品出现

腐烂等现象,无形中降低了成本的价值。为改变此类

现状,建议通过构建现代仓储空间,延长产品的存储

时间,在保证品质不变的情形下,增加产品销售时长,
最大限度降低运输、存储等环节带来的损失,提升产

品的价值。

4 建议
为更好地做好“甘味”农产品区域公用品牌建

设工作,强化品牌效应,助力品牌发展壮大,针对品

牌建设过程中出现的问题提出改进措施,为该省特

色农业高质量发展提供坚实保障。
4.1 挖掘历史背景,赋予文化特征

甘肃历史悠久,文化底蕴丰富,是中华民族重

要的发祥地,也是农耕文明与游牧文明,中华文明

与世界文明的交汇地,因其地形狭长,地貌复杂多

样,伴有多种气候类型,赋予农产品绿色有机,优质

安全的特质。从现有的区域公用品牌和企业品牌

来看,绝大多数在宣传“甘味”农产品时过多地注重

产品生物特性,产品的历史发展背景很少提及,另
外对产品的包装而言也是过于简单,大多数以商品

作为封面,画面感单一,宣传力度不大,吸引力不

强。针对规模报酬递减的产品,可通过与省内外相

关高等院校、科研院所开展全方位的合作研究,通
过改善品种或引入新品种,增加产品的产量,提升

质量品种,以此来提高产品经济价值;在当前乡村

旅游热持续升温的同时,打造地方文旅特色项目,
在不同阶段开启乡村体验生活模式,引入旅游和产

品消费模式,在一定程度上也可提升产品的经济附

加值。同时,伴随着互联网经济日益迅猛发展,在
“甘味”农产品宣传、推广过程中,更应深挖产品的

历史发展背景,融入最新的时代流行元素,设计更

多文创产品,通过多种渠道做好宣传,赋予产品更

多的文化特征,让原本朴实的产品摇身转变为文化

品牌产品,在一定程度上扩大消费群体,增加了产

品销量。
4.2 延伸产业链条,探索多元发展

“甘味”农产品在构建区域公用品牌和企业品

牌过程中,具有丰富的地理条件,但很多地区农产

品品牌建设效果不佳,即便是近些年来加大对“三
农”的发展力度,全面实施乡村振兴,相比较过去有

一定的提升,但是与预期差距还是很大,主要原因

是受限于地方政府财政,市县地区缺乏专业技术人

员指导,市场占有率低,销售渠道不通畅等原因,特
色农产品主要以农户、作坊、小企业为主,没有形成

具有规模化的生产链条,产品的种类单一,附加产

品几乎没有,难以形成规模效应。对农产品产业链

的延伸与补强是推动产业高质量发展的重要举措,
针对规模报酬递增的产品,重点围绕产品深加工、
市场拓展和多业态发展进行产业链延伸;在做大补

链方面,就要探索开展标准化生产,实现产品质量

溯源,科技赋能助力产业发展。招商引资是经济发

展的“源头活水”,通过分析各地区“甘味”农产品发

展实际,精准招商引资,将资源禀赋转化为产业优

势,主动延伸产业链条,开发多元产品,积极推动农

产品精深加工,提高原产品的附加值。确保招商企

业能招得来、落得下、发展好,各地政府就要从政策

支持,发展保障等方面主动服务企业,推动农产品

产业链有效发展。
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4.3 加强监督管理,引领有序发展

立足甘肃特有的自然资源禀赋优势,做好“甘味”
品牌建设,大力培育特色农产品,持续放大区域农产

品品牌优势,释放甘肃现代农业发展新空间,经过几

年的努力,成功构建“甘味”品牌体系。目前,“甘味”
品牌在市场上的知晓度越来越广,市场中印有“甘味”
商标的农产品种类琳琅满目、种类繁多,现有的企业

商标品牌多达750余种,对本地消费者而言,面对种

类繁多的产品是很难辨别企业商标品牌的真伪,对外

地消费者而言,更无法去识别,在利益的驱使下,市场

上出现了大量仿造品,这些产品缺少质量追溯体系认

证,产品质量欠佳,极大地影响了品牌的构建。对决

策单元有效的四种产品而言,其综合效率为1,可以

看出在过去几年中,所在地区政府通过改良品种,培
育优质品质产品,在产、销方面做足功夫,重点打造产

品质量,逐步形成具有一定的品牌效应,让产品走出

市(州),辐射甘肃,扩大国内市场的影响力,这就需要

省市县三级市场监管部门强化监督,打好品牌保护的

持久战。同时,根据市场发展进程,与多部门协同配

合,指导企业、经营主体做好品牌推广工作,探索开展

商标品牌保护新模式,引领市场健康有序发展,提升

“甘味”品牌竞争力。
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ResearchonPerformanceEvaluationof“SweetTaste”AgriculturalProduct
BrandConstructionBasedonDEAModel

DAHu,ZHANGYuanlin,ZHANGShengyue,FANRuilong,ZHANGHeng,WEIJun
(GansuComputingCenter,Lanzhou730030,China)

Abstract:Takingthefivebatchesofproductsshortlistedforthe“SweetTaste”regionalpublicbrandcatalogofagriculturalproductsinGansu
Provinceasanexample,1~3productswereselectedfromeachareaaccordingtotheirdistribution,andatotalof14productswereselectedas
researchobjects.BasedontheDEAmodel,aperformanceevaluationstudywasconductedontheconstructionofregionalpublicbrandsfor
“SweetTaste”agriculturalproducts.Thecomprehensiveefficiency,puretechnicalefficiencyandscaleefficiencyofregionalpublicbrandswere
analyzed,andfeasiblesolutionsareproposedincombinationwiththeproblemsexistinginbrandconstruction.
Keywords:DEAmodel;agricultureproducts;brand;performanceevaluation
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