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摘要:基于2018—2024年武汉市重点旅游资源网络关注度数据,利用季节性强度指数、变差系数、地理集中度等方

法探究其时空演化特征。研究表明:武汉市旅游资源网络关注度总体呈现“上升-下降-大幅上升-大幅下降”的波动

态势,季节性差异明显;网络关注度存在“头部效应”,不同类型旅游资源受突发性危机事件影响差异显著;网络关注

度空间异质性明显,总体呈以湖北省为中心的“核心-边缘”分布特征,东部和中部是武汉市主要旅游市场;东、中、西
三大区域间差异逐渐缩小,集聚度趋于弱化,空间结构相对均衡,区域内差异呈“中部-西部-东部”递减。
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  中国互联网络信息中心发布的第55次《中国互

联网络发展状况统计报告》显示,截至2024年12
月,中国在线旅行预订用户达5.48亿人[1]。互联网

的广泛普及和深度应用,为旅游业提供了开放真实

且便捷的信息平台和社区交流平台,加速了旅游信

息化、数字化进程[2],重塑了旅游信息传播方式和旅

游者行为范式。旅游者利用搜索引擎、社交媒体、
人工智能等平台检索旅游目的地信息、实施旅游活

动、分享旅游体验[3-4],同时互联网也在旅游需求预

测、旅游市场营销和旅游形象塑造等方面发挥重要

作用[5]。潜在旅游者通过互联网对旅游目的地食、
住、行、游、购、娱等重点信息进行查询,这些查询轨

迹就形成了“旅游网络关注度”。
旅游网络关注度是旅游者出游倾向和行为模

式的虚拟反应,是反映旅游者出游意愿的重要指

标[5,7-8],同时也是区域旅游流量的“前兆”[9-10],近年

来受到国内外学者的广泛关注。以往针对旅游网

络关注度的研究,主要集中在客流预测[10-11]、时空

分布[3,12-13]、影响因素[14-16]、突发性/重大事件影

响[17-19]等方面,重点关注旅游景区[20-22]、红色旅

游[23-26]、旅游目的地[27-29]等。总体来看,以往研究

大多基于宏观视角探讨典型旅游城市、热门旅游景

区或某一类型旅游地的网络关注度,如三亚、张家

界、阳朔等典型旅游城市,以及武夷山、平遥古城、
岳阳楼等旅游景区和红色旅游、山地旅游、草原旅

游、乡村旅游等目的地。从微观视角(如旅游资源

单体)出发分析区域旅游网络关注度的研究还不多

见。此外,以往研究的时间跨度相对较窄,缺乏历

时性跟踪研究,难以准确把握旅游网络关注度的演

变规律。尤其是,针对突发性危机事件前、中、后期

网络关注度时空演化特征的研究还相对较少,难以

科学评估和分析旅游市场吸引力与关注度的复苏

和重振进程。
武汉是国家历史文化名城和中国优秀旅游城

市,其城市旅游复苏过程为当前城市旅游的韧性提

升和高质量发展提供经验启示。鉴于此,以武汉市

重点旅游资源为研究对象,从时空二维视角探究旅

游网络关注度的动态演变特征,进而观测和评估武

汉旅游市场吸引力和关注度的复苏情况,以期为城

市旅游的精准市场营销、旅游市场开发和高质量发

展提供借鉴。

1 研究方法与数据来源
1.1 数据来源

百度指数是以百度海量网络用户行为数据为

基础的数据分析平台[30],借助百度搜索平台可以

记录网络用户的搜索信息并形成数字足迹,以关
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键词为统计对象进行科学分析和计算,形成网络

用户对该关键词的网络关注度[27]。通过百度指数

平台,分别检索2018—2024年武汉市重点旅游资

源的逐月搜索指数及31个省份(因数据缺失,未
包含港澳台地区)的搜索指数。此外,重点旅游资

源数据来源于武汉市文化和旅游局、携程网和去

哪儿网。
1.2 研究对象与关键词选取

研究对象为武汉市重点旅游资源,借鉴李冬花

等[31]、李磊等[32]的做法,选取武汉市3A及以上景

区(61个)作为初始数据。同时,考虑到部分重点旅

游资源未入选A级旅游景区名录(如江汉路、楚河

汉街等),故以此进行补充。研究对象的获取方法

主要为,通过检索携程网和去哪儿网的武汉市旅游

资源,利用Python网络爬虫工具抓取旅游资源的

名称、点评总数、网络评分、攻略总数等数据。通过

携程网和去哪儿网分别抓取数据1183条和1726
条,总计2909个资源点。采用以下三个原则进行

数据清洗:剔除重复资源点;剔除点评数和攻略数

低于30的资源点;剔除XX码头、XX公路等无效资

源点。数据清洗完成后,将其与A级景区进行合

并,共得到97个重点旅游资源作为研究对象

(图1)。数据获取日期为2024年12月31日。
资源的实际名称与其百度指数的检索词之间,

可能存在一定偏差,为准确获得旅游资源的百度指

数,需要首先确定检索关键词。参考文献[32]~文

献[34],关键词的选取方法主要包含技术取词法、
直接取词法和范围取词法。其中,技术取词法较为

复杂,且对计算设备的要求较高,大多数研究主要

采取直接取词法和范围取词法。在考虑研究可行

性的基础上,运用直接取词法+范围取词法确定百

度指数的检索关键词。其中,直接取词法通过直接

检索各个景区名称实现,范围取词法则通过站长工

具(https://tool.chinaz.com/)中的关键词挖掘技

术实现,并对97个重点旅游资源检索词按与武汉市

无关、无法紧密支持旅游活动和未被百度指数收录

的原则进行第二轮数据清洗。例如,武钢博物馆,
只有“武钢”被收录,但因“武钢”与旅游活动关联性

不强而剔除。通过以上方法,最终得到有效百度指

数检索词的重点旅游资源55个 (图1)。Arcgis软

件的标准差椭圆分析显示,55处重点旅游资源呈西

南-东北方向分布,与长江的流向基本一致。核密度

估计表明,55处重点旅游资源总体呈“核心-边缘”
的空间分布态势,核心位于汉江-长江交汇地带,符

基于审图号为鄂S(2025)008号标准地图制作,底图无修改

图1 研究区概况

合武汉市旅游景区分布规律。总体来看,研究对象

具有较好的代表性。
1.3 研究方法

1.3.1 季节性强度指数

季节性强度指数可以有效反映网络关注度的

时间分布集中程度,计算公式为[7]

R= ∑
12

i=1

(xi-8.33)2
12

(1)

式中:R为季节性强度指数;xi 为i月旅游资源网

络关注度占全年的比例;R 越大,表明时间分布越

集中,季节性越强,反之,则越弱。
1.3.2 地理集中度

地理集中度可以衡量网络关注度的空间分布

集中程度,取值范围为0~100,计算公式为[29]

G=100× ∑
n

j=1

gj

g  2 (2)

式中:G为地理集中度;gj 为第j个省份的武汉市

旅游资源网络关注度;g为网络关注度的总量,G
越大,说明空间分布越集中,反之,则分布越分散。
1.3.3 变差系数

变差系数是计算概率分布离散程度的主要指

标,可以判断多个样本指标相互间的差异程度,计
算公式为[12]

CV=
 ∑

n

k=1
(xk-x-2) /n
x-

(3)

式中:CV为变差系数;xk 为第k个省份的武汉市旅
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游资源网络关注度;x- 为均值;CV越大,地区间差

异越显著,反之,则越均衡。
1.3.4 赫芬达尔指数

赫芬达尔指数是衡量多个样本指标相互间集

聚程度的重要指标,其取值范围为0~1,计算公

式为[3]

H =∑
n

k=1
s2k (4)

式中:H 为赫芬达尔指数;sk 为第k个省份的武汉

市旅游资源网络关注度与总量之比;H 越大,区域

集中度越高,反之,则越低。
1.3.5 首位度指数

首位度指数是衡量样本指标主导性的重要指

标,常以区域第一大城市与第二大城市的规模之比

作为评判标准,计算公式为[29]

P=P1
P2

(5)

式中:P为首位度指数;P1、P2 分别为网络关注度

的首位地区和次级地区。一般认为,P<2时,集聚

适中,区域结构较均衡;反之,则集中过度,空间结

构不均衡。
1.3.6 基尼系数

基尼系数常用于测量网络关注度的区域差异

程度,计算公式为[36]

GN = 1
NWN
∑
N

i=2
∑
i-1

j=1
(Qi-Qj) (6)

式中:GN 为基尼系数;N 为省份总数;WN 为N 个

省份旅游资源网络关注度之和;Qi、Qj 分别为N
个省份旅游资源网络关注度由低至高排列后的第i
和j个省份;GN 若越大,则表明区域差距越大,反
之,则表明分布较为均衡。

2 结果与分析

2.1 时间演变特征

2.1.1 年度演变特征

对2018—2024年55处旅游资源网络关注度进

行逐年统计和计算,得到年度网络关注度(表1),结
果表明,研究期内网络关注度呈“上升-下降-大幅上

升-大幅下降”的波动发展趋势。2020—2022年网

络关注度出现明显下滑,较2019年分别下降

10.67%、18.65%、13.74%,下 降 趋 势 显 著。
2023—2024年网络关注度出现短暂“报复性”增长

后回落至正常水平。网络关注度是游客出游意愿

的直接写照,其波动变化反映突发性危机事件对旅

游者游览意愿的长期影响。

从旅游资源来看,研究期内排序前10的旅游资

源的网络关注度之和占比超过59%,表明武汉市旅

游资源网络关注度存在明显的“头部效应”,以优势

旅游资源带动全域旅游仍是未来旅游市场营销的

重点。将55处旅游资源划分为自然风光类(开放

型)和场馆街区类(封闭型),可以发现武汉长江大

桥、武汉东湖风景名胜区、黄陂木兰生态文化旅游

区、龙泉山风景区、珞珈山等自然风光类(开放型)
景区年度变化差异小,受突发性危机事件影响较

小。户部巷、湖北省博物馆、楚河汉街、昙华林、湖
北美术馆、世界城-光谷步行街、武汉科技馆等场馆

街区类(封闭型)景区年际变化差异大,2020年同比

下降50.00%左右。表明在突发性危机事件的影响

下,不同资源网络关注度受影响程度存在差异,其
中开放型景区受影响较小,而封闭型景区受影响较

大,这与王少华等[37]和刘海朦等[38]对河南省和武

汉市的研究结论一致,其原因可能是旅游者出于安

全等因素的考虑,出游时尽量避免前往拥挤和封闭

型的旅游目的地[39-40],而更加倾向于前往自然风光

类(开放型)景区[41]。
2.1.2 月度演变特征

对55处旅游资源网络关注度进行逐月统计和

计算,得到月度网络关注度(图2)。结果表明,研究

期内月度旅游资源网络关注度呈“上升-下降-大幅

上升-持续下降”的波浪形发展趋势,全年出现“三峰

四谷”。除了2020年,峰值基本出现在4、7、10月,
而谷值则在1、6、9和12月,表明武汉市旅游资源网

络关注度的月度变化较为稳定,年度差异较小。根

据式(1)测算季节性强度指数,2018—2024年R 均

位于8.24~8.25,数值较大且波动较小,表明研究

期内网络关注度季节性强,且淡旺季明显,总体呈

现夏秋旺季、春冬淡季的特点,全年网络关注峰值

集中在“五一”“十一”小长假及暑假前期,基本符合

旅游网络关注度的“前兆效应”[9]。此外,每年12月

至次年1月的网络关注度基本处于最低值,这与柴

海燕等[42]的结论一致,主要是由于武汉市冬季气候

舒适度较差,严重影响了旅游者的出游意愿。
2020年,网络关注度的月度波动增大,全年出

现“三峰两谷”,其中,峰值分别在2、8、10月,谷值则

在6、12月。相较于往年,其峰值期更短、谷值期更

长,区域旅游业受到显著冲击。尽管出现三个峰

值,但2月的第一个峰值可能是由于突发性危机事

件爆发,连带引发了全国人民对于武汉市旅游景区

的关注热度[43]。6—8月的网络关注度跃升则可能
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表1 武汉市旅游资源网络关注度举例(前20名)

序号 名称
网络关注度

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

1 黄鹤楼公园 118429 139013 176735 130863 173888 221214 183035
2 武汉长江大桥 13210 14783 14612 13202 12166 13917 13024
3 黄陂木兰生态文化旅游区 21701 18180 13868 11790 8762 10077 8452
4 湖北省博物馆 14496 15482 6173 9410 8444 15083 12771
5 户部巷 13842 12685 6471 6104 3966 6254 4060
6 楚河汉街 13907 11386 6065 6564 3951 5017 3539
7 汉阳造艺术区 9795 8833 8097 7007 6274 5459 4664
8 湖北省图书馆 6761 6448 4912 5924 7415 7784 8335
9 珞珈山 6191 6440 7335 5998 5728 6965 6215
10 昙华林 10088 9501 4149 5131 3860 6445 4468
11 武汉市归元寺 7457 7480 4647 5722 5594 6546 4946
12 青龙山森林公园 4089 4343 3983 5924 8854 10711 3418
13 武汉东湖风景名胜区 7585 7150 5551 4971 4569 5974 5000
14 古德寺 4941 6254 3102 6172 4538 11435 4223
15 武汉动物园 6782 6772 4663 4677 3432 7067 4647
16 黄陂区木兰湖旅游度假区 389 981 200 6152 5551 13533 10919
17 武汉市九峰山革命烈士陵园 6625 5493 4871 4765 4836 5090 4602
18 武汉市后官湖湿地公园 523 532 250 7667 7727 10675 7032
19 江汉路步行街 7051 5595 3129 3577 2893 5048 4150
20 武汉园博园 5779 6536 3867 4320 3114 4329 3072

总和 387172 399543 356901 325028 344630 457640 364232
均值 6810.44 6951.02 6295.23 5909.60 6266.00 8320.73 6622.40

图2 2018—2024年武汉市月度旅游资源网络关注度

是由于复工复产和全省A级景区免门票政策的双

重作用,表明旅游恢复政策对区域旅游业复苏产生

了一定的积极作用[44]。2021年的月度波动与

2018—2019年高度接近,但8月网络关注度显著低

于同期,这与8月武汉市出现新增新冠肺炎病例,部
分景区采取限流、暂停营业等措施有关。2022—
2024年的月度变化则较为稳定,除了2023年“报复

性”增长,基本呈“增减”交替规律。
2.2 空间演变特征

2.2.1 省际演变特征

武汉市旅游资源网络关注度不仅存在时间差

异,还存在着显著的空间差异。对全国31个省份的

武汉市旅游资源网络关注度进行逐年统计和计算

(表2)。结果表明,研究期内,武汉市旅游资源网络

关注度空间差异明显,高值区位于东南半壁,总体

呈现以湖北省为中心的“核心-边缘”分布特征,符合

距离衰减规律。湖北省长期处于首位,广东、江苏、
河南、北京、浙江等省份的网络关注度位序靠前,且
总体波动较小,是武汉市主要的旅游市场。这些省

份均为中国人口较为集中、经济较为发达的地区,
旅游消费需求旺盛,同时互联网普及率较高,共同

导致了网络关注度大幅领先于其他省份[42,45]。此
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外,与湖北省相邻的湖南、安徽、江西、陕西等省份的

网络关注度也较高,主要是由于其地理距离较近,
同时受到地缘文化等因素的影响。宁夏、青海、西
藏、新疆、海南等省份长期处于末位,总体波动较

小,主要与其距离较远、经济较为落后、人口稀少和

互联网普及率低等因素有关。
为进一步研究省际差异,采用变差系数、赫芬

达尔指数、地理集中度、首位度和基尼系数对其进

行分析(表3)。结果显示,2018—2024年,变差系数

均值为1.07,表明各省份的网络关注度空间分布不

均匀。赫芬达尔指数趋近于0且表现稳定,地理集

中度为24~29,基尼系数较小,表明各省份的网络

关注度集中度较低,且空间分散性较明显,空间结

构正常。首位度大于2,说明首位省份与次级省份

相差较大,这是因为湖北省网络关注度远高于其他

省份。2018—2019年,各项测算指标呈现上升态

势,这与柴海燕等[42]测算的结果基本一致,表明网

络关注度的省际差异逐渐扩大,集中度不断上升,
空间结构面临失衡。2020—2022年,各项测算指标

总体呈现下降趋势,并达到七年来的谷值。由此可

见,突发性危机事件的爆发直接影响了省际差异的

变化趋势,使得省际差异逐渐降低,集中度趋于弱

化。2023—2024年,各项测算指标逐渐回升,省际

差异继续扩大。
2.2.2 区域间演变特征

为研究东、中、西部三大区域的网络关注度差异,
对全国31个省份的网络关注度按三大区域进行累

加。结果显示,东部和中部地区是武汉市旅游业的主

要市场,二者的网络关注度之和占比超过80%。2020
年,中部地区网络关注度同比下降37.40%,表明突发

性危机事件对中部地区旅游市场的影响最为显著。
进一步分析区域差异发现(表4),变差系数均值为

0.33,波动较小,表明区域差异程度低。赫芬达尔指

数位于0.36~0.38,较为稳定,首位度在1左右波动,
表明首位区域和次级区域相差较小,基尼系数均值为

0.16,数值较小,表明集聚适中,差异较小,总体区域

间结构正常。地理集中度在61左右波动,可知网络

关注度仍然较为集中于某个区域。研究期内,各项测

算指标波动较小,总体呈下降趋势,表明集中度趋于

弱化,区域间差异逐渐缩小。

表2 省际旅游资源网络关注度举例(前15名)
序号 省份 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

1 湖北 17352 15690 8398 15305 11202 15902 12619
2 广东 5806 4852 2184 4484 4352 5427 4585
3 河南 4515 4294 1767 3434 3219 4288 3683
4 江苏 4467 2684 2067 3973 3492 4284 3739
5 北京 4412 3939 2121 3787 2937 4055 3448
6 浙江 4161 2298 2774 3408 3144 3936 3472
7 上海 3944 3126 1687 2775 2651 3239 2787
8 山东 3378 2915 1326 2960 3012 3442 3031
9 安徽 2931 2916 3535 2524 2287 3056 2690
10 湖南 3267 3217 2242 2525 2355 3274 2887
11 四川 3090 2761 1652 2560 2607 2994 2648
12 河北 2821 1948 2117 2364 2429 2998 2525
13 江西 2512 2283 1625 1880 1893 2654 2216
14 福建 2512 2326 960 1944 1913 2297 2060
15 陕西 2198 2106 626 1729 1793 2281 2024

均值 2762.74 2279.52 1431.61 2264.68 2097.39 2657.32 2273.52

表3 武汉市旅游资源网络关注度省际差异

年份 G CV H P GN

2018 26.61 1.09 0.07 2.99 0.36
2019 28.09 1.20 0.08 4.44 0.48
2020 26.18 1.06 0.07 2.38 0.46
2021 27.62 1.17 0.08 3.41 0.46
2022 24.53 0.93 0.06 2.57 0.40
2023 25.89 1.04 0.07 2.93 0.43
2024 25.03 0.97 0.06 2.75 0.42

表4 武汉市旅游资源网络关注度区域间差异

年份 G CV H P GN

2018 60.96 0.34 0.37 1.03 0.16
2019 60.96 0.34 0.37 1.11 0.17
2020 61.27 0.36 0.38 1.08 0.18
2021 61.10 0.35 0.37 0.99 0.16
2022 60.24 0.30 0.36 1.10 0.15
2023 60.73 0.33 0.37 1.09 0.16
2024 60.53 0.32 0.37 1.05 0.15
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2.2.3 区域内演变特征

对三大区域内部网络关注度差异进行进一步

分析(表5),结果表明,2018—2024年中部内部差

异显著,各项指标远高于西部和东部地区,呈“中部-
西部-东部”递减。中部和东部地区的变差系数均值

分别约为1.10、0.43,基尼系数约为0.40、0.24,表
明中部地区内部差异较大,这与湖北省数值远高于

其余省份有关,而东部地区内部差异较小,则与东

部地区各省份人口密集、经济发达、旅游消费需求

旺盛有关。东部和西部地区的赫芬达尔指数均值

约为0.11,地理集中度均值约为33,而中部地区则

分别约为0.28、53,表明东、西部地区内网络关注度

未出现过度集中,而中部区域内部集中程度较高,
这与湖北省远大于中部其他省份不无关系。首位

度指数来看,东部和西部地区的首位度均位于2以

下,表明两者内部首位地区和次级地区差异较小,
集聚程度适中。而中部地区首位度长期高于2且均

值高达3.56,表明中部地区内部空间分布失衡。

3 结论与讨论
3.1 结论

3.1.1 网络关注的时间演变特征

第一,年度差异方面,武汉市旅游资源网络关

注度呈“上升-下降-大幅上升-大幅下降”的波动发

展趋势,2020年出现显著下滑,2023—2024年在

短暂“报复性”增长后回落至正常水平。第二,月
度差异方面,武汉市旅游资源网络关注度淡旺季

明显,年内出现“三峰四谷”,峰值集中在“五一”
“十一”及暑假前期。第三,旅游资源单体差异方

面,网络关注度存在显著的“头部效应”,并且不同

类型资源受突发性危机事件影响程度各异,开放

型资源网络关注度下降幅度较小,而封闭型资源

下降幅度较大。
3.1.2 网络关注的空间演变特征

第一,空间分布层面,武汉市旅游资源网络关

注度空间差异明显,高值区位于东南半壁,总体呈

现以湖北省为中心的“核心-边缘”分布特征。东部

和中部地区是武汉市主要的旅游市场,二者的网络

关注度之和占比超过80%。第二,省际差异层面,
各省份网络关注度集中度较低,空间分散性明显,
研究期内呈“上升-下降-上升”趋势。第三,地区之

间差异层面,区域间差异程度较低,集聚适中,研究

期内总体呈现下降趋势,集中度趋于弱化;区域内

差异呈“中部-西部-东部”递减,中部地区内部差异

显著,空间分布失衡,东部和西部地区内部差异较

小,集聚程度适中。
3.2 讨论

本文探究了旅游资源网络关注度的时空演化

特征,细化和弥补了以往旅游网络关注度研究对旅

游资源单体和突发性危机事件关注不足的现象,拓
展了旅游网络关注度的研究内容,是科学评估旅游

市场吸引力和旅游市场结构的一次有益尝试,对城

市旅游的复苏和重振具有一定的经验启示。
(1)旅游业作为敏感、关联性的支柱性产业,应

当建立科学有效的危机管理机制及公共卫生安全

预案,合理限制游客量,提高危机管理能力,以避免

突发性危机事件对区域旅游业长期影响。其次,旅
游资源网络关注度存在明显的“头部效应”,以优势

旅游资源带动旅游复苏仍是未来旅游市场营销的

重点。最后,当前旅游产品供需矛盾日益凸显,个
性化、差异化消费需求旺盛,因此还应当推进旅游

产业转型升级。
(2)在空间层面,本地旅游市场占据着绝对领

先的优势地位,旅游者对于近距离(本地)旅游目的

地具有更强烈的出游意愿,应予以重视并优先扩大

本地旅游消费,推动区域旅游业复苏。研究发现,
自然风光类 (开放型)资源受影响较小,同时此类游

客承载量大,因此政府和企业应当着力打造并宣传

此类产品,以获取更大的市场收益。此外,对于周

边地区和重要客源市场,由于其市场份额较高而又

受冲击显著,有必要进一步加强对这些旅游市场的

表5 武汉市旅游资源网络关注度区域内差异

年份
东部地区 中部地区 西部地区

G CV H P GN G CV H P GN G CV H P GN

2018 32.91 0.44 0.11 1.32 0.25 53.85 1.15 0.29 3.84 0.48 34.68 0.67 0.12 1.41 0.37
2019 33.18 0.46 0.11 1.23 0.26 55.57 1.21 0.31 3.65 0.53 35.81 0.73 0.13 1.31 0.40
2020 32.60 0.41 0.11 1.27 0.23 50.69 1.03 0.26 2.38 0.49 34.99 0.68 0.12 1.59 0.37
2021 33.08 0.45 0.11 1.13 0.26 55.82 1.22 0.31 4.46 0.49 34.78 0.67 0.12 1.48 0.37
2022 32.69 0.42 0.11 1.25 0.24 49.91 1.00 0.25 3.48 0.41 34.02 0.62 0.17 1.45 0.34
2023 32.74 0.42 0.11 1.27 0.24 51.92 1.08 0.27 3.71 0.46 34.53 0.66 0.12 1.31 0.36
2024 32.65 0.42 0.11 1.23 0.23 50.28 1.01 0.25 3.43 0.43 34.60 0.66 0.12 1.31 0.37
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宣传营销,以加快在重点客源市场内的品牌形象

重建。
(3)网络关注度与旅游流量在时空上存在关联

性,但实际上,两者之间还存在着错位效应,通过网

络关注度反映旅游市场结构还存在着误差,这主要

是由于旅游网络关注度还会受到政府管控政策、旅
游扶持政策、气候舒适度、节假日、经济发展水平、
相对地理位置等因素影响。从时间上看,旅游扶持

政策能够在短时间提升网络关注度,从武汉市的案

例中可以发现,武汉市通过免门票等旅游扶持政策

显著提升了旅游资源网络关注度;气候舒适度和节

假日也对旅游者出行意愿造成影响,导致旅游网络

关注度出现季节性变动。从空间上看,经济发达地

区的旅游需求更为旺盛,其网络关注度也相应较

高;受地理学第一定律的影响,相对地理位置也会

对网络关注度造成一定的影响。除此之外,人口数

量、旅游资源丰度、网络发达程度、旅游信息化水

平、区域媒体关注度、游客的风险感知与承受能

力[18]也会对网络关注度造成一定的影响。旅游决

策机构可以在上述方面,加强投入与管理,加快区

域旅游业高质量发展。
3.3 研究展望

本文获得了一些有益认识,但仍存在不足。在

数据来源方面,采用百度指数作为单一数据源,可
能造成部分数据的漏损与缺失。此外,以55处重点

旅游资源作为研究样本,不能完全代替武汉市旅游

网络关注度的真实情况,可能会对研究结论造成一

定影响。后续研究可以从以下方面展开:进一步优

化网络关注度的获取渠道,补充短视频、社交媒体

等数据,形成更加完善的网络关注度评价指标体

系;补充旅游资源的数量,并尝试比较不同类型旅

游资源网络关注度的时空分布特征;加强对武汉市

的跟踪研究,通过多阶段数据的比较,进一步提升

研究结论的可靠性;加强与国内外其他重点城市的

比较,进行研究结论的验证与推广。
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Spatial-temporalEvolutionofNetworkAttentionofTourism
ResourcesinWuhanundertheBaiduIndex

HUANGMin1,LAIZhicheng2,WANGXueqin1
(1.SchoolofTourismGeographyandHistoryandCulture,HulunbuirUniversity,Hulunbuir021009,China;

2.SchoolofGeography,NanjingNormalUniversity,Nanjing210023,China)

Abstract:Usingmethodssuchasseasonalintensityindex,coefficientofvariationandgeographicconcentration,thespatiotemporalevolution
characteristicsofWuhan’skeytourismresourceswasexploredbasedonnetworkattentiondatafrom2018to2024.Thefindingsindicatethat
theoverallnetworkattentionforWuhan’stourismresourcesexhibitsawave-likepatternof“rise-fall-sharprise-sharpdecline”,with
pronouncedseasonalvariations.Networkattentionexhibitsa“headeffect”,withdifferenttypesofresourcesshowingsignificantvariationsin
theirsusceptibilitytosuddencrisisevents.Spatialdisparitiesinnetworkattentionarepronounced,revealinga“core-edge”distributionpattern
centeredonHubeiProvince.TheeasternandcentralregionsconstituteWuhan’sprimarytourismmarkets.Differencesamongtheeastern,
centralandwesternregionsaregraduallynarrowing.Concentrationisweakening,andthespatialstructureisbecomingmorebalanced.Intra-
regionaldisparitiesdecreaseintheorderofcentral-western-eastern.
Keywords:networkattention;tourismresources;Baiduindex;WuhanCity;spatial-temporalfeatures

831

  科技和产业                                     第26卷 第2期 


