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基于韶山红色文化旅游资源的旅游业态空间集聚
特征及高质量发展对策

曹文萍

(湖南商务职业技术学院旅游管理学院,长沙410205)

摘要:韶山作为中国重要的红色文化发源地,其旅游业态的发展不仅承载着传承红色文化的使命,也是推动地方经

济高质量发展的关键动力。以韶山红色文化资源的空间分布为基础,爬取旅游业态POI(兴趣点)数据,利用核密度

估计、标准差椭圆分析等方法,对韶山旅游业态的空间分布格局进行分析。研究发现:韶山旅游业态的空间分布呈

现出“双心一带两段多点”格局,整体呈现出由核心景区(中心)向外围梯度式递减的空间分布特征;旅游业态的空间

分布显现出强关联性,旅游餐饮业态、购物业态的空间分布与红色文化旅游资源空间分布表现出高度一致;旅游业

态空间集聚特征明显,核密度最高值都出现在“清溪镇一心”区域。整体分布呈现出西北-东南分布趋势,其中旅游娱

乐业态类型的方向性最为明显。旅游高质量发展需从优化业态空间布局、创新业态形式、创造消费新场景和构建现

代旅游治理体系等方面共同努力。
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  旅游产业作为一个综合性产业,关联度高、带
动效益明显,其高质量发展对促进经济增长、产业

升级、提高人民生活水平以及提升旅游目的地形象

具有重要意义。旅游业态作为产业发展的一种外

显形式,可以反映旅游行业经营形态、服务方式和

商业模式等实际情况,集聚发展程度更能直观表征

出产业发展的水平。中国红色旅游始于20世纪

50年代。据统计,党的十八大以来,全国红色文化

旅游景区景点接待游客累计已达51.7亿人次,红色

文化旅游综合收入累计达1.35万亿元[1]。红色旅

游蓬勃发展,带动了相关业态的发育,红色旅游成

为业态发展的重要驱动力,表现着明显带动效果和

综合绩效,为推动中国旅游业高质量发展贡献力

量。因此,研究旅游业态的集聚发展对促进旅游产

业高质量发展具有重要意义。
“集聚”一词最早在城市地理学领域中被关注,

学者们认为各产业的集聚可以带来规模经济、知识

溢出和市场准入等方面的优势[2-3]。2006年后,旅
游领域的集聚研究开始不断增加,针对产业集聚的

动力机制[4]、发展路径模式[5]、发展水平[6]以及效应

影响[7-8]等方面开展了较多探索。随着研究的不断

深入,旅游业态集聚研究在2010年之后开始出现,
学者们一方面从组织关系探索业态的集合,发现新

旧业态相互交织产生新业态[9]。新业态类型有复合

型、衍生型[10]等形态,多种相互关联的旅游小业态

可以构建双层嵌套多元旅游业态概念模型[11],红色

旅游业态群落会不断发育演进[12],不同文娱业态之

间的相互作用强度及其效益存在显著差异[13],多业

态组合团化会形成相对稳定的联结关系[14]。另一

方面2018年旅游业态的空间集聚研究开始增多,尤
其关注空间演变格局。研究发现旅游业态空间上

的集聚促使行业集中,形成业态集聚区[15],旅游业

态空间分布存在明显的“线”型特征[16],大交通网络

通达性与旅游休闲业态集聚存在显著的空间负相

关特征[17],从传统内城区到城乡过渡区的文娱业多

样化程度呈现渐进式递减态势[13],政策引导、经济

水平、人口特征、交通条件、资源禀赋、区位条件、旅
游资源空间整合、交通功能等因素对旅游休闲业态

的空间演变格局有极大影响[18-25]。整体上现有研

究从组织和空间角度对业态进行了比较系统的探
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索,定性和定量研究兼具,积累了一批优秀的研究

成果,但研究重点讨论旅游休闲业态的空间分布、
影响因素以及部分旅游城市业态的发展演变过程,
但对革命老区红色旅游目的地集聚发展研究很少,
且缺乏相应的实证,红色旅游目的地业态发展演变

缺乏科学指导,亟待探索。
韶山市作为全国著名红色旅游胜地,一直是红色

旅游研究的热点对象。基于此,选择县级市区域范

围,以韶山红色文化旅游资源为基础,爬取旅游业态

兴趣点(pointofinterest,POI)数据,采用核密度估计

和标准差椭圆分析方法,明确韶山市旅游业态的空间

分布格局和集聚特征,探索高质量发展的路径与对

策,以期为韶山红色旅游目的地业态空间布局的优化

提供建议,为红色旅游高质量发展提供启示。

1 数据来源与研究方法
1.1 研究区概况与数据来源

韶山市地处湖南省中部、湘潭市市区以西,地
理位置为东经112°23'~112°38',北纬27°51'~
28°1',行政区域面积247.33km2,下辖2乡(杨林

乡、韶山乡)2镇(银田镇、清溪镇)。韶山是伟大领

袖毛泽东的故乡、国家5A级旅游景区,是全国最热

门的红色旅游目的地之一。
本文中所使用的POI数据由高德地图 API

(applicationprogramminginterface,应用程序接

口)获得。POI是一种代表真实地理实体的点状数

据,包含经纬度、地址等空间信息和名称、类别等属

性信息。当前,POI数据已经被广泛应用在城市零

售商业空间分异、热点识别、业态集聚的分析探索

上。参考《国家旅游及相关产业统计分类(2018)》
标准,基于已有研究成果及分类[26-28],韶山旅游业

态类型可分为旅游景点、旅游餐饮、旅游住宿、旅游

购物和旅游娱乐5类。本文结合实地调查和相关资

料对获取的2023年韶山POI原始数据进行“清
洗”,对重复数据及存在误差的POI点进行剔除,最
终获得2346个POI数据点,具体见表1。
1.2 研究方法

运用核密度法和标准差椭圆法识别韶山红色

旅游不同业态的集聚地,明确不同业态类型的空间

集聚特征。
1.2.1 核密度函数估计法

核密度函数估计法的基本原理是以样本点为

中心,计算出栅格单元周围点的密度,核密度估计

值越大,说明点要素在空间上越聚集[26]。核密度函

数公式为

表1 韶山市旅游业态POI主要类别

业态类型 POI典型示例 数量/个 占比/%

旅游景点
国家级/省级景点、风景名胜、红色

景区等
108 4.6

旅游餐饮
中餐厅、快餐厅、酒楼、风味餐厅、
休闲餐饮等

910 38.8

旅游住宿
星级酒店、经济型酒店(宾馆、旅
馆、连锁酒店、客栈、民宿等) 349 14.9

旅游购物
商场、超市、购物中心、步行街、特
色商业街等

904 38.5

旅游娱乐
网吧、KTV、酒吧、迪厅、电影院、
剧场、游戏厅等

75 3.2

  fn(X)= 1nh∑
n

i=1
K x-xi

h  (1)

式中:x-xi为样本点xi与x 间的距离;h为核密度

带宽;K(·)为核密度函数;n为样本点的总数。
1.2.2 标准差椭圆法

标准差椭圆通过椭圆的大小、中心坐标、长短

轴长度、角度等基本参数的变化,定量描述POI点

的空间分布特征[27]。计算公式如下:

σx = ∑
n

i=1
[(xi-􀭺x)cosθ-(yi-􀭵y)sinθ]2/n

(2)

σy = ∑
n

i=1
[(xi-􀭺x)sinθ-(yi-􀭵y)cosθ]2/n

(3)
式中:θ为旋转方向角;σx和σy分别为椭圆的长轴短

轴的标准差;xi 和yi 为i要素的坐标;􀭺x和􀭵y 为均

值中心坐标。中心点代表地理要素空间分布的相

对位置,长轴表示数据的分布方向,短轴代表数据

的分布范围,扁率越大代表其方向性越明显。

2 结果分析
2.1 韶山市旅游业态空间分布格局

2.1.1 “双心一带两段多点”的整体空间格局

红色文化旅游资源点包括革命历史遗址、纪念

地、烈士陵园、红色故居等多种类型,韶山红色文化

旅游资源点通过剔除旅游景点POI数据中自然景

观、其他文化类景观等资源后,得到85个有效资源

点,集中分布在韶山风景名胜区内、清溪镇区域内

的烈士陵园和红太阳广场。
为从总体上把握韶山旅游业态的空间分布格

局,将其余4类不同业态类型叠加在红色文化旅游

资源分布上(图1),发现旅游业态空间分布整体上

呈现出“双心一带两段多点”格局。“双心”是“清溪

镇一心”和“韶山乡一心”,分别是以毛泽东同志青
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底图源自资源环境科学数据中心平台2015年中国乡镇行政区划边界数据,边界无修改。但2015年底,韶山市将7乡镇

调整为4乡镇,原清溪镇、如意镇、永义乡成建制合并设立清溪镇,原韶山乡、大坪乡成建制合并设立韶山乡

图1 韶山市旅游业态POI空间分布

年雕塑公园和红太阳广场为核心形成的清溪镇中

心区域,以毛泽东同志故居景区、纪念馆和铜像广

场为核心形成的韶山乡中心区域。“一带”指沿着

如意路,靠近韶山风景名胜区,贯穿红色记忆城,旅
游餐饮业态、住宿业态、购物业态沿道路分布形成

明显的带状。“两段”是在清溪镇和银田镇依托相

关旅游景点在空间分布上形成了小聚集区域,一段

是依托毛家文化博物馆在清溪镇的东南方向形成

了由餐饮业态和购物业态集聚的区域;另一段是依

托银田寺、平粜阻禁斗争场景陈列馆和毛泽东考察

湖南农民运动历史陈列馆在银田镇形成的空间聚

集区域。此外,在中心区域的外围,受旅游资源禀

赋、距离核心景区远近、交通区位等因素的影响,各
类型业态分布较为分散,尤其是杨林乡。因此,韶
山旅游业态空间分布表现出由核心景区(中心)向
外围梯度式递减的空间分布特征。
2.1.2 旅游业态空间分布的强关联性

以旅游景点业态(红色文化旅游资源)空间分

布为基础,通过将其余4类业态分别叠加(图2),发
现各类业态与红色文化旅游资源之间存在很强的

关联性,发展受到红色文化旅游资源分布的直接影

响。具体而言,旅游娱乐[图2(a)]主要分布在清溪

镇,围绕毛泽东同志青年雕塑公园和红太阳广场为

核心的中心区域分布,与“清溪镇一心”基本重合,
“一心”以外的其他区域数量少且分布非常零散,这
与清溪镇本身的地理区位优势密切相关。清溪镇

是韶山市的政治、经济、交通、文化中心,是全国乃

至全世界游客到韶山旅游的主要集散地,作为最繁

华的必经之处,旅游娱乐集中于此。旅游住宿

[图2(b)]空间分布基本与“双心”分布重合,同时以

红色记忆城为中心,沿如意路西南方向延伸,与“一
带”中的韶山乡带状分布重合,整体上与红色文化

旅游 资 源 分 布 的 集 中 情 况 一 致。旅 游 餐 饮

[图2(c)]和旅游购物[图2(d)]业态的空间分布特

征与业态整体空间分布形态较为一致,基本上是有

景点业态,就必然伴随着餐饮业态和购物业态,这
与韶山旅游发展的实际情况相符,突出表现为围绕

清溪镇旅游集散中心和韶山风景名胜区分布多种

业态,受到红色文化旅游资源分布的强影响。另

外,旅游购物虽与“双心、一带、两段”空间分布基本

重合,但向外扩散的零散分布是所有业态类型中表

现最为明显的,多点分散特征突出。
2.2 韶山市旅游的业态空间集聚特征

5类旅游业态核密度等级的划分采用自然间断

点分级法对其进行可视化显示,故其只显示该类业

态的相对等级。为了更加精细地刻画各类业态在

空间上的方向趋势,直观展现其空间分布的中心性

及延展性,采用标准差椭圆模型对其进行度量

(图3)。结果发现,5类旅游业态的空间集聚特征

明显,核密度最高值都出现在“清溪镇一心”区域,
但在向外围延伸过程中出现明显差异。旅游娱乐

核密度值[图3(a)]除在“清溪镇一心”区域最高外,
有很大部分区域是低密度分布地区,没有明显的过

渡区域,这与旅游娱乐本身数量有限、地理区位是

息息相关的。旅游餐饮核密度[图3(b)]和旅游购

物核密度[图3(d)]分布特征较为相似,高值都集中

在“双心一带”地区,由中心到外围的过渡较为平

缓,没有出现断层式过渡。旅游景点核密度[图3
64
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图2 红色文化旅游景点业态与其他4类旅游业态POI的空间重合

(c)]高值明显出现在“双心”地区,向外过渡特征与

旅游娱乐相似,核密度低值区域占很大部分,这是

由韶山旅游资源数量决定的,受韶山风景名胜区资

源的影响。旅游住宿核密度[图3(e)]的高值区与

旅游餐饮和旅游购物较为一致,不同的是旅游住宿

核密度的高值区更为集中,从密度最高值扩展到密

度中值的区域范围更为集中和平滑,但向密度低值

区的扩展又出现断层式现象,低密度区域范围分布

广泛且连续,这与韶山红色旅游目的地的特性是分

不开的,受核心景区、经济发展和区位因素等因素的

影响,住宿多围绕景区周边和旅游集散地中心分布。
从5类旅游业态的标准差 椭 圆 分 布 来 看

[图3(f)、表2],5类旅游业态都呈现出西北-东南分

布趋势,其中旅游娱乐业态类型的方向性最为明显。
通过对旅游业态的标准差椭圆形状的对比发现,旅游

娱乐和旅游住宿两类业态类型的标准差椭圆分布与

其他3类业态标准差椭圆分布形状差异较大,旅游娱

乐椭圆扁率较大,集聚分布方向明显,旅游住宿椭圆

面积最小,集聚分布范围较小,空间上集聚程度最高。
此外,旅游购物标准差分布面积最大,方向性较其他

4类旅游业态最不明显,空间上分布最为分散。

表2 韶山市红色旅游5类旅游业态标准差椭圆参数

业态类型 X轴长度/m Y 轴长度/m 方位角/(°)区域面积/km2
旅游景点 5197.9 2480.4 96.6 4050.0
旅游餐饮 4614.8 2417.4 107.3 3504.3
旅游住宿 3701.9 1857.1 95.7 2159.6
旅游购物 5563.9 3042.4 108.1 5317.5
旅游娱乐 5065.1 1586.4 117.9 2523.9

3 结论
(1)韶山市旅游业态空间分布呈“双心一带两

段多点”格局,清溪镇和韶山乡形成了明显的空间

集聚区域,然后由核心景区向外围梯度式递减。这

与已有研究中核心景区极化效应明显[29]的结论是

一致的,受旅游资源和红色文化影响,以韶山风景

名胜区为中心的韶山乡“一心”旅游流过度集中,受
地理和交通区位影响,清溪镇各类业态数量较多,
空间集聚程度较高。

(2)旅游业态空间分布存在强关联性和一定差异

性。韶山旅游业态的空间分布受红色文化旅游资源

的直接影响,大部分业态与红色文化旅游资源存在很

强的关联性,同时每种业态的空间分布又有一定的差

异性。旅游景点在“双心”地区分布较为集中,其他区

域数量少且分散。旅游娱乐业态分布与“清溪镇一
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图3 韶山市旅游业态类型核密度分布、标准差椭圆分布

心”基本重合,受政策影响,“韶山乡一心”不存在娱乐

业态,同时其他区域娱乐业态也较为缺乏,这与整体

的经济水平是相关的。旅游住宿在“双心”和围绕红

色记忆城的“韶山乡一带”集中,此外其他区域也是零

散分布。旅游餐饮和旅游购物2类业态的空间分布

与整体空间分布形态一致,在“清溪镇一心”和“一带”
集中,但旅游购物业态从中心向外扩散零散程度最

高,广泛、分散地分布在其他各个乡镇。这一方面是

受当地乡镇经济发展水平的影响,同时也跟清溪镇是

韶山市的旅游集散中心相关。

(3)旅游业态空间集聚特征明显,向外延伸又

显现出差异性。旅游业态核密度最高值都出现在

“清溪镇一心”区域,集聚程度相当高,这与已有研

究结论中旅游共生主体越多、集中程度越高的规

律[30]一致。向外延伸的差异性表现为旅游娱乐除

中心区域外,向外扩散没有明显的过渡区域;旅游

餐饮和旅游购物由中心到外围的过渡较为平缓;旅
游住宿核密度的高值区与旅游餐饮和旅游购物较

为一致,但高值区更为集中,向密度低值区的扩展

又出现断层式现象,低密度区域范围分布广泛且连
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续。这些特征不仅受到经济区位、交通便利等因素

的影响,更重要的是与旅游客流的走向密切相关,
从旅游集散中心(清溪镇一心)到达的游客,大部分

涌向了韶山风景名胜区,各类业态集聚形成了“韶
山乡一心”,因此“两心”集聚明显,向外零散。

4 韶山市红色文化旅游高质量发展策略与
建议

(1)优化旅游业态空间布局:均衡发展。针对

韶山旅游业态“双心一带两段多点”的格局,一方面

可以制定策略减少“双心”压力,尤其是核心景区的

旅游压力,通过政策引导和资金支持,促进旅游资

源向外围区域扩散,通过发展外围区域的旅游基础

设施和提供旅游服务来实现,吸引游客分散到其他

区域。另一方面要加强外围特色发展,鼓励外围区

域根据自身特色发展差异化旅游,如乡村旅游、生
态旅游等,从外围实现旅游的拉力,减少对核心景

区的依赖,从政策助推到外部拉动共同实现旅游业

态的均衡发展。
(2)创新旅游业态形式:价值链延伸。从产业

价值链视角来看,创新旅游业态首先需要丰富旅游

产品,旅游产品价值不断增值,才能促进价值链的

延伸、衍生出更多价值,从而孕育出新的业态。从

韶山的“双心一带”地区向外围区域开始扩展,策划

并实施了一批红色文化展示体验项目,注重营造依

托红色旅游景区延伸出的旅游体验场景和氛围,利
用数字影像、虚拟现实等高科技手段,推进红色资

源“集点连线、连线成片”,从核心景区到外围延伸

区域旅游产品种类多样、参观游览方式多样、获得

的体验多样,丰富整体旅游的体验感,从价值链上

创新旅游业态、强化业态的共生团化。
(3)创造旅游消费新业态新场景:产业融合。

从产业融合角度来看,结合当地特色,推动红色旅

游与农业、文化、教育等产业的融合,创新红色旅

游消费新场景。韶山的红色旅游资源独一无二,
目前已建成红色培训及研学实践基地13个,开发

红色精品课程75堂,依托丰富的红色资源,开发

红色教育和研学旅行项目可深入体验红色文化,
接受爱国主义教育。另一方面,凭借红色资源的

引流,可以在外围地带打造地域特色的农业休闲

项目、生态旅游项目,形成“红+、+红”产业深度

融合发展的典型示范目的地,旅游者在韶山实现

身心愉悦之旅。
(4)构建现代旅游治理体系:整体保障。旅游产

品和业态的不断更新,能快速推动旅游市场的变革,

但旅游产业的高质量发展,需要政府和市场的共同合

力,因此构建现代旅游治理体系也十分关键。第一,
以现有的红色旅游资源为依托,整合区域资源,构建

从区域资源的整合到各部门联动的高效监管机制,为
旅游产业与其他产业的融合提供保障。第二,政府继

续加大政策和资金支持,整合旅游资源,加强旅游专

项建设,促进旅游产业转型升级,特别是对智慧旅游

的建设,打造数字化智慧景区,便于景区管理和游客

及时掌握景区信息,提升旅游的便捷度和满意度。第

三,在现有的市场监督管理服务全国旅游行业首创红

色旅游服务标准、首推“七天无理由退货”“先行赔付”
等特色制度基础上,进一步强化建立政府、市场和社

会的多元供给主体机制,满足游客的多样化需求的同

时,让旅游者实现放心游。
尽管在研究过程中考虑了韶山当地的经济发

展状况,剖析了目前韶山红色旅游各类业态的空间

分布情况,但仅以POI数据分析红色旅游业态的空

间集聚特征,还不能全面体现业态的空间分布特

性,具有一定的局限性。另外,由于兴趣点POI数

据缺乏统一的分类标准,存在部分业态划分不够明

确、属性不够清晰等问题,会影响各类业态在空间

的集聚和扩散讨论。未来随着技术的发展,旅游产

业高质量发展将出现更多的新生业态,一定区域范

围内将会有多种业态共存共生,需要进一步研究业

态的空间集聚发展演变。
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SpatialAgglomerationCharacteristicsofTourismBusinessFormsandCountermeasuresfor
High-qualityDevelopmentBasedonShaoshanRedCulturalTourismResources

CAOWenping
(DepartmentofTourismManagement,HunanVocationalCollegeofCommerce,Changsha410205,China)

Abstract:Tourismdevelopmentpromotesthedeepintegrationoftourismindustryandotherindustries,andthedegreeofagglomeration
developmentcanintuitivelycharacterizethelevelofindustrialdevelopment.TakingShaoshanCityasacasestudyandanalyzesthespatial
agglomerationcharacteristics,spatialdistributionpatternbycrawlingthePOI(pointofinterest)dataofthefivetypesoftourismbusinessform,
andutilizingthemethodsofkerneldensityestimation,standarddeviationellipseanalysis,andinductionanddeduction,etc.Thefindingsareas
followsthespatialdistributionofredtourismformatsinShaoshanCityshowsapatternof“twohearts,onebelt,twosections,andmultiple
points,”withtheoverallspatialdistributiongraduallydecreasingfromthecoresceniccentertotheperiphery.Therearecertaindifferencesin
thespatialdistributionofthefivetypesoftourismbusinessforms,withthespatialdistributionoftourismcateringandtourismshopping
showingahighdegreeofconsistencywiththeoverallspatialdistributionpattern.Thespatialagglomerationcharacteristicsofthefivetypesof
tourismbusinessformsareevident,withthehighestkerneldensityvaluesappearinginthe“onecenterofQingxiTown”area.Thedistribution
oftourismbusinessformsasawholeshowsanorthwest-southeastdistributiontrend,inwhichthedirectionoftourismentertainmentbusiness
formsisthemostobvious.High-qualitydevelopmentoftourismrequiresjointeffortsinoptimizingthespatiallayoutofbusinessforms,
innovatingbusinessforms,creatingnewconsumptionscenarios,andbuildingamoderntourismgovernancesystem.
Keywords:redculturaltourismresources;tourismbusinessforms;high-qualitydevelopment;POI(pointofinterest);spatialagglomeration
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