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中国发展新质生产力展会何以重要和可能?
———一个基于会展业创新功能的认识框架

吴娜妹,李铁成

(广东外语外贸大学南国商学院管理学院,广州510545)

摘要:在加速新质生产力发展的政策背景下,会展业面临着推动新质生产力形成与自身创新发展的双重发展目标。
采用循环反馈模型,从内外循环系统视角分析会展业的创新功能。发现会展业具备推动产业创新和促进自身创新

的双重创新功能。基于此,提出发展新质生产力展会是实现双重发展目标的关键抓手。现阶段优先发展新质生产

力展会是会展业创新与高质量发展的必然选择。
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  随着中国经济高质量发展步伐加快,会展业作

为现代服务业的重要组成部分,正处于由“重数量、
扩规模”向“提质量、促创新”的转型升级关键期。
近年来,伴随“新质生产力”成为国家战略和学界关

注的热点,会展业如何借助新质生产力推动自身创

新发展、并服务于现代产业体系建设,成为亟须破

解的理论与实践难题。具体而言,在政策引导和科

技创新驱动下,会展业不仅要实现推动产业创新,
更需实现自身的创新发展,即“双重发展目标”。这

对会展业的创新功能提出了更高要求,也为相关研

究提供了新的切入点。
国内外关于会展业功能的研究较为丰富,普遍

认为会展业兼具信息交流、经济促进、城市发展和

国际交往等多重功能。国外学者强调会展活动在

知识流通、网络构建和创新扩散中的独特作用,如
“全球嗡嗡声”(globalbuzz)等概念揭示了会展平台

在知识创造和传播中的价值[1-3]。国内研究则聚焦

会展业对经济发展、产业升级和城市服务业带动效

应的分析,指出其在创新链、供应链和价值链中的

先导作用[4-7]。会展活动作为知识交流与产业联结

的核心节点,通过大型会展设施及配套服务形成产

业集聚区,带动旅游、酒店、餐饮等相关产业发展,

提升城市国际形象与软实力[8-10]。近年来,随着新

质生产力概念的提出,学界开始关注科技创新、数
字化转型、绿色发展等对会展业的深远影响,认为

新质生产力有助于推动会展业向高技术、高附加值

方向转型,提升可持续发展能力[11-15]。然而,现有

文献对会展业创新功能的系统性、机制性研究相对

薄弱,对其在推动产业创新与自身创新发展双重目

标中的作用机理尚缺乏深入探讨。
基于此,现以会展业创新功能为核心,通过构

建“商流—知识流循环反馈系统”模型,揭示其创新

功能实现路径,并探讨发展新质生产力展会的现实

意义与发展策略。

1 循环反馈系统驱动下的会展业创新功能

实现机理
“循环反馈”模型刻画了会展平台如何汇聚商

务流与知识流,通过内外循环系统实现创新功能。
该系统由内外循环两个子系统构成,二者相互协

同。内循环以会展平台为核心,以商务流为输入,
以贸易流、消费流和服务流为输出,以成交力、带动

力和集聚力为动力,以成交效应、带动效应和集聚

效应为主要功能,是会展产业内部运行的核心机

制。外循环以知识流为输出,以创新力为动力,以
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产业创新和区域创新为形式,以产业溢出效应和区

域溢出效应为主要功能,是会展业与其他产业、区
域建立关联的主要机制(图1)。此外,政策可以强

化“双重创新功能”,形成产业创新、会展业创新与

政策导向的三方共振。

图1 商流-知识流循环反馈系统模型

具体而言,内循环由3个次级循环构成,分别

是以贸易流为形式、以成交力为动力、以成交效应

为功能的贸易循环系统,以消费流为形式、以带动

力为动力、以城市服务业带动效应为功能的消费

循环系统,以服务流为形式、以集聚力为动力、以
城市会展产业链集聚效应为功能的服务循环系

统。外循环是随着知识流在展会举办城市和更广

区域范围扩散而形成的跨会展业循环系统,由产

业创新循环系统和区域创新循环系统两个次级系

统构成。
在中国多元混合型的发展模式下,会展业可依

据政策导向适时调整资源配置,通过加大特定展会

举办力度,配合国家战略的实施。因此,“循环反

馈”模型引入政策因素,叠加了政策影响力的“循环

反馈”模型更能反映中国会展业的发展现实。
1.1 外循环与会展业的产业创新功能

外循环是知识流从会展业向其他产业扩散,与
其他要素结合产生产业创新效应和区域创新效应,
最终转化为商务流反馈到专业会展平台上的“知识

流-商务流”循环转化系统,其主要功能是推动产业

创新,以直接实现方式和间接实现方式分别体现在

产业层面和区域层面上。
在产业层面,会展业的创新功能以推动熊彼特

创新的方式实现。在“循环反馈”模型中,产生于会

展平台的知识流于展后阶段在企业间扩散,推动熊

彼特创新,促使企业再次参展,从而形成产业创新

溢出效应,并作用于商务流,推动平台创新,最终完

成产业创新的正反馈过程。在区域层面,会展业的

创新功能以搭建区域创新体系中学习平台的方式

间接实现。产生于会展平台的知识流于展后阶段

在展会举办城市和周边区域扩散,以优化创新环境
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和增加制度厚度等方式完善区域创新体系,推动展

会举办城市的发展环境不断得到优化,促使会展产

业链不断得到完善,从而形成区域创新溢出效应,
进一步推动平台创新,从而完成区域创新的正反馈

过程。
1.2 内外循环与会展业自身创新

内循环通过提升成交力、带动力、集聚力等多

种要素在会展平台上循环转化,形成推动会展业创

新的反馈系统。其作用机理主要体现在:①会展平

台具备创新平台属性,能汇聚各类要素,突破产业

与地域边界,促进技术学习与创新;②会展平台独

有的面对面交流优势,有助于意会知识的产生与扩

散,推动创新深化[16];③会展平台的正反馈效应,通
过商务流的持续周期性输入和输出,依托客户满意

度和不断创新,实现会展业的可持续发展和创新功

能的提升。
1.3 产业创新、会展业创新与政策导向的三方共振

在“循环反馈”模型中,产业创新是外循环作用

的结果,以熊彼特创新的方式实现。会展业自身创

新是内外循环共同作用的结果。一方面内循环通

过提高成交力、带动力和集聚力,形成成交效应、城
市服务业带动效应和会展产业链集聚效应,反过来

促进商务流保持增长,确保会展平台的创新力,进
而实现会展业的可持续发展;另一方面外循环通过

推动产业创新,也同样促进商务流的持续增长,提
升会展平台的创新力。

作为外部推动力,政府通过实施创新政策和产

业政策对产业创新和会展业自身创新产生重要影

响,从而形成产业创新、会展业创新与政策导向的

三方共振。会展业可以依据政策导向,配合国家战

略的实施,在特定时间加大举办相关产业展会的力

度,以实现“双重发展目标”。例如,为配合国家创

新驱动战略的实施,当前会展业应聚焦新质生产力

的加快形成,优化配置会展资源,在推动新质生产

力加快形成的同时,实现会展业创新发展。

2 会展业创新功能视角下的新质生产力
展会

发展新质生产力要求会展业在推动新质生产

力形成的同时实现自身创新,“循环反馈”模型为此

提供了分析框架。
2.1 技术导向下的新质生产力展会界定与类型

在成交功能主导下,展会类型依据产业类别进

行划分。2022年2月14日,商务部印发了《展览业

统计调查制度》(商服贸函〔2022〕48号)通知,参考

《国民经济行业分类》(GB/T4754—2017)、《数字经

济及其核心产业统计分类(2021)》,按展览会题材,
将展览会划分为15个大类、80个中类、52个小类,
中国国际贸易促进委员会发布的《中国展览经济发

展报告(2023)》就是按照这一标准进行展会类型划

分的。首都会展集团北辰会展研究院发布的《中国

展览指数报告(2022)》则以《国民经济行业分类》
(GB/T4754—2017)为基础,综合考虑展览上、下游

产业的联动性以及专业展、消费展所展出产品品类

和面向群体的不同,将展会划分为19个大类、90个

小类(表1)。
  在创新功能的视角下,展会类型划分需要增

加一个与产业类别相对应的技术类别。不同于产

品导向型的现有展会类型分类,将新质生产力展

会视为技术导向型展会分类中的一种,将其界定

为以创新技术为主线进行展会主题策划、展区展

位划分、配套活动设计,以新标准进行统计和认

证,以推动技术创新为突出功能、以加速新质生产

力形成为主要目标的新型展会。“十四五”规划将

新一代信息技术、生物技术、新能源、新材料、高端

装备、新能源汽车、绿色环保以及航空航天、海洋装

备等列为战略性新兴产业。2023年8月,工业和信

息化部就新兴产业与未来产业标准化工作,印发了

《新产业标准化领航工程实施方案(2023─2035年)》,

表1 主流展会分类示例

中国国际贸易促进委员会分类 首都会展集团北辰会展研究分类

1.工业与科技

2. 房 屋 建 筑、装 修 及 经 营

服务

3.交通运输、仓储和邮政

4.日用消费品及居民服务

5.食品、酒饮及酒店服务

6.农业、林业、渔业及农副

产品

7.文化、体育和娱乐

8.医疗健康

9.租赁和商务服务

10.教育

11.能源矿产

12.信息传输、软件和信息

技术

13.金融

14.综合类(包含以上两个及

两个以上题材)

15.其他

1-BM:建筑建材

2-CA:文化艺术

3-CI:化工

4-CS:商业服务

5-EP:环保

6-FA:农林牧渔

7-FT:食品酒店

8-HE:家居设备

9-IS:信息科技

10-LE:休闲娱乐

11-LS:生活服务

12-LT:物流运输

13-MR:能源矿产

14-MT:医药医疗

15-PM:生产制造

16-SD:安全国防

17-TT:出行工具

18-TW:纺织穿戴

19-OC:其他(展览内容覆盖两

个以上行业的展会)

 资料来源:《中国展览经济发展报告(2023)》《中国展览指数报告

(2022)》。
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提出形成新兴产业+未来产业的“8+9”新产业标

准化重点领域。将“十四五”规划和“8+9”新产业

标准化重点领域中新兴产业和未来产业所蕴含的

最新技术作为划分新质生产力展会的技术依据,从
而初步提出新质生产力展会题材类型划分方案

(表2)。

表2 新质生产力展会题材类型

新兴产业展会 未来产业展会

新一代信息技术展会 元宇宙展会

生物技术展会 脑机接口展会

新能源展会 量子信息展会

新材料展会 人形机器人展会

高端装备展会 生成式人工智能展会

新能源汽车展会 生物制展会

绿色环保展会 未来显示展会

航空航天展会 未来网络展会

海洋装备展会 新型储能展会

其他 其他

 资料来源:《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年

规划和2035年远景目标纲要》《新产业标准化领航工程实施方案

(2023─2035年)》。

①筛选标准:现有展会名称与“10+10”技术重合度高;影响力比较大的工业类展会和国际性汽车工业展览分别作为高端装备和新能源汽

车入选;不在“10+10”技术之内但与数字经济、智能家居、智能出行、智慧城市等相关的展会作为其他题材入选;未来产业因总体数量较少未做

进一步细分,以未来产业统称;将新能源与新材料、航空航天与海洋装备合并处理。

2.2 新质生产力展会的双重效应

依据“循环反馈”模型和“双重创新功能”,一方

面,新质生产力展会对新质生产力加速形成具有推

动效应,其本质是依托会展业创新功能的技术创新

价值实现过程。创新是一个复杂的学习过程[17],涉
及组织与个人的“链状联系”,融合市场反馈、用户

知识投入与供应方创造,并嵌入特定制度与文化背

景中[18]。创新机制包括面对面交流机制(地理接近

促进显性知识与意会知识的传递,加速技术学习)、
实践社团机制(关系接近形成产业协作网络,推动

融合创新)、嵌入与路径依赖机制(制度接近强化文

化创新,提升区域创新能力)。正是这3种创新机

制,形成了会展创新的3种实现方式,即平台创新、
融合创新、文化创新,从而促进技术学习与创新,推
动产业创新和区域创新[1]。以第三届全球数字贸易

博览会(以下简称“数贸会”)为例,展会汇聚446项

新产品、新技术首发首秀,涵盖低空经济、数字医

疗、人工智能等领域。例如,小鹏汇天展示的“旅航

者X2”飞行汽车不仅完成首次飞行演示,还现场签

署150架“陆地航母”飞行汽车采购合同[19],通过面

对面交流机制加速了智能出行技术的市场转化。
36个入选《数字贸易发展合作案例集》的案例则展

示了实践社团机制的作用,如杭州数据交易所依托

“3+1”数据流通平台体系推动数据要素市场化,安
恒信息发布基于大模型的数据安全解决方案,形成

了跨领域协同创新的网络。此外,数贸会发布的

《中国数字贸易发展报告2024》和《全球数字贸易发

展报告2024》通过嵌入与路径依赖机制,强化了数

据要素作为第五大生产要素的行业共识,为区域创

新生态注入文化动力。另一方面,新质生产力展会

对会展业创新发展具有促进效应。新质生产力展

会作为技术导向型专业展会,对会展业具有双重推

动作用,即抢占国际话语权和优化产业结构。中国

可率先建立展会技术分类体系,填补国际空白,推
动会展标准化。此外,通过调整展会类型(存量优

化)和创办新展会(增量发展),提升会展业的专业

化与国际化水平。新质生产力展会成为会展业的

新增长点,拓展了发展空间。例如,第三届数贸会

首创“数据与金融”特色展区,展示数据交易全链条

生态(如杭州数据交易所累计交易额超32亿元),推
动中国在全球数字贸易展会分类中建立标准,提升

国际影响力。同时,通过“1+8”展区架构(综合展

区+8个特色数字产业展区),展会从传统贸易型向

技术导向型升级,带动技术类展会增长。例如,首
次设置的机器人专区吸引35家以上机器人企业参

展,形成会展业的新增长点。综上,数贸会通过技

术展示、案例推广和规则制定,既加速了新质生产

力的形成,又推动了会展业向专业化、数字化方向

转型,验证了新质生产力展会的双重价值。

3 中国新质生产力展会发展现状及存在的
问题

《中国展览指数报告(2022)》显示,2022年中国

共举办展会819场。在819场展会中,筛选出

186个新质生产力展会,占比为23%(表3)①。从题

材上看,新能源汽车、高端装备和其他占比较大,分
别为24%、17%和15%,新一代信息技术、生物技术

和航空航天海洋装备占比较小,分别为6%、4%和

3%(图2);从区域上看,只有广东和江苏占比分别

为19%和15%,其他省份均未超过10%,后50%的

省份只占总数的22%,显示区域间差异巨大(图3)。
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表3 2022年中国新质生产力展会题材类型与区域分布情况

序号 省份
新一代信

息技术
生物技术

新能源

新材料
绿色环保 高端装备

新能源

汽车

航空航天

海洋装备
未来产业 其他 合计 占比/%

1 广东 2 2 4 1 3 9 2 5 7 35 19.0
2 江苏 4 0 6 2 4 5 0 3 3 27 14.5
3 山东 0 1 2 4 5 0 0 2 0 14 7.5
4 河南 1 0 2 2 2 3 0 1 0 11 6.0
5 浙江 0 0 0 0 5 1 0 0 3 9 5.0
6 陕西 — — 1 1 1 1 0 0 4 8 4.0
7 江西 1 1 0 2 1 1 0 1 1 8 4.0
8 湖南 — 1 0 — 2 1 1 1 1 7 4.0
9 四川 1 1 1 0 0 3 0 1 1 8 4.0
10 广西 — 1 1 1 — 2 0 0 — 5 3.0
11 安徽 2 — 1 — 1 — 0 0 1 5 3.0
12 上海 — — 0 — 1 — 0 2 2 5 3.0
13 新疆 — — 1 — — 2 0 0 1 4 2.0
14 重庆 — — 1 — 1 2 0 0 — 4 2.0
15 贵州 — — 1 1 — 2 0 0 — 4 2.0
16 北京 — — 0 — — 1 0 1 2 4 2.0
17 海南 — — 0 1 — 1 1 0 — 3 2.0
18 黑龙江 1 — 0 — 1 1 0 0 — 3 2.0
19 天津 — — 0 1 2 — 0 0 — 3 2.0
20 内蒙古 0 0 0 2 0 2 0 0 0 4 2.0
21 福建 — — 0 — 1 1 1 0 1 4 2.0
22 辽宁 — — 0 — — 2 0 0 — 2 1.0
23 河北 — — 0 — 1 1 0 0 — 2 1.0
24 湖北 — — 0 — — 1 0 1 — 2 1.0
25 青海 — — 0 1 — — 0 0 — 1 1.0
26 宁夏 — — 0 — — 1 0 0 — 1 1.0
27 吉林 — — 0 — — 1 0 0 — 1 1.0
28 云南 — — 0 — — 1 0 0 — 1 1.0
29 山西 — — 0 1 — — 0 0 — 1 1.0

合计 12 7 21 20 31 45 5 18 27 186
占比/% 6 4 11 11 17 24 3 10 15 — 100

 资料来源:《中国展览指数报告(2022)》。

图2 2022年新质生产力展会题材分布

  从上述情况可以看到,目前中国新质生产力展

会发展面临一些问题:一是技术类展会标准和统计

缺失。在现有标准和统计体系中,尚无纳入技术类

展会,由此形成对新质生产力展会发展的掣肘。二

是对技术类展会效果缺少研究。在产业分类导向

下,学界对技术类展会效果研究不够深入,势必影

响人们对新质生产力展会发展前景的认识,不利于

业界达成发展共识。三是新质生产力展会知名品

牌不多。在186个样本中,多数新质生产力展会属

于中小型展会,10m2以上大型展览极少,此外也缺

少国际化特色突出的展会。

4 发展新质生产力展会的策略
“循环反馈”模型刻画了会展业推动产业创新

与自身创新发展的闭环关系链,因此,应在会展业

创新功能的视野下思考新质生产力展会发展策略

问题,将新质生产力加快形成与会展产业创新发展

纳入统一的框架进行整体设计。
4.1 新质生产力展会赋能新质生产力加快形成的

策略

办好新质生产力展会是推动新质生产力加快

形成、服务国家战略的重要途径。为实现这一目
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图3 2022年新质生产力展会区域分布

标,应从基础性工作入手,加快制度化建设,完善展

会标准与认证体系,推动纳入会展统计,加强市场

化改革,扩大民营经济参与,提升展会品牌化和国

际化水平,打造新质生产力展会矩阵。同时,要推

动新质生产力展会与产业深度融合,建议出台“会
展+产业”相关行动计划,实现会展业与各行业的

双向互动,促进创新驱动和高质量发展。在政策层

面,政府应优化支持方式,加大专项政策扶持力度,
系统完善新质生产力展会管理政策,形成从中央到

地方的完整政策体系,统筹推进新质生产力展会高

质量发展。
4.2 以新质生产力展会促进会展业创新发展的

策略

通过发展新质生产力展会,可以有效推动会展业

的智慧化升级、基础性研究和创新型人才培养。在数

字化浪潮下,人工智能、大数据和元宇宙等技术的应

用不断重塑会展业的组织结构、工作方式和业务流

程,促进会展从信息化、智能化到智慧化的转型。同

时,这一发展契机也为会展业的基础性研究提供了新

的动力,推动学科建设与技术、行业的融合,为会展业

创新发展奠定理论支撑。人才短板是制约会展业发

展的关键因素,而新质生产力展会为技术型、创新型

人才的引进提供了机遇,推动了会展业整体人才素质

的提升。为此,会展业应将人才战略纳入发展规划,
推动“高校+企业+机构”合作,培养复合型创新人

才,为会展业的长远发展奠定基础。

5 结论
循环反馈模型揭示了会展业的双重创新功能:

通过内、外循环,会展平台既能推动产业创新,也能

促进自身创新。发展新质生产力展会,不仅是服务

国家战略、推动新质生产力加快形成的有效途径,
也是会展业实现智慧化升级、优化产业结构、培育

高端人才、提升国际竞争力的内在要求。未来应着

力解决标准、统计、研究、品牌等问题,通过制度创

新、市场驱动与政策引导,推动新质生产力展会高

质量发展,实现会展业与实体经济的协同共进。
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WhyandHowIsDevelopmentofNewQualityProductiveForcesExhibitionin
ChinaImportantandPossible?AConceptualFrameworkBasedon

InnovativeFunctionsofMICEIndustry
WUNamei,LITiecheng

(SchoolofManagement,SouthChinaBusinessCollege,GuangdongUniversityofForeignStudies,Guangzhou510545,China)

Abstract:Againstthebackdropofpoliciesacceleratingthedevelopmentofnewqualityproductiveforces,theexhibitionindustryfacesthedual
developmentgoalofbothdrivingtheformationofthesenewproductiveforcesandachievingitsowninnovativegrowth.Acircularfeedback
modelwasadopted,andtheinnovationfunctionsoftheexhibitionindustrywereanalyzedfromtheperspectiveofinternalandexternal
circulationsystems.Theanalysisrevealsthattheexhibitionindustrypossessesadualinnovationfunction,whichbothpromotesindustrial
innovationandfacilitatesitsowntransformation.Basedonthesefindings,suggeststhatdevelopingexhibitionsfocusedonnewquality
productiveforcesisakeyapproachtoachievingthesedualdevelopmentgoals.Atthecurrentstage,prioritizingsuchexhibitionsisaninevitable
choicefortheexhibitionindustrytorealizeinnovationandhigh-qualitydevelopment.
Keywords:exhibitionindustry;innovativefunctionsoftheexhibitionindustry;newqualityproductiveforces;exhibitionsfornewquality
productiveforces
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