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摘要:培育新闻出版业新动能、实施新闻出版产业项目带动战略、以创新要素驱动企业提质增效是新闻出版上市企

业生产经营、科技创新和管理实践的逻辑进路。以中国出版、山东出版、凤凰传媒等10家新闻出版上市企业为研究

对象,从营运效率、财务效率、成本效率、成长能力和风险水平5个维度构建企业经营绩效评价指标体系,对2018—

2023年各新闻出版上市企业的经营绩效进行综合评价和分析,为企业深度转型升级、数智化突破、要素创新配置提

供参考。
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  随着国家文化数字化战略深入推进,新闻出版

业迎来了新发展机遇。新闻出版上市企业作为推

动新闻出版业生态发展的重要力量,其经营绩效受

到广泛关注。财务指标法作为一种系统的评估方

法,能客观全面反映企业财务状况和经营成果,为
新闻出版上市企业经营管理提供有力的决策依据。
党的二十大报告提出“繁荣发展文化事业和文化产

业”,对新闻出版业发展做出了重大部署。《“十四

五”文化发展规划》《关于进一步推动新闻出版产业

发展的指导意见》《关于推动数字文化产业高质量

发展的意见》等政策文件对新闻出版业生态发展做

出了详细规划,促进其数字化转型升级。根据国家

统计局发布的数据显示,近年来国内新闻出版业营

收规模和利润总额均保持较快增长,其中新闻出版

上市企业的贡献率逐年提高。但从宏观上看,国内

新闻出版业生态发展呈现出由东到西依次减弱状

况,新闻出版上市企业在经营绩效上也存在同样趋

势。有鉴于此,运用财务指标法对新闻出版上市企

业经营绩效进行研究,既是财务理论在新闻出版业

领域的拓展应用,更是对指导产业实践、推动行业

发展具有重要意义。

1 新闻出版上市企业经营绩效的指标构建
党的二十大报告提出,要健全现代文化产业

体系和市场体系,实施重大文化产业带动战略。
发挥文化产业带动效应,需要激发文化市场发展

活力,增强文化市场主体竞合力。作为现代文化

产业体系建设的关键主体,新闻出版上市企业在

助推文化产业高质量发展的过程中有着举足轻重

的地位和作用。然而,在新闻出版业加速能级转

换的同时,新闻出版上市企业也亟待应对外部环

境条件规制下的持续发展壁垒,以及解决管理运

营效率、数字技术赋能、资源要素配置等方面存在

的问题。
科学评价国内新闻出版上市企业经营绩效是

学界关注的热点话题。近年来以财务指标为基础

的绩效评价方法得到广泛应用,有的学者选用偿债

能力[1]和发展能力[2]等财务分解指标直接探讨了国

内新闻出版上市企业经营绩效。更多研究是采用

综合性财务指标,对新闻出版上市企业绩效进行测

度和评价。例如,朱静雯等[3]选用资产规模、现金能

力、盈利能力、运营能力、偿债能力、成长能力6类指

标建立评价模型,对2018年度28家新闻出版上市
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企业绩效进行评价。还有的研究利用数据包络分

析模型,选取多投入、多产出指标数据,综合评价新

闻出版上市企业经营绩效[4],并考察其经营效率的

动态变化[5]。
前期研究对本文具有重要参考价值,但在综合

性的经营绩效评价指标体系构建上仍存在较大空

间。有鉴于此,本文从营运效率、财务效率、成本效

率、成长能力和风险水平5个维度构建企业经营绩

效评价指标体系,对2018—2023年各新闻出版上市

企业的经营绩效进行综合评价和分析。本文中所

列的分析数据主要源于国泰安数据库,部分指标分

析以国资委《2023年企业绩效评价标准值》中出版

业数据为参考依据,见表1。

表1 国资委《2023年企业绩效评价标准值》摘要

指标 优秀值 良好值 平均值 较低值 较差值

总资产周转率/次 1.7 1.1 0.6 0.4 0.3

应收账款周转率/次 33.9 18.6 6.0 5.4 4.9

存货周转率/次 19.7 9.9 4.6 3.0 1.8

净资产收益率/% 20.2 14.6 8.2 1.2 -6.1

资产负债率/% 51.0 56.0 61.0 69.5 86.0

营业总收入增长率/% 22.6 12.1 1.9 -8.3 -17.7

2 新闻出版上市企业经营绩效的现状分析

2.1 营运效率分析

企业营运效率作为企业经营管理的重要问题

之一,是有效衡量企业运用资产的有效程度,它集

中反映企业资金的周转效率和企业绩效的改善状

况。由表2可知,统计期内,总资产周转率总体呈典

型的“V”型变化,中原传媒、凤凰传媒和中国出版等

7家目标企业总资产周转率高于平均值①,中南传

媒、南方传媒和中国出版6年一共增长了6.25%、

3.28%和2.31%,说明10家目标企业资产配置和

利用效率回暖态势明显。应收账款周转率总体处

于慢 速 上 升 趋 势,凤 凰 传 媒 较 高,平 均 值 为

15.48次,其中2021年为18.79次,超过良好值。
与之相反,南方传媒较低,平均值为6.08次,略高于

平均值。说明10家目标企业均要加大对坏账损失

风险的评估力度,加快调整企业催账策略,提高应

收账款周转速度。以上企业的存货周转率差异明

显,皖新传媒、中文传媒和中原传媒超过平均值,新
华文轩和凤凰传媒的存货变现能力亟须加强,尤其

要加强维系购、产、销链条的长稳平衡。

2.2 财务效率分析

2.2.1 盈利能力

表3显示,统计期内,山东出版、中文传媒的

总资产净利率、营业净利率和净资产收益率总体

较高,排 序 位 居 前 列,平 均 值 分 别 超 过 了7%、

15%和12%,说明山东出版和中文传媒利用总资

产、股东权益和主营业务获利的能力整体较强,
但也要注意抑制盈利能力提升的因素。凤凰传

媒、中国出版、南方传媒和中原传媒6年内投入

产出效率较理想,资产运营水平处于高位,股东

权益获利能力较为稳定。长江传媒的盈利能力

也亟须提高,其营业净利率6年内增幅最高,达
到了106.46%,净资产收益率的下降趋势得到

逐年缓解。皖新传媒的盈利能力6年内处于低

位,盈利能力3项指标均在下降,净资产收益率

低于平均值,因此皖新传媒应加快打破管理无效

率壁垒,集中优质资源优化投入产出配置效率,
加快转变营运亏损状态。

表2 10家新闻出版上市企业营运效率分析

企业名称
总资产周转率/次 应收账款周转率/次 存货周转率/次

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 0.67 0.58 0.63 0.61 7.61 6.38 8.14 7.00 3.73 3.90 4.11 3.82
中国出版 0.62 0.57 0.68 0.62 8.14 7.73 8.02 7.83 3.38 3.53 3.74 3.51
新华文轩 0.64 0.56 0.59 0.59 5.66 6.66 7.48 6.19 3.78 2.73 2.82 3.09
南方传媒 0.61 0.60 0.63 0.62 5.88 5.80 6.37 6.08 3.85 4.61 4.47 4.23
凤凰传媒 0.66 0.46 0.61 0.61 13.61 18.79 17.23 15.48 3.28 3.18 3.79 3.27
中南传媒 0.48 0.42 0.51 0.48 7.61 10.58 11.6 9.70 4.27 4.13 4.72 4.30
皖新传媒 0.77 0.64 0.68 0.66 10.83 17.03 13.71 13.12 6.60 4.08 4.80 4.96
中文传媒 0.52 0.42 0.45 0.45 9.74 14.62 12.58 12.76 6.07 5.55 5.74 5.71
中原传媒 0.80 0.59 0.65 0.70 8.79 9.03 7.83 8.64 6.36 4.86 5.73 5.55
长江传媒 1.02 0.53 0.63 0.67 13.17 7.76 8.21 9.24 7.40 3.72 3.36 4.54

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。
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表3 10家新闻出版上市企业盈利能力分析

企业名称
总资产净利率/% 营业净利率/% 净资产收益率/%

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 10.55 8.19 10.92 9.38 15.78 14.00 19.51 15.71 16.08 12.77 16.81 14.37

中国出版 5.46 5.81 6.58 5.70 11.60 13.00 15.93 12.73 10.01 9.57 10.67 10.36

新华文轩 7.25 7.29 7.67 7.47 11.32 12.46 13.72 12.79 11.33 12.33 12.49 12.88

南方传媒 7.20 8.11 9.28 7.71 11.84 12.21 15.39 12.28 12.67 14.22 17.15 13.64

凤凰传媒 6.56 9.14 9.70 7.56 11.79 19.83 21.70 15.56 10.27 15.63 16.01 12.51

中南传媒 6.87 6.93 7.79 6.87 14.32 14.44 14.36 13.92 9.76 10.88 12.35 10.51

皖新传媒 8.69 4.63 5.25 5.19 11.25 7.24 8.50 7.74 11.15 6.73 8.43 7.29

中文传媒 7.36 8.05 6.74 7.38 14.13 19.14 19.38 17.41 12.56 12.79 10.76 12.02

中原传媒 6.59 6.86 8.41 7.11 8.24 10.57 14.24 10.40 9.90 10.58 13.42 10.96

长江传媒 7.40 6.19 7.91 7.09 7.28 11.62 15.03 11.36 11.56 8.68 11.55 10.38

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。

2.2.2 偿债能力

由表4可知,统计期内,10家目标企业的平均

资产负债率介于29%~43%,分布比较合理,长期

偿债能力总体较好,有助于企业规模扩张和市场开

拓。中文传媒、中国出版和长江传媒的资产负债率

6年内呈下降趋势,分别下降了16.28%、12.82%和

8.82%,说明这3家企业对股东权益的保障力度较

大,债权人的资产安全可靠,企业通过举债进行规

模扩张的能力突出,且企业科技创新投入优势凸

显。产权比率最高的是南方传媒,平均值为77%,
说明南方传媒向外举债增加的比例高于债权人投

入的比例,抵御长期偿债风险的能力需要进一步加

强,其次是凤凰传媒和新华文轩。皖新传媒的产权

比率6年内增长迅速,说明皖新传媒向外举债较多,
债务屏障不强,长期偿债能力亟须提升。

2.3 成本效率分析

企业成本效率的提升关键在于企业内部资源

合理分配及外部产业链、价值链优化整合。企业对

资本、劳动力、技术及数据等要素整合利用环节,集中

体现了营业成本和期间费用的精准调控。由表5可

知,统计期内,10家目标企业的成本效率总体向好,
期间费用和营业成本得以精细化控制,且积极围绕主

营业务进行预算计划和资金统筹。南方传媒的营业

成本增长率、期间费用增长率最高,平均值分别为

10.01%和9.25%,其次是新华文轩、山东出版,说明

这3家企业的成本能力亟须进一步加强。中国出版、
凤凰传媒、中南传媒、中文传媒6年内营业成本增长

率、期间费用增长率均出现较大波动,呈典型的倒

“V”型变化,2021年居于高位,其中中国出版的营业

成本增长率、期间费用增长率调控较理想,6年一共

下降了88.72%、261.70%,这与其数字化转型、业
态布局和市场深化等方面费用精准统筹有关。

2.4 成长能力分析

企业成长能力是企业规模扩容、科技创新和可持

表4 10家新闻出版上市企业偿债能力分析

企业名称
资产负债率/% 产权比率/%

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 0.34 0.37 0.35 0.35 0.51 0.58 0.54 0.53

中国出版 0.39 0.39 0.34 0.39 0.65 0.64 0.51 0.63

新华文轩 0.37 0.41 0.38 0.39 0.58 0.69 0.62 0.65

南方传媒 0.41 0.45 0.46 0.43 0.69 0.81 0.85 0.77

凤凰传媒 0.36 0.43 0.38 0.39 0.56 0.75 0.61 0.65

中南传媒 0.30 0.36 0.36 0.35 0.43 0.57 0.57 0.54

皖新传媒 0.22 0.35 0.33 0.29 0.28 0.53 0.54 0.43

中文传媒 0.43 0.37 0.36 0.38 0.76 0.59 0.57 0.62

中原传媒 0.33 0.36 0.37 0.35 0.49 0.56 0.59 0.54

长江传媒 0.34 0.30 0.31 0.31 0.51 0.43 0.45 0.45

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。
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表5 10家新闻出版上市企业成本效率分析

企业名称
营业成本增长率/% 期间费用率/%

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 3.88 9.41 11.63 5.88 12.84 16.52 6.44 7.62
中国出版 14.90 9.14 1.68 5.08 3.42 16.26 -5.53 0.86
新华文轩 9.13 21.88 6.36 8.00 8.70 6.43 13.01 6.45
南方传媒 5.32 14.53 2.77 10.01 9.79 3.66 12.63 9.25
凤凰传媒 9.27 2.67 1.73 3.71 -3.58 11.13 -4.85 0.46
中南传媒 -7.21 2.75 10.91 4.19 -3.02 19.16 13.85 8.62
皖新传媒 13.26 14.61 -6.02 4.3 10.04 15.21 12.45 6.08
中文传媒 -15.53 2.39 -6.38 -5.72 -17.26 31.44 8.57 1.57
中原传媒 11.02 -10.05 -0.97 1.05 5.82 7.63 8.60 5.76
长江传媒 -11.08 -19.59 7.41 -11.12 6.23 14.67 7.00 4.95

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。

续发展的集中体现,重点考察企业的战略布局、定位

优势、上升空间和发展前景。营业收入增长率、总资

产增长率和净利润增长率是反映企业发展能力的核

心指标,涉关企业成长能力的科学评价。从表6可以

看出,统计期内,10家目标企业的营业收入增长率总

体超过平均值,南方传媒最高,平均值为10.34%,接
近良好值,其次是新华文轩、中国出版。说明以上企

业成长能力逐年稳定增强,企业产品和服务变现力、
资产管理力和市场竞争力发展态势良好。总资产增

长率相对理想的是南方传媒、新华文轩和山东出版,
平均值均超过10%,表明这3家企业资产结构合理,
资产规模扩张对主营业务效益提升的作用显著。由

表6可知,凤凰传媒、南方传媒、中国出版、中原传媒

等6家企业的净利润增长率较理想,平均值均达到

10%以上,其中凤凰传媒高达18.32%,其次是南方传

媒和中国出版。但仍需注意,皖新传媒的净利润增长

率处于末位且增速缓慢,说明管理层要加快调整资产

扩张政策,降低负债风险,以最快的速度保证债权人

的投资利益和股东权益。

2.5 风险水平分析

财务杠杆系数、经营杠杆系数和综合杠杆系数

是评价企业风险水平的重要指标。由表7可知,

10家目标企业财务杠杆系数的平均值为正数且差

距不大,说明企业的有息负债水平调整策略积极有

效,投资收益率均高于负债利息率,财务杠杆的利

益和风险平衡较理想。在经营杠杆系数方面,最高

的是中文传媒,平均值达到5.57,其次是凤凰传媒

和中原传媒,这3家企业管理者要进一步明确企业

经营方向,推动企业经营实践。相比较而言,企业

经营风险把控较好的是山东出版、中南传媒和中国

出版。从综合杠杆系数来看,统计期内,10家目标

企业总体风险不高,风险大小分布合理,中原传媒

最大,平均值为3.31,中文传媒最小,平均值为-
1.36。此外,鉴于企业内外部风险变化不断加速,
复杂程度日益加大,企业要加强对风险变化的认

识、研判和对待,切实保障股东权益和债权人利益。

表6 10家新闻出版上市企业成长能力分析

企业名称
营业收入增长率/% 总资产增长率/% 净利润增长率/%

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 5.05 11.70 8.38 5.40 9.06 11.32 11.12 10.36 8.59 9.22 42.36 10.74
中国出版 13.52 6.08 6.55 7.41 7.27 5.43 5.14 6.19 17.72 4.78 47.68 13.08
新华文轩 11.44 16.12 8.58 8.42 8.15 10.64 5.50 10.06 1.12 4.85 17.04 10.27
南方传媒 6.60 23.19 3.43 10.34 2.39 23.39 9.58 10.35 2.00 34.80 35.68 15.09
凤凰传媒 6.68 3.15 3.36 5.67 5.76 11.78 5.55 7.30 14.78 53.85 40.50 18.32
中南传媒 -7.57 8.20 9.21 4.85 2.98 3.97 2.22 4.35 -15.01 5.86 31.73 4.29
皖新传媒 12.89 14.25 -3.79 4.83 7.19 15.24 7.75 7.47 -2.50 14.48 44.54 2.60
中文传媒 -13.48 3.63 -1.49 -4.36 15.84 9.01 1.94 6.32 12.00 12.03 1.96 5.27
中原传媒 10.11 -3.43 2.12 3.21 5.08 9.21 10.67 8.11 5.82 4.83 34.81 12.68
长江传媒 -7.74 -9.77 7.37 -7.43 3.19 6.81 6.11 4.74 19.08 -13.65 38.80 9.36

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。
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表7 10家新闻出版上市企业风险水平分析

企业名称
财务杠杆系数 经营杠杆系数 综合杠杆系数

2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值 2018年 2021年 2023年 6年均值

山东出版 -1.11 0.92 1.12 0.54 -1.50 0.95 3.17 -1.36 1.67 0.87 3.55 0.26
中国出版 -0.13 2.31 1.05 0.68 -9.86 0.37 0.61 1.12 1.28 0.85 0.64 0.60
新华文轩 -2.27 0.91 1.03 0.52 0.43 0.33 1.93 1.73 -8.72 0.30 1.99 1.77
南方传媒 0.90 0.63 1.85 0.76 0.37 2.31 3.63 1.67 0.33 1.46 6.72 2.32
凤凰传媒 1.10 0.95 1.74 1.31 1.99 15.31 3.53 3.06 2.19 14.54 6.14 2.72
中南传媒 1.21 0.81 2.15 1.27 1.70 0.91 1.61 1.03 2.06 0.74 3.46 1.59
皖新传媒 0.85 0.31 0.25 1.26 -0.25 3.24 5.23 1.33 -0.21 1.00 1.31 -0.18
中文传媒 0.74 0.46 0.06 0.45 -1.11 6.88 6.56 5.57 -0.82 3.16 -0.39 -1.36
中原传媒 1.47 0.68 2.97 1.23 0.34 -1.78 2.52 2.35 0.50 -1.21 7.48 3.31
长江传媒 -1.39 1.01 0.72 1.13 0.23 1.28 3.06 1.83 -2.39 1.29 5.26 0.79

 注:限于篇幅,仅列出2018年、2021年和2023年的营运效率分析结果。

3 新闻出版上市企业经营绩效存在的问题

3.1 企业资产结构有待优化

随着国内文化数字化战略深入推进,新闻出

版上市企业在资本市场上的表现日益活跃。根据

测算,10家企业的资产结构仍存在不合理现象,亟
须改进优化。具体表现为资产周转率增长乏力,
究其实,是因为企业传统业务在经营业务模块中

占比较高,新技术赋能的数字出版、智慧出版、按
需出版和版权运营等业务活动相对薄弱。这种不

平衡的结构限制了皖新传媒、中文传媒、中原传媒

等企业的盈利能力和市场竞争力[6]。此外,应收

账款周转率6年均值整体上未超过良好值,存货

周转率未超过平均值的企业同样有7家,说明企

业必须在新兴业务领域稳步加强投入,才能不断

优化资产结构,提高企业的整体盈利水平和抗风

险能力。

3.2 企业多元化经营策略亟须完善

近年来,新闻出版上市企业寻求多元化经营

策略以应对市场变革成为热点话题。从成长能

力、盈利能力、偿债能力这3项指标数据上看,投
入过剩、产出效率不佳、资源优化配置情况不理

想,是制约10家新闻出版上市企业多元化经营的

主要原因。长江传媒等企业多元化业务涵盖了出

版、物资贸易、数字阅读、在线教育、文化创意、大
宗贸易、地产开发、投资金融等多领域,但其营收

利润率较低,业务核心竞争力尚未体现。凤凰传

媒、中国出版、南方传媒和中原传媒等企业也必须

聚焦主业,精准定位,从产业链条拓展角度逐步推

进多元化发展[7]。

3.3 企业数字化转型仍需加速

国家文化数字化战略背景下,数据驱动行业变

革是大势所趋。新闻出版上市企业数字化转型升

级,涉关企业生存和发展,涉关整个新闻出版行业

的格局演变。2018年来,10家新闻出版上市企业

都在积极探索数字化道路,但整体而言,转型步伐

仍显缓慢。南方传媒、新华文轩、山东出版3家企业

营业成本增长率和期间费用增长率较高,而中国出

版、凤凰传媒等4家企业的波动幅度较大,表明整体

上企业传统业务的成本较高,制约其在数字出版领

域的资金、人力投入。此外,企业数字化转型不仅

要革新技术,更要明确发展定位,加强内部治理和

防控运营风险,显然中文传媒、中原传媒等企业尚

有空间。

4 提高新闻出版上市企业经营绩效的对策

建议

4.1 提高企业营运效率

当前资产投资收益、坏账风险及库存滞销是新

闻出版上市企业持续深入关切的营运难题,因此加

强对企业资产的精细化管理和配置效率极为迫切。

10家目标企业在营运效率方面均有提升空间,中原

传媒、长江传媒和中国出版可以在资产运用上发挥

更大引领作用,力争总资产周转率突破良好值。建

议中文传媒、中南传媒和新华文轩应持续加强资产

质量管理,提高企业总资产周转速度和效益。建议

南方传媒、新华文轩和山东出版应优化调整企业信

用政策,加大回款力度,提高应收账款周转速度,逐
步达到良好值。建议新华文轩和凤凰传媒应加快

布局三级、四级市场,定制高效多元的营销策略,培
植产品经理,拓宽营销渠道,最大限度加快存货流

通速度。

4.2 提升企业财务效率

企业财务效率涉关企业绿色低碳和高质量发
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展,对企业优质资源配置和利用状况具有重要反

映,深受企业高层管理者、市场投资方和债权人等

多方利益主体重视。盈利能力、偿债能力最能直观

反映企业财务效率对企业平稳运行和生产创新的

支撑程度。在盈利能力方面,建议皖新传媒、中原

传媒和中国出版加快提高投入产出效率,扎根主营

业务,提高主营业务收入创收能力,同时加快提高

自有资本效率,稳步提高股东权益和债权人的投资

收益。在偿债能力方面,建议南方传媒、凤凰传媒、
新华文轩和皖新传媒的管理者应提高债权人资金

利用效率,确保债权人获得稳定的投资回报[8],合理

降低企业负债风险。

4.3 加强企业成本效率

随着新闻出版业数字化、产业化和智能化发

展不断加快,新闻出版上市企业在运营投资、科技

创新和生产管理过程中必须加强成本核算和统

筹[9],涉关企业成本效率的稳步提升。中国出版、
凤凰传媒和中文传媒的期间费用控制较好,企业

治理效能凸显,建议以上3家企业适时推进新一

轮投资。建议南方传媒、山东出版和中南传媒应

加强财务费用、销售费用和管理费用的预算控制,
尤其是有效调整传统业务的营销成本,提高资金

使用效率。长江传媒、中文传媒和中原传媒应继

续强化主营业务活跃度,维持营业成本低位水平,
建议南方传媒、新华文轩和山东出版的管理者尤

其重视产品生命周期,围绕企业发展主要目标加

快产品优化布局,适时开发新产品,最大程度缩减

传统业务的经营成本。

4.4 增强企业风险防控能力

现阶段,新闻出版市场持续细分,竞争态势不

断加剧,企业经营发展面临诸多外部不确定因素,
给企业的生产经营、科技创新和管理实践带来严

重威胁。因此,增强对企业风险水平研判和评价,
有助于企业在确保价值增值和收益增加的同时,
积极调整承担风险的策略。具体来看,10家目标

企业的总体风险不高,说明企业准确和高效控制

杠杆水平、调控企业综合风险水平的能力较强,企
业高质量发展基础厚实。但也要看到,中南传媒、
凤凰传媒和皖新传媒应高度关注财务杠杆大小变

化和作用程度,精准把控负债经营的主要壁垒,在
保障权益资本的基础上,积极探寻应对财务风险

的实践路径。建议中文传媒、凤凰传媒和中原传

媒的管理者密切关注经营业务的成本预算和资金

管理,优化企业投入产出资源配置,适时减少固定

成本 的 比 例,降 低 经 营 杠 杆 系 数,规 避 负 杠 杆

利益。

4.5 明确以出版为核心向多业态发展

统计期内,10家目标企业年报数据显示,企业

在做优做强做靓出版主业、培育文化消费新动能、
加快数字化转型融合发展等方面已有长足发展和

进步,传统出版业态布局得到优化调整,传统出版

业务和活动盈利空间紧缩。凤凰出版以多业态布

局优势迅速成为新闻出版上市企业中的典型代表,
净利润增长率处于领先位置,这与其以出版为核心

的业态布局战略紧密相关,但仍需加强出版市场细

分,优化产品组合营销,提高市场占有率[10]。建议

中文传媒和长江传媒应重视出版主业地位,集中优

质资源发展优势业务,增强主营业务收入对企业营

收规模的贡献力量。建议长江传媒、中南传媒加快

调整总资产扩张策略,抑制总资产规模波动下跌态

势,提振股东和债权人对企业持续发展的信心。建

议皖新传媒密切关注6年来净利润增幅状况,想方

设法扩大企业利润,促进净利润增长,提高经营

绩效。
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Abstract:Cultivatingnewdriversofthepressandpublishingindustry,implementingthestrategyofdrivingthepressandpublishingindustry
projects,andimprovingthequalityandefficiencyofenterpriseswithinnovationelementsarethelogicalpathfortheproductionandoperation,

scientificandtechnologicalinnovationandmanagementpracticeoflistedpressandpublishingenterprises.Takingsomepublicationlisted
companiesastheresearchobject,theenterprisemanagementperformanceevaluationindexsystemwasbuiltfromtheperspectiveofoperating
efficiency,financialefficiency,costefficiency,growthabilityandrisklevel.Thecomprehensiveevaluationandanalysisofpressandpublication
listedcompanies’businessperformancefrom2018to2023wasconducted,inordertoprovidereferencefortheenterprisestorealizedepth
transformationandupgrading,severalintellectualizationbreakthroughandfactorinnovationconfiguration.

Keywords:pressandpublicationindustry;listedenterprises;evaluationindex;businessperformance

492

  科技和产业                                     第25卷 第5期 




