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摘要:创新生态系统价值共创作为多主体共同作用的结果,是企业高质量可持续发展的重要途径。已有研究多从主体

单一属性层面剖析相关问题,较少从主体间的多重属性即多维邻近性视角探究价值共创的前因机制。为此,采用结构

方程模型,通过对高新技术企业的创新活动进行研究,探究多维邻近性对创新生态系统价值共创的影响,并分析知识搜

索的中介作用。研究发现,多维邻近性正向影响创新生态系统价值共创;知识搜索在此过程发挥中介作用。
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  随着全球创新速度加快和复杂性增加,越来越

多的企业开始通过共同构建创新生态系统来降低

创新风险[1-2],价值创造的路径也从单一企业转移到

整个创新生态系统,多主体通过分享知识和资源,
形成联盟关系,加强技术创新并为实现共同价值而

努力[3]。这种“风险共担、荣辱与共”的特点使创新

生态系统价值共创受到主体间多维邻近性的影响。
多维邻近性是指主体间在地理空间、社会关系及技

术基础等方面的相似性程度,是对主体间多重关联

属性的度量,其通过外部效应、集聚效应等作用于

创新主体间知识资源的流动共享及吸收整合,影响

主体间的协同合作与创新交互,是主体间共同开展

价值创造的重要前提,也是创新生态系统价值共创

演进的关键动力。从多维邻近性角度探究创新生

态系统价值共创的实现机理,不仅有利于创新主体

合作伙伴的选择及合作战略的制定,还能有效避免

因邻近不当所导致的潜在创新生态系统价值共创

冲突,推动创新生态系统可持续共生发展。
近年来,创新生态系统价值共创成为创新管理

领域的研究热点,学者们对此进行了较为丰富的研

究。例如,辛冲等[4]基于知识广度和知识深度,探究

了企业知识基础对创新生态系统价值共创的影响

机制;李毅彩和李叶红[5]以珠三角医疗器械产业为

研究对象,研究发现约束制度等是企业构建创新生

态系统中的价值共创行为的关键影响因素。可见,
当前学者们主要从主体单一属性层面探讨其对创

新生态系统价值共创的影响[1,6],较少从主体间的

多重属性即多维邻近性方面探究创新生态系统价

值共创的前因机制。在创新范式发生根本性变化

的今天,基于主体单一属性层面的研究难以全面理

解创新生态系统主体间的复杂交互及动态关系,从
多维邻近性视角探究主体间多重属性对创新生态

系统价值共创的影响,能够更好地把握创新生态系

统价值共创实现的内在机制。此外,有少数学者关

注到多维邻近性与协同创新之间的关系。例如,梁
玲玲和路玉莹[7]从认知、技术和关系邻近性3个维

度出发,运用结构方程分析了多维邻近性对创新合

作绩效的影响;刘微微等[8]基于网络演化视角,得出

多维邻近性在网络演化的不同阶段对合作创新绩

效的影响不同。这些研究都指出了要从多角度探

究企业的高质量创新发展[9],也为本文探讨多维邻

近性对创新生态系统价值共创的影响提供了有益

的参考和借鉴。但通过文献梳理发现,当前研究忽

视了知识搜索在其中的中介作用,知识搜索是创新

主体获取外部知识资源的有效途径,多维邻近性通

过影响知识搜索的宽度和深度作用于创新生态系
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统的价值共创。
综上所述,从主体间多重属性视角出发,将多

维邻近性解构为地理邻近性、社会邻近性及技术邻

近性3个维度,深入剖析其对创新生态系统价值共

创的影响,并探究知识搜索在其中的中介效应,以
期厘清多维邻近性影响创新生态系统价值共创的

作用机理和边界条件。一定程度上弥补了现有文

献缺乏从主体间多重属性视角考量创新生态系统

价值共创前因机制的不足,拓展补充了关于多维邻

近性及创新生态系统价值共创的相关理论。同时,
为企业间多维邻近性的优化以及知识搜索的匹配

与选择提供理论依据和实践启示,有利于创新生态

系统价值共创实践效果的发挥,推动创新生态系统

的可持续共生发展。

1 理论分析与研究假设
1.1 多维邻近性与创新生态系统价值共创

多维邻近性指在创新生态系统中,不同领域、
专业的创新主体在地理空间、社会关系及技术基础

等方面的相似程度,是影响创新主体实现价值共创

的重要因素。本文从地理邻近性、社会邻近性及技

术邻近性3个维度探讨多维邻近性对创新生态系统

价值共创的影响。首先,地理邻近性越高,知识转

移和扩散成本就越低,对创新主体间的合作越明

显,有利于提升创新生态系统的价值共创效果[10]。
相反,过远的地理距离会给创新主体间带来交互的

成本和风险,降低创新合作效果。Boschma[11]也发

现,主体间较低的地理邻近性会产生较高的知识扩

散成本和交易成本,阻碍创新生态系统价值共创的

实现。其次,在创新生态系统中,社会邻近性越高,
创新主体间的信任程度也越高,这种信任机制能有

效降低机会主义带来的风险,创新主体间更易通过

知识的流动和资源的共享促进创新活动的传播和

扩散[12-14],推动创新生态系统价值共创的实现。同

时,社会邻近性越高,创新主体间由于长时间进行

非正式交流,更容易从对方身上获取价值较高的隐

性知识,并进行吸收利用,有效推动创新生态系统

价值共创的实现。最后,技术邻近性越高,意味着

创新主体间因技术壁垒、沟通障碍等造成的阻碍越

低,创新主体间越有可能通过深入沟通提高对技术

的理解与吸收,实现创新生态系统价值共创。同

时,技术邻近性越高,创新主体间的战略导向和目

标差异就越小,有利于形成相似的思维模式和价值

主张,从而推动创新生态系统价值共创的实现[15]。
据此,提出如下假设。

H1a:地理邻近性正向影响创新生态系统价值

共创;
H1b:社会邻近性正向影响创新生态系统价值

共创;
H1c:技术邻近性正向影响创新生态系统价值

共创。
1.2 多维邻近性与知识搜索

1.2.1 多维邻近性与知识搜索宽度

首先,地理邻近性主要通过知识外部性影响知

识搜索宽度[11],所谓的知识外部性是指创新主体的

知识和行为会通过溢出效应给其他创新主体带来

影响,地理邻近会导致企业知识的外部性增强,从
而促进知识的流动,其他主体越容易从更多的渠

道接触或获得更广范围的知识类型,从而增加知

识搜索的宽度。同时,地理邻近性越高,创新主体

间的沟通成本和知识搜索成本也越低[16-17],越有

助于创新主体搜索到更大范围、更多样化的知识,
由此拓宽知识搜索宽度。其次,社会邻近性越高,
创新主体间越容易形成信任和互惠准则,信任消

除了主体对知识可靠性的顾虑,节省了评估知识

价值的时间,从而能从更多的渠道来获取多样化、
多类型的知识,增强知识搜索宽度。而互惠准则

有助于在创新主体间形成互帮互助的氛围,创新

主体会更愿意把合作伙伴介绍给自己熟悉的其他

主体,提高了搜索知识的渠道和机会[18],扩大了知

识搜索宽度。最后,创新主体更倾向于在自身技术

邻近的领域进行知识搜索,因为技术邻近性克服了

创新主体间专业术语沟通的障碍,拓展了知识交

流,有效地延伸技术能力,扩大知识搜索宽度。另

外,技术邻近性越高,主体间越倾向于合作,通过合

作发现对方的多种知识,扩大知识搜索宽度。据

此,提出如下假设。
H2a:地理邻近性正向影响知识搜索宽度;
H2b:社会邻近性正向影响知识搜索宽度;
H2c:技术邻近性正向影响知识搜索宽度。

1.2.2 多维邻近性与知识搜索深度

首先,地理邻近性为创新主体间面对面深入沟

通创造了条件[19],这种深入交流的机会有利于创新

主体间合作关系的建立,从而使双方有更多的机会

深入探索共同关心的领域,增强知识搜索深度。同

时,深度沟通也有助于在创新主体间传递各种潜

在、隐性及复杂的知识[20],从而扩大知识搜索深度。
其次,社会邻近性越高,意味着创新主体间的信任

关系越强,使得创新主体彼此之间更愿意分享知
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识,促进了知识流动和转移,使创新主体更有机会

进行跨学科的深入研究和学习[21],增强了知识搜索

深度。同时,社会邻近性越高,创新主体间更倾向

于将深层次、黏性的知识传递给其他创新主体,为
对方提供更深层次的学习机会,进而强化了整体的

知识搜索深度。最后,技术邻近性为创新主体之间

搭建了更加开放和高效的合作平台,打破了由于异

质性沟通而带来的障碍,加强了创新主体对彼此知

识的熟悉程度,进而加强了对知识潜在价值的敏感

性和判断力,这种辨识能力和认知水平的提升使得

主体在知识搜索的过程中能够更加深入、细致地理

解和评估潜在的知识资源,从而显著地增强了知识

搜索深度。据此,提出如下假设。
H3a:地理邻近性正向影响知识搜索深度;
H3b:地理邻近性正向影响知识搜索深度;
H3c:地理邻近性正向影响知识搜索深度。

1.3 知识搜索与创新生态系统价值共创

知识搜索可按互动关系、学习方式及搜索策略

等分类[22],本文沿用搜索策略这一方法,从体现知

识数量、搜索渠道的广泛性和体现知识提取、利用

程度的深入性将知识搜索划分为知识搜索宽度和

知识搜索深度。
知识搜索宽度指创新主体在知识搜索过程中

通过不同渠道获取知识的范围。面对市场环境的

不确定性,知识搜索宽度的增加能够使创新主体获

得更多新颖、前沿的知识,拓展创新主体自身的视

野,发现不同领域知识之间的联系,有助于创新生

态系统中创新主体间的知识交流和交互,实现多学

科和多领域的创新合作,推动创新生态系统中的价

值共创。也有研究表明,知识搜索宽度能激发创新

主体对外界环境变化的敏感性和适应性[23],灵活地

觉察市场最新动向,并通过对多渠道、多领域搜索

的知识进行互补、整合,产生更多实现创新生态系

统价值共创的灵感。此外,丰富的搜索渠道可以帮

助创新主体筛选到领域外具有参考价值的知识,为
培养和提高主体创新能力提供必要的知识基础,从
而为创新提供可行性方案[24],达到实现创新生态系

统价值共创的目的。
知识搜索深度指创新主体在知识搜索过程中

利用现有领域中知识和渠道的强度[25]。知识搜索

深度越大,说明创新主体对当前领域知识的理解以

及辨别能力越强,能够深化对问题的理解和分析,
提高创新活动的效果,有利于创新生态系统价值共

创。同时,知识搜索深度可以帮助创新主体了解领

域内的隐晦观点,促进创新主体间的意见交互和知

识共享,这种交流和分享有助于资源在创新主体间

重新组合和优化,为双方创新创造条件[26]。此外,
知识搜索深度越大,越能避免由于双方理解歧义等

原因所造成的重复搜索等问题,降低创新活动的风

险和成本,强化创新主体间的联系、互信与默契,能
够将搜索到的知识更有效地整合至创新活动中[27],
实现创新生态系统价值共创。据此,提出如下假设。
H4a:知识搜索宽度正向作用于创新生态系统

价值共创;
H4b:知识搜索深度正向作用于创新生态系统

价值共创。
1.4 知识搜索的中介作用

多维邻近性通过知识搜索宽度影响创新生态

系统价值共创。地理邻近性越高,创新主体间建立

信息连接越方便,能实时把握地理邻近的其他主体

的动态,这些天然便利的条件提高了创新主体知识

搜索宽度的能力,有助于搜索到更多渠道的知识资

源,知识搜索宽度涉及的不同的领域和问题可以为

创新主体获取更多的解决方法,便于创新主体间通

过正式交流抉择出最优的解决方案,从而实现创新

生态系统价值共创。社会邻近性越高,创新主体越

容易在社会网络中建立联系并与其他创新主体分

享知识和信息[7],扩大知识搜索宽度,而知识搜索宽

度的扩大能为创新主体带来多样性信息,这些多样

性的信息为创新生态系统价值共创带来了更多的

思路和可能性。技术邻近性的提高有利于降低创

新主体理解知识与技术的鸿沟,更容易通过交流形

成合作,通过合作获取更广泛的知识信息,且知识

搜索宽度通过提供前沿技术和知识观点为创新生

态系统价值共创的实现带来更多的创新视角。所

以,随着创新主体间多维邻近性的提高,创新主体

能通过提高知识搜索宽度来丰富知识池,开辟新应

用,实现创新生态系统价值共创。据此,提出如下

假设。
H5a:知识搜索宽度在多维邻近性与创新生态

系统价值共创间具有中介作用。
多维邻近性通过知识搜索深度影响创新生态

系统价值共创。地理邻近性越高,创新主体间越能

够通过面对面的深入沟通降低信息失真的风险[28],
增强了知识搜索深度,而知识搜索深度包含领域内

晦涩、细节的知识与信息,创新主体更容易通过直

接沟通共享资源,将自身知识融合在一起,从而促

进创新生态系统价值共创。社会邻近性有助于创
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新主体间形成互利共赢的氛围,为彼此深入搜索知

识提供高效理解力和指导,也为彼此获取复杂性与

专业性的知识提供保障,深化专业领域知识搜索深

度,而知识搜索深度通过提供内外部潜在、隐性、复
杂的知识资源为创新生态系统价值共创提供更有

针对性的方案,推动创新生态系统价值共创。技术

邻近性越高,创新主体间在知识深入的交流过程中

沟通障碍越小,这增强了创新主体间的默契,提升

了知识搜索深度,知识搜索深度涉及的深层次知识

加深了创新主体对相关技术领域的洞察和理解,为
实现价值共创提供坚实的知识资源基础[29]。所以,
随着创新生态系统中创新主体间多维邻近性的提

高,创新主体可以通过提高知识搜索深度来满足内

部知识变化带来的知识需求,提高知识资源的整合

效率,以此推动创新生态系统价值共创的实现。据

此,提出如下假设。
H5b:知识搜索深度在多维邻近性与创新生态

系统价值共创间具有中介作用。
1.5 理论模型

综上,本文从地理邻近性、社会邻近性和技术

邻近性3个维度研究多维邻近性对创新生态系统价

值共创的影响机制,并探究知识搜索宽度和知识搜

索深度在上述过程中的中介作用。理论框架如图1
所示。

图1 理论模型

2 研究设计

2.1 数据和样本

本文通过调查问卷收集数据,选择《中国区域

科技创新评价报告》中综合科技创新水平得分较高

的郑州市为调研地区,以创新活跃度较高的高新技

术企业为调查对象,将调查问卷的填写者限制为了

解企业发展战略的中高层管理者。为确保样本的

有效性,发放问卷时,向被调查者解释问卷内容和

用途,并承诺仅供学术研究使用,保证严格保密个

人信息,为消除被调查者抗拒心理,所有问卷均采

用匿名方式。问卷在2023年5—7月,将初始问卷

进行预调研,随机选择10位企业中高层管理者进行

问卷,根据结果检验研究内容的可操性,在高校开

设的MBA班中,向同学发放问卷填写,根据反馈调

整问卷结构布局,形成正式调查问卷。正式调研采

用线下发放与网上问卷星相结合,共发放问卷

336份,收回312份,剔除数据不完整或具有明显虚

假信息的问卷后,获取有效数据269份,有效率达

80.06%。利用SPSS24.0软件及Amos26.0软件

对数据进行分析。样本特征见表1。

表1 样本特征

变量 类别 频数 占比/%

企业年龄

5年以下 58 21.6
5~10年 66 24.5
10~15年 101 37.5
15年以上 44 16.4

企业规模

50人以下 91 33.8
50~100人 28 10.4
100~500人 132 49.1
500人以上 18 6.7

企业类型

房地产建筑 27 10.0
家电日用消费品 48 17.8
汽车/机械制造 28 10.4
生物医药化工 54 20.1
互联网及IT行业 100 37.2
其他 12 4.5

企业性质

民营 159 59.1
国有 58 21.6
外资 18 6.7
中外合资 34 12.6
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2.2 变量测量

为确保研究样本的信效度,本文的测量量表均

参考国内外相关文献中的成熟量表,并结合实际情

况对部分问项表述进行了修改和补充。问卷中变

量的测量均采用Likert5点量表,1表示非常不符

合,5表示非常符合。地理邻近性(geographical
proximity,GP)、社会邻近性(socialproximity,SP)、
技术邻近性(technicalproximity,TP)参考 Ruiz-
Ortega等[30]的量表及陈蕊[31]的研究各设置3个题

项。知 识 搜 索 宽 度 (knowledgesearchbreath,
KB)、知识搜索深度(knowledgesearchdepth,KD)
借鉴王思梦等[32]的量表以及尹航等[33]的研究,各
设置3个题项。创新生态系统价值共创(valueco-
creationininnovationecosystem,VC)参考辛冲和

李明洋[34]、赵艺璇和成琼文[35]的研究,设置3个题

项。所有量表的Cronbach’sα值均大于0.7。为了

排除其他因素对研究结果的干扰,选取企业年龄

(FA)、企业规模(FS)、企业类型(FI)、企业性质

(FN)为控制变量。调查量表的 KMO(Kaiser-
Meyer-Olkin)值为0.859,大于0.7,且P<0.05,达
到显著水平。
2.3 信度和效度检验

运用SPSS26.0对量表进行信效度检验,结果

见表2,各维度的信度(CR)值和Cronbach’sα值均

大于标准值0.7,说明信度良好。各维度的平均方

差抽取量(AVE)值均大于0.5,因子载荷均大于

0.7,收敛效度良好;AVE值的平方根均大于该变量

与其他变量的相关系数,具有良好的区别效度。利

表2 信度和效度检验结果

维度 题项 因子载荷 Cronbach’sα CR AVE

地理邻近性GP
GP1 0.781
GP2 0.758
GP3 0.741

0.786 0.804 0.578

社会邻近性SP
SP1 0.856
SP2 0.822
SP3 0.845

0.864 0.879 0.707

技术邻近性TP
TP1 0.806
TP2 0.817
TP3 0.750

0.787 0.834 0.627

知识搜索宽度KB
KB1 0.787
KB2 0.775
KB3 0.816

0.802 0.835 0.629

知识搜索深度KD
KD1 0.830
KD2 0.789
KD3 0.816

0.852 0.853 0.659

创新生态系统

价值共创VC

VC1 0.827
VC2 0.836
VC3 0.812

0.914 0.865 0.681

用Amos24.0对模型拟合优度进行检验,所有拟合

指标基本符合要求的标准,卡方/自由度χ2/df=
1.649,比较拟合指数CFI=0.971,非规范拟合指

数TLI=0.964,增值拟合指数IFI=0.972,近似

误差均方根RMSEA=0.048,标准化残差均方根

SRMR=0.05,说明本文模型具有较高的拟合度。
2.4 共同方法偏差检验

采用 Harman单因素检验法检验共同方法偏

差,未旋转的探索性因子分析提取出6个特征值大

于1的因子,累计方差贡献率为76.371%。最大因

子方差解释率为37.382%,小于40%临界标准,表
明不存在严重的共同方法偏差。

3 实证结果分析

3.1 变量描述性统计与相关性分析

运用SPSS26.0进行多层回归分析,检验假设。
在对变量关系进行分析前,检测变量之间的相关

性,各变量之间的描述性统计和对应分析结果见

表3,可知变量之间存在一定的相关关系,但相关系

数小于0.7,不存在显著的多重共线性。各变量的

方差膨胀因子(VIF)小于临界值5,最大的VIF值

为1.254,容忍度大于0.1,再次说明变量的共线性

问题不严重。

表3 变量描述性统计与相关性分析

变量 GP SP TP KB KD VC
GP 0.760
SP 0.344** 0.841
TP 0.374** 0.274** 0.792
KB 0.346** 0.383** 0.286** 0.793
KD 0.356** 0.348** 0.463** 0.462** 0.812
VC 0.624** 0.391** 0.373** 0.400** 0.382** 0.825
AVE 0.578 0.707 0.627 0.629 0.659 0.681
均值 4.335 4.374 4.431 4.433 4.299 4.565

标准差 0.636 0.610 0.543 0.552 0.663 0.604

 注:样本数为269;**表示P<0.05;对角线上的黑体数据为AVE
的平方根。

3.2 直接效应检验

表4给出检验主效应的回归结果。模型1为基

础模型,仅检验控制变量与创新生态系统价值共创

的关系。在模型1基础上,模型2~模型4分别引

入地理邻近性、社会邻近性及技术邻近性,检验其

对创新生态系统价值共创的影响分别为0.596(P<
0.001)、0.383(P<0.001)、0.415(P<0.001),说明

多维邻近性对创新生态系统价值共创具有显著的

正向影响,因此假设H1a、H1b、H1c得到证实,这也

说明假设H1成立。
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表4 直接效应回归结果

变量
因变量:创新生态系统价值共创

模型1 模型2 模型3 模型4
企业年龄(FA) 0.025* -0.021 0.008 0.019
企业规模(FS) 0.019** -0.019 0.028 0.028
企业类型(FI) 0.032 0.022** 0.012 0.032
企业性质(FN) -0.028 -0.010 -0.002 -0.017***

地理邻近性GP 0.596***

社会邻近性SP 0.383***

技术邻近性TP 0.415***

R2 0.011 0.393 0.156 0.15
ΔR2 0.011 0.383 0.145 0.139
F 0.764*** 34.273*** 9.751*** 9.278***

 注:样本数为269;*、**、***分别表示P<0.1、P<0.05、P<0.01。

3.3 中介效应检验

采用3步法检验知识搜索的中介作用,检验结

果见表5和表6。在模型1的基础上,模型5、模型6
分别引入中介变量知识搜索宽度和知识搜索深度,

检验其对创新生态系统价值共创的影响分别为

0.432(P<0.001)、0.352(P<0.001),说明知识搜

索对创新生态系统价值共创具有显著正向影响,假
设H4a、H4b得到证实,假设H4成立。

模型7~模型12检验了知识搜索的中介作用。
模型7~模型9显示,知识搜索宽度在地理邻近性

(0.529,P<0.001)、社会邻近性(0.275,P<0.001)
及技术邻近性(0.316,P<0.001)与创新生态系统

价值共创间起中介作用。同理,模型10~模型12
显示,知识搜索深度在地理邻近性(0.532,P<
0.001)、社会邻近性(0.283,P<0.001)及技术邻近

性(0.276,P<0.001)与创新生态系统价值共创间

起中介作用。假设H5成立。
模型13、模型17分别检验了控制变量与知识

搜索宽度、知识搜索深度的关系,在模型13基础上,
模型14~模型16分别引入地理邻近性、社会邻近

表5 中介效应回归结果(1)

变量
因变量:创新生态系统价值共创

模型5 模型6 模型7 模型8 模型9 模型10 模型11 模型12
企业年龄(FA) 0.003 -0.005 -0.027** -0.003 0.003 -0.030 -0.009 0.000
企业规模(FS) 0.023 0.021 -0.013 0.029 0.029* -0.014 0.028* 0.026
企业类型(FI) 0.018** 0.034 0.016*** 0.007 0.021 0.024** 0.019 0.033***

企业性质(FN) -0.017 -0.033 -0.006 -0.002 -0.011 -0.014 -0.013 -0.024
地理邻近性GP 0.529*** 0.532***

社会邻近性SP 0.275*** 0.283***

技术邻近性TP 0.316*** 0.276***

知识搜索宽度KB 0.432*** 0.227 0.32 0.343
知识搜索深度KD 0.352*** 0.173 0.261 0.245

R2 0.165 0.158 0.432 0.229 0.239 0.426 0.227 0.206
ΔR2 0.153 0.146 0.421 0.218 0.227 0.414 0.215 0.194
F 10.368*** 9.853*** 33.204*** 12.969*** 13.694*** 32.347*** 12.812*** 11.316***

 注:样本数为269;*、**、***分别表示P<0.1、P<0.05、P<0.01。

表6 中介效应回归结果(2)

变量
因变量:知识搜索宽度 因变量:知识搜索深度

模型13 模型14 模型15 模型16 模型17 模型18 模型19 模型20
企业年龄(FA) 0.050 0.028** 0.036 0.046** 0.084 0.056 0.067* 0.076
企业规模(FS) -0.011** -0.029 -0.002 -0.004 -0.007 -0.030** 0.003 0.006*

企业类型(FI) 0.033 0.028 0.015 0.033*** -0.006 -0.012 -0.026** -0.006***

企业性质(FN) -0.025 -0.016 -0.002 -0.017 0.014 0.025 0.039 0.028
地理邻近性GP 0.295*** 0.368***

社会邻近性SP 0.338*** 0.386***

技术邻近性TP 0.287*** 0.565***

R2 0.018 0.130 0.153 0.097 0.017 0.139 0.139 0.230
ΔR2 0.018 0.112 0.135 0.079 0.017 0.122 0.122 0.213
F 1.192 7.87*** 9.489*** 5.652*** 1.155 8.471*** 8.501*** 15.753***

 注:样本数为269;*、**、***分别表示P<0.1、P<0.05、P<0.01。
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性及技术邻近性,结果表明其对知识搜索宽度的影

响分别为0.295(P<0.001)、0.338(P<0.001)、
0.287(P<0.001),说明多维邻近性的3个维度对

知识搜索宽度都具有显著正向影响,假设H2成立;
在模型17基础上,模型18~模型20分别引入地理

邻近性、社会邻近性及技术邻近性,结果表明其对

知识搜索深度的影响分别为0.368(P<0.001)、
0.386(P<0.001)、0.565(P<0.001),说明多维邻

近性的3个维度对知识搜索深度都具有显著正向影

响,假设H3成立。

4 结论与建议
从主体间多重属性视角切入,结合邻近性理论

和资源基础观,探究多维邻近性对创新生态系统价

值共创的影响,同时基于知识管理理论,考察知识

搜索在其中的中介效应,通过实证研究得到以下

结论。
(1)多维邻近性对创新生态系统价值共创具有

正向影响。随着地理邻近性的增大,创新主体间交

流沟通和资源共享的可达性增强,资源交互成本和

知识扩散成本降低,有利于创新主体间通过协同合

作实现创新生态系统价值共创。社会邻近性提高

了创新主体间的信任程度,降低了机会主义发生的

概率,有助于主体间通过知识流动和资源共享促进

创新活动的扩散,也有助于主体获取价值较高的隐

性知识,推动创新生态系统价值共创的实现。技术

邻近性增强了创新主体知识和技术的吸收能力,有
利于双方挖掘互补价值,为实现创新生态系统价值

共创提供多样化的途径。
(2)知识搜索宽度和知识搜索深度对创新生态

系统价值共创均具有显著的正向影响作用。在创

新生态系统中,创新主体在各种渠道和领域中进行

广泛和深入的知识搜索以获得新资源和新想法,有
助于拓宽创新主体的研究视角和思路,便于创新主

体更好地利用创新机会实现创新生态系统价值共

创。一方面,随着知识搜索宽度的增加,创新主体

获得的新颖、前沿的知识也越多,越能有效发现不

同领域、不同学科之间的联系,也越能灵活地觉察

市场最新动向,便于对知识进行有效的互补、整合,
推动创新生态系统中的价值共创。另一方面,随着

知识搜索深度的增加,创新主体对当前领域知识的

辨别能力越强,不仅能够深化对问题的理解和分

析,提高协同创新的效果,还能够厘清领域内的隐

晦、深层次观点,通过与其他创新主体进行意见交

互和资源共享,更好的激发创新潜能实现创新生态

系统价值共创。
(3)知识搜索在多维邻近性对创新生态系统

价值共创的影响中发挥着中介作用。地理邻近

性、社会邻近性及技术邻近性带来的众多便利优

势提高了创新主体知识搜索的宽度和深度。一方

面,知识搜索宽度的提高能够拓宽创新主体合作

范围,促进多方合作,提升创新主体的合作能力,
还有利于创新主体扩展自身的视野,不再局限于

某一知识领域,以多渠道、多领域的知识来源丰富

了知识的多样性,满足创新主体在创新过程中对

异质性知识的需求,是多维邻近性影响创新主体

间实现价值共创的关键路径。另一方面,知识搜

索深度的提高有助于创新主体升级现有产品,增
强其在专业知识领域以及行业内的竞争优势,同
时,创新主体通过提高知识搜索深度,加深对所处

行业和领域的知识资源的理解和吸收,有助于发

掘潜在价值,是多维邻近性对创新主体间实现价

值共创产生影响的支撑路径。基于以上研究结

果,提出如下建议。
(1)多维邻近性是影响创新生态系统价值共创

的重要前因,创新主体应不断优化邻近性水平,以
最大限度实现创新生态系统价值共创。在地理空

间方面,创新主体应考虑与地理距离近的主体合

作,降低运输、时间成本,增加知识交流的便利性。
在社会关系方面,创新主体应优先选择与社会关系

中的优质主体合作,并建立相互信任、长期稳定的

合作关系。在技术基础方面,创新主体应考虑与技

术相似的主体合作,节省对技术评估、理解和吸收

的时间和精力,实现创新生态系统价值共创。
(2)知识已经成为当今创新主体实现价值共创

不可或缺的资源,创新主体应积极开展知识搜索行

为。一方面,创新主体要借助开放式创新,增加知

识交流媒介,从多渠道搜索多样化知识,拓展知识

搜索宽度,增加价值产出;另一方面,创新主体在实

践中要加大知识搜索深度,强化对专业领域知识资

源的挖掘与利用,优化创新路径,为创新生态系统

价值共创提供方向。
(3)“单打独斗”的发展战略已成为过去式,“抱

团取暖”才是主创新体实现创新生态系统价值共创

的“良方”。在创新生态系统中,共生战略将创新主

体连在一起,创造共同的发展机会,推动价值共创,
所以,创新主体间应注重营造相互信赖、互惠共生

的合作氛围,以共同的战略目标和价值主张推动创

新生态系统价值共创的提升。
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Multi-dimensionalProximity,KnowledgeSearchandValueCo-creationinInnovationEcosystem

WANGZhanzhao1,2,RANQingyun1
(1.ResearchCenterforEnergyEconomics,SchoolofBusinessAdministration,HenanPolytechnicUniversity,Jiaozuo454000,Henan,China;
2.TaihangDevelopmentResearchInstitute,SchoolofBusinessAdministration,HenanPolytechnicUniversity,Jiaozuo454000,Henan,China)

Abstract:Valueco-creationintheinnovationecosystem,asaresultofthejointactionofmultiplesubjects,isanimportantwayforhigh-
qualityandsustainabledevelopmentofenterprises.Theexistingstudiesmostlyanalyzetherelatedproblemsfromthelevelofsingleattributeof
thesubject,andseldomexploretheantecedentmechanismofvalueco-creationfromtheperspectiveofmultipleattributesofsubjects,i.e.,
multi-dimensionalproximity.Tothisend,structuralequationmodelingwasusedtoinvestigatetheimpactofmulti-dimensionalproximityon
valueco-creationininnovationecosystemsandanalyzethemediatingroleofknowledgesearchbystudyingtheinnovationactivitiesofhigh-tech
enterprises.Itisfoundthatmulti-dimensionalproximitypositivelyaffectsinnovationecosystemvalueco-creation,knowledgesearchplaysa
mediatingroleinthisprocess.
Keywords:innovationecosystem;co-creation;multi-dimensionalproximity;knowledgesearch
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