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中国电子商务发展水平的区域差异及趋势预测
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摘要:利用Kernel密度估计、Dagum基尼系数及分解法和灰色预测GM(1,1)模型,对中国电子商务发展情况进行深入

研究。结果显示:中国电子商务发展水平存在地区内和地区间的不平衡,东部地区内部差异较大,东部与西部地区间的

差异最显著;不同地区的经济发展水平、人口规模、城镇化水平、社会消费水平和对外开放程度影响着电商发展水平和

区域差异。预测显示未来中国电子商务仍将持续增长,但是短时间内现有的东、中、西梯度分布格局不会改变。
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  在数字信息时代,电子商务作为一种创新的商

业模式,深刻改变了传统的商业运作方式和消费者

的购物习惯。其高效交易、低成本交易的特性,为
企业和消费者带来前所未有的便利。随着互联网

技术不断进步和移动支付普及,电子商务在中国经

济中的地位不断增强,成为数字经济发展的关键推

动力量[1]。然而,中国电子商务的发展并不均衡,各
地区间存在显著的差异,这些差异的形成和演变对

于理解和指导中国电子商务的可持续发展具有重

要意义。目前,中国电子商务的区域差异主要表现

在互联网基础设施的覆盖范围、信息技术的应用程

度、消费者的网购习惯以及地方政府的支持政策等

方面。东部沿海地区由于经济基础较好、开放程度

较高、消费者收入水平较高,电子商务发展迅速,市
场成熟度高。而中西部地区,尽管近年来电子商务

有了较大发展,但相比东部地区仍有较大差距。这

种区域差异不仅影响了电子商务的整体发展水平,
也可能会加剧区域经济的不平衡。因此,深入研究

中国电子商务的区域差异及其趋势预测具有重要

的理论和实践价值。一方面,这有助于政府和企业

更好地理解电子商务发展的现状和趋势,制定更加

有针对性的政策和战略,另一方面,对区域差异的

研究可以揭示不同地区在电子商务发展中的优势

和短板,为资源配置和区域协调发展提供依据。同

时,趋势预测对于指导未来的投资和发展规划具有

重要意义,有助于把握电子商务发展的方向,促进

经济的可持续发展。
电子商务作为数字经济的重要组成部分,已经

成为现代商业环境的关键特征,其迅猛发展引起了

学术界和产业界的广泛关注。关于电子商务的整

体发展,现有文献普遍认为电子商务不仅改变了传

统的商业模式,还促进了全球贸易和市场的整

合[2-3]。中国电子商务的发展尤为显著,其市场规模

和用户基数均居世界前列[4]。然而,周芳[5]的研究

指出中国电子商务发展存在显著的区域不平衡,这
种不平衡对于资源配置和区域经济发展具有深远

影响。在区域差异方面,已有文献基于省级、经济

地区的电商发展水平现状分析[6-7],从经济发展水

平、基础设施建设和人力资本水平等多个维度进行

探讨[8]。例如,东部地区由于其先发优势,电子商务

发展迅速,而中西部地区则相对滞后[9]。这些研究

揭示了区域差异的成因,并为缩小这种差异提供了

政策建议。此外,关于电商及其相关领域的测量,
学者们提出了多种指标和方法。杜晖[10]通过熵权

法和Kernel密度估计来评估物流智慧化的发展水

平和分布特征。李昊原和唐华仓[11]借用基尼系数

来评价淘宝村在全国以及不同地区的分布情况。
同时,张轶兰等[12]使用灰色预测GM(1,1)模型预

测了中国跨境电商未来增长规模和发展情况。这

些方法为本文提供了量化分析的工具。尽管现有
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文献对中国电子商务的发展进行了广泛研究,但对

于区域差异及其趋势预测的深入分析仍然不足。
本文旨在填补这一空白,通过构建电子商务发展水

平指标体系,并运用熵权法、Kernel密度估计、Da-
gum基尼系数及分解法以及灰色预测GM(1,1)模
型来分析中国电子商务发展状况,并据此为中国电

子商务的均衡发展提供策略建议。

1 研究设计

1.1 指标体系构建

指标构建参考刘晓阳等[13]、王乐等[14]的研究

成果,从网商水平和网购水平两方面通过熵权法测

度电子商务发展水平,其中网商水平包括网商密度

和网上交易水平两个指标体系,网购水平包括网购

密度和网购消费水平两个指标,网商密度由B2B(企
业对企业的电子商务模式)网商密度和零售网商密

度两个指标测度,具体计算公式见表1。

表1 电子商务发展水平指标体系及指标权重

目标层 一级指标 二级指标 计算公式 属性

电子商

务发展

水平

网商水平

(0.627)

网购水平

(0.373)

网商密度

(0.438)

    网商交易水平

    (0.189)

    网购密度(0.188)

    网购消费水平

    (0.186)

B2B网商

(0.238)
B2B网商数量/人
口数量

正向

零售网商

(0.200)
零售网商数量/人
口数量

正向

全年成交额超过

24万的零售商数

量/零售网商数量

正向

网购消费者数量/
人口数量

正向

全年网购额超过1
万的消费者数量/
网购消费者数量

正向

 注:括号内为熵权法计算得到的权重。

1.2 研究方法

1.2.1 熵权法

熵权法是一种用于确定多指标权重的方法,通过

考虑指标之间的信息量大小来分配权重。首先要对

数据进行正负指标标准化处理,随后计算信息熵ej。

ej =- 1lnn∑
n

i=1
pijlnpij (1)

式中:pij 为第j个指标下第i个的比重;n为样本

数。计算指标权重wj。

wj =(1-ej)/∑
m

j=1
(1-ej) (2)

式中:m为指标数量。
1.2.2 Kernel密度估计

Kernel密度估计是一种非参数统计方法,用于

估计数据的概率密度函数,通过在每个数据点周围

放置核函数,并将其加权求和来近似数据的密度分

布。其计算公式如下:

f(x)= 1nh∑
n

i=1
K 􀭺x-xi

h  (3)

K(x)= 1
2π
exp-x2

2  (4)

式中:xi 为独立同分布的观测值;n为观测值的数

量;􀭺x为平均值;h为大于零的平滑参数;f(x)为密

度函数;K(x)为高斯核函数。
1.2.3 Dagum基尼系数及分解法

Dagum基尼系数是衡量发展不平等程度的指

标,通过考虑最低和最高发展水平之间的比率来衡

量整体分配的不平等性。本文通过Dagum基尼系

数来刻画中国区域的电商发展水平的时空演变状

况,同时运用子群方法将地区之间的差异分解为区

域内差异、区域间差异和超变密度。计算公式如下:

Gini=
∑
k

j=1
∑
k

h=1
∑
nj

i=1
∑
nh

r=1
yij-yhr

2n2μ
(5)

Gini=Gw+Gnb+Gt (6)
式中:Gini为总体基尼系数,可以分解为区域内差

异Gw、区域间差异Gnb和超变密度Gt;n为省份数

量;k为地区数量;μ为各地区电子商务发展水平的

平均值;yij 为j地区i省的电子商务发展水平;yhr

为h地区r省的电子商务发展水平。
1.2.4 灰色预测GM(1,1)模型

灰色预测GM(1,1)模型是一种基于灰色系统

理论的预测模型,适用于具有指数增长规律的非线

性系统,通过对数据序列进行累加生成新序列,并
建立一阶线性微分方程模型进行预测。灰色预测

GM(1,1)模型的基本公式为

X̂k+1= X0-b
a  (1-e-a)e-(k+1)a+b

a
(7)

式中:̂Xk+1为k+1个预测值;X0 为原始数据序列

的第1个数据;a为发展系数,表示原始数据序列的

发展趋势;b为灰色作用量,表示原始数据序列的初

值。这个模型通过对原始数据序列进行累加生成

新的累加序列,然后建立一阶线性微分方程模型,
通过参数a和b对未来数据进行预测。
1.3 数据来源

数据来源于阿里研究院发布的电子商务发展

指数、国家统计局以及各省份统计年鉴。本文选取

了2000—2022年中国30个省份(因数据缺失,未包

含西藏地区和港澳台地区)的数据作为样本。针对
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个别省份某些年份数据缺失的情况,采用了插值法

进行数据补齐,以确保数据的完整性和准确性。

2 实证分析

2.1 电子商务发展水平测度结果

根据熵权法测算出的电子商务发展水平绘制

出图1。从图1可以看出,2000—2022年全国及

3大地区的电子商务水平呈平稳上升的发展趋势,
3大地区电子商务发展水平依次为东部地区>中部

地区>西部地区,这也符合中国“东高、中平、西低”
的经济发展格局。2000—2022年中国电子商务发

展水平均值呈递增趋势,平均值为0.261,年均增速

为5.874%。分区域来看,东、中、西3大地区的电

子商务发展水平均值分别为0.382、0.249、0.146,
年均增速分别为5.003%、6.292%、7.935%。从发

展趋势来看,中部地区的电子商务发展水平几乎与

全国发展水平一致,且研究期间的平均值和年均增

速较为接近。同时,东部地区的高电子商务发展水

平恰好将西部地区的低水平抵消,使得东西两个地

区的平均水平大致接近于全国水平。尽管各地区

的电子商务发展水平存在差异,但是随着国家对中

部地区和西部地区电子商务发展政策的支持,中部

和西部地区的电子商务发展水平仍具有巨大的发

展潜力。

因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区

图1 2000—2022年全国及三大地区电子商务发展水平变动趋势

2.2 电子商务水平的演变发展

从图2可以看出,2000—2022年,全国电子商

务发展水平的核密度分布曲线[图2(a)]呈现右移

趋势,主峰高度明显降低,曲线宽度逐渐拓宽,左侧

边界明显发散,右侧边界存在明显的拖尾。这表

明,中国电子商务发展水平整体上升,电子商务发

展范围变得更加分散;左侧边界的发散可能表明低

水平电子商务发展的实体数量增加,而右侧边界的

拖尾可能表明在电子商务发展水平上存在一些极

端的高值。这一趋势整体上反映了电子商务在全

国范围内的快速发展和成熟。市场参与者数量的

增加和发展水平的差异化增大,可能是由于技术进

步、市场环境的变化、政策支持以及消费者习惯的

转变。同时,这也可能意味着市场竞争的加剧,以
及对于电子商务平台和企业来说,提高服务质量和

创新能力的重要性日益增加。
从区域分布来看,东部地区的电子商务发展水

平分布曲线[图2(b)]与全国的分布曲线相似,都呈

现主峰下降、宽度拓宽、右侧尾部延伸的发展趋势,
表明东部地区电子商务的发展变得更加分散,不再

局限于少数领先企业,但在电子商务发展水平上存

在一些极端的高值。然而,与全国的分布曲线相

比,东部地区的电子商务水平分布曲线在左侧几乎

没有分布的特点较为明显。这可能意味着在东部

地区,相对于全国范围内的其他地区,存在着更高

水平的电子商务活动集中在主要数值范围内的现

象。这种现象可能受到东部地区发达城市群的带

动,以及电子商务产业集聚效应的影响,导致了主

要活动集中在主峰附近,而在左侧范围内的数据相

对稀少或缺失。
中部地区的电子商务发展水平分布曲线

[图2(c)]相对多变且杂乱无章,每年都存在不同

趋势的主峰,这表明中部地区电子商务的发展不
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因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区

图2 2000—2022年全国及三大地区电子商务水平核密度分布

是单一线性或均匀的,反映了该地区电子商务发

展受到多种因素的影响,如不同地区的经济发展

水平、消费者习惯的差异、政策支持的不均等等。
尽管发展趋势多变,但整体上仍然保持着向右移

动的趋势,表明中部地区的电子商务水平总体上

是在提升的。右移趋势意味着电子商务的普及

率、交易量或其他相关指标在逐年增加。这种趋

势可能受到数字化技术的推动,以及中部地区市

场需求的不断增长等因素的共同作用。总之,中
部地区的电子商务发展虽然面临着一些挑战,但
整体趋势表明该地区的电子商务市场正逐步成

熟,具有巨大的发展潜力。
西部地区的电子商务发展水平分 布 曲 线

[图2(d)]在研究期间呈现主峰林立、左侧收敛、右
侧尾部延伸的发展趋势。这表明西部地区电子商

务的发展水平出现了多个高峰,地区电子商务发展

不均匀。同时,左侧收敛表明较低水平的电子商务

发展实体数量减少,右侧尾部的延伸可能表明在电

子商务发展水平上存在一些极端的高值,这可能代

表了一些电子商务企业的快速成长和市场领导地

位的巩固。这些特点和趋势表明西部地区的电子

商务市场正处于快速发展和转型期。虽然市场整

体上存在不均匀的发展现象,但正逐步形成一批具

有较高发展水平的电子商务企业。这可能与西部

地区近年来在基础设施建设、政策支持和市场开拓

等方面的努力有关。
2.3 区域差异与趋势预测

2.3.1 总体、区域内差异及其演变趋势

从表2总体和区域内差异来看,2000—2022
年,电子商务发展水平的全国整体差异呈现波动式

下降的趋势。全国电子商务发展水平的基尼系数

从2000年的0.386下降至2022年的0.236,降幅

为38.860%,这表明全国电子商务发展水平的不平

等程度显著减少,随着时间的推移,电子商务水平

在一定程度上趋向于均衡和稳定。但是2009年和

2014年出现了小范围异常值,可能与特定的经济事

件、政策变动或市场调整有关。2009年是全球经济

危机后的恢复期,可能影响了电子商务的发展;而2014
841
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表2 2000—2022年总体和区域电子商务发展水平指数的基尼系数及其分解

年份 总体差异
区域内差异 区域间差异 贡献率/%

东部 中部 西部 东-中 东-西 中-西 区域内 区域间 超变密度

2000 0.386 0.278 0.069 0.359 0.322 0.605 0.387 22.50 75.48 2.02
2001 0.378 0.263 0.047 0.334 0.275 0.624 0.445 20.82 77.50 1.68
2002 0.356 0.251 0.076 0.274 0.27 0.585 0.397 21.10 77.39 1.51
2003 0.338 0.258 0.062 0.283 0.27 0.531 0.35 22.72 73.20 4.08
2004 0.330 0.232 0.049 0.238 0.252 0.551 0.365 20.30 78.23 1.48
2005 0.307 0.248 0.038 0.218 0.235 0.496 0.335 21.90 73.79 4.32
2006 0.309 0.222 0.068 0.184 0.266 0.504 0.298 20.49 78.08 1.43
2007 0.301 0.235 0.044 0.194 0.243 0.491 0.305 21.34 76.19 2.47
2008 0.287 0.221 0.021 0.193 0.239 0.473 0.276 20.99 78.25 0.76
2009 0.303 0.256 0.047 0.195 0.257 0.477 0.285 22.78 73.24 3.98
2010 0.265 0.204 0.072 0.164 0.232 0.424 0.240 21.82 75.96 2.22
2011 0.275 0.197 0.052 0.149 0.245 0.457 0.249 19.79 79.65 0.56
2012 0.283 0.219 0.041 0.147 0.221 0.475 0.296 20.21 78.72 1.07
2013 0.277 0.204 0.045 0.176 0.218 0.463 0.285 20.46 78.62 0.92
2014 0.250 0.203 0.063 0.159 0.199 0.402 0.252 22.31 74.28 3.41
2015 0.271 0.228 0.045 0.159 0.223 0.433 0.276 21.93 72.74 5.34
2016 0.248 0.186 0.055 0.122 0.207 0.416 0.243 19.91 78.89 1.20
2017 0.246 0.201 0.048 0.146 0.206 0.400 0.237 21.62 75.14 3.24
2018 0.251 0.209 0.048 0.142 0.207 0.405 0.246 21.75 74.51 3.74
2019 0.251 0.186 0.043 0.130 0.198 0.426 0.266 19.42 78.74 1.84
2020 0.255 0.218 0.055 0.137 0.228 0.406 0.223 22.31 74.89 2.81
2021 0.243 0.190 0.036 0.133 0.209 0.406 0.220 20.52 79.10 0.38
2022 0.236 0.203 0.012 0.139 0.209 0.381 0.216 21.48 74.25 4.27

 注:因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区。

年可能是由于互联网、电商政策支持以及市场参与

者数量增加等因素造成的市场发展均衡,降低了基

尼系数。尽管中国的电子商务整体上呈现出发展

水平的不平等程度在下降的趋势,但不同地区之间

仍然存在显著的差异。具体而言,东部地区的基尼

系数研究期内均值为0.222,在研究地区内差异最

大;西部地区的区域内差异次之,为0.190;而中部

地区的区域内差异最小,区域内基尼系数均值为

0.049。就变化趋势而言,东部地区呈现出在波动

中趋于稳定的趋势,区域内的基尼系数从2000年的

0.278下降至2022年的0.203,降幅为26.978%;
西部地区内的基尼系数呈现平稳下降态势,从2000
年的 0.359 下 降 至 2022 年 的 0.139,降 幅 为

61.281%;中部地区内部的电子商务发展差异呈波

动下降趋势,从2000年的0.069下降至2022年的

0.012,其降幅最大,达82.609%。基于实际情况考

虑,东部地区作为中国经济最发达的地区,电子商

务市场竞争激烈,可能导致资源和市场份额向少数

领先企业集中,从而产生较高的基尼系数。西部地

区可能由于地理位置、基础设施建设、经济发展水

平及政策支持等方面的差异,导致电子商务发展不

均衡,但整体上,这种差异正在逐渐缩小。而中部

地区的电子商务发展水平差异最小,可能是由于该

地区经济发展较为均衡,电子商务市场参与者之间

的竞争相对平衡,以及政府可能在该地区实施了有

效的区域发展平衡政策。
2.3.2 区域间差异及其演变趋势

从表2中区域间差异来看,2000—2022年,各地

区间的电子商务发展水平均呈现明显的下降趋势。
其中,东部和西部间差异下降趋势最为显著。从

2000年的0.605下降到2022年的0.381,降幅达到

37.025%。同时,研究期间东部和西部的基尼系数均

值最高,为0.471。其次,中部和西部间的差异也呈现

下降趋势,尽管相对于东部和西部之间的差异,下降

幅度稍低。中部和西部的基尼系数从2000年的

0.387下降至2022年的0.216,降幅为44.186%。研

究期间,中部和西部的基尼系数均值为0.291。与前

两者相比,东部和中部地区之间的区域间差异最小,
基尼系数均值为0.236,且变动趋势相对稳定。这反

映了中国不同地区间电子商务发展不平等程度在逐

渐缩小。特别是东部和西部之间的差异下降最为明

显,这可能与国家对西部大开发战略的持续推进、基
础设施建设的改善,以及互联网普及率的提高有

关[15]。中部地区由于其地理位置和经济发展水平的

特点,其与东部和西部的差异都在减少,但与东部的
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差异更小、更稳定,这可能与中部地区近年来发展较

快、政策扶持力度较大有关。
2.3.3 贡献率

从表2中贡献率来看,2000—2022年,中国电

子商务发展水平的区域间贡献率最高,均值为

76.384%,表明中国电子商务发展水平的差异主要

是由不同地区之间的差异所驱动的。区域内贡献

率的均值为21.237%,虽然远低于区域间贡献率,
但仍然占有相当比重,表明同一地区内部的不同城

市或地区之间的电子商务发展水平也存在显著差

异。而超变密度贡献率最小,均值为2.379%,表明

在电子商务发展水平的总体差异中,超变密度(即
特定地区内部的极端差异)的影响相对较小。这表

明,中国电子商务发展水平的区域间差异是主要的

贡献因素,远高于区域内差异和超变密度。这可能

与中国地域广阔、经济发展不均衡有关,东部地区

的电子商务发展远远领先于中部和西部地区。因

此,要减少电子商务发展水平的总体差异,关键在

于缩小不同地区之间的差距。
2.3.4 影响因素分析

为进一步探讨中国电子商务发展水平的区域

差异和影响因素,借鉴已有研究,选取2000—2022
年各省份电子商务发展水平作为被解释变量,将经

济发展水平、人口规模、城镇化水平、社会消费水平

以及对外开放程度作为解释变量(变量说明及描述

性统计见表3),构建如下模型进行实证分析:
ECOit =β0+β1PGDPit+β2POPit+β3URBit+

β4COMit+β5OPENit+εit (8)
式中:β0为常数项;β1~β5 为回归系数;εit为随机扰

动项。其余见表3。
  回归结果见表4。由回归结果可知,经济发展

水平、人口规模、城镇化水平、社会消费水平和对外

开放程度均是中国电子商务发展水平的影响因素,
且影响程度存在着明显的区域差异。从全国来看,
经济发展水平、人口规模、城镇化水平、社会消费水

平和对外开放程度变量回归系数均为正值且均通

过了1%水平的显著性检验,说明这些变量均对电

子商务发展水平产生正向影响。其中,由回归系数

可知,城镇化水平和社会消费水平的正向影响比其

他变量强,说明中国电子商务发展水平较大程度上

依赖于城镇化水平和社会消费水平的提升。分地

区来看,各变量对电子商务发展水平的影响存在着

区域差异。经济发展水平对东、中、西3个地区的电

子商务发展水平存在正、负向影响,其在东部地区

的回归系数最大且显著为正,说明经济发展水平是

东部地区电子商务发展水平的重要促进因素。人

口规模、城镇化水平对3个地区的电子商务发展水

平均存在显著的正向影响,且影响程度均呈中-东-
西梯度递减,说明在中部地区人口规模的扩大和城

镇化水平的加深相较于其他地区更有利于其电子

商务的发展。社会消费水平对东部和西部地区存

在正向影响,对中部地区存在负向影响,其中对东

部地区的影响程度最大,说明社会消费水平的提高

更能促进东部地区的电子商务发展。对外开放程

度对东、西部地区的电子商务发展水平存在正向影

响,对中部地区存在负向影响。其中对东部地区没

有产生显著的影响,这可能由于东部地区对外开放

程度对其电子商务发展水平的影响受多种因素的

共同作用,如知识与技术创新、需求结构等,这些复

杂因素的交互作用可能导致对外开放程度对其电

子商务发展水平的影响在统计上不显著。结合前

文分析可知,不同地区经济发展水平、人口规模、城
镇化水平、社会消费水平和对外开放程度等因素的

不同,使得区域之间电子商务发展水平存在差异。
2.4 电子商务发展水平趋势预测

表5为灰色模型构建要素和预测精确度检验。
其中,后验差比C是实际值与预测值之差的比值的

平均数,用于衡量模型预测值与实际值的拟合程

度。C越小,表示预测值与实际值越接近,模型的预

测精度越高。通常情况下,C小于0.35时,模型的

预测精度被认为是合格的。P值是预测误差绝对值

小于等于后验差标准值的数据点所占的比例。当P
值接近1时,表明模型的预测精度很高,大部分数据

点的预测误差都在可接受的范围内。表5显示的后

表3 变量说明及描述性统计
变量 变量符号 表征指标 平均值 标准差 最小值 最大值

电子商务发展水平 ECO 电子商务发展水平 0.261 0.171 0.009 0.953
经济发展水平 PGDP 人均地区生产总值的对数 9.194 0.521 7.887 10.785
人口规模 POP 地区总人口数的对数 8.170 0.756 6.247 9.448
城镇化水平 URB 城镇人口所占比率 0.523 0.159 0.139 0.896
社会消费水平 COM 社会消费品零售总额占地区生产总值比重 0.361 0.063 0.196 0.582
对外开放程度 OPEN 贸易总额占地区生产总值比重 0.297 0.359 0.006 1.721
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验差比C均小于0.35,小误差概率P 值均为1,表
明预测值与实际值非常接近,模型预测精度高,且
几乎所有的预测误差都非常小,模型可靠性强。因

此,基于后验差比C和小误差概率P 值的检验结

果,可以认为该灰色预测GM(1,1)模型在预测中国

电子商务发展水平方面是有效和可信的。
表6展示了根据灰色预测GM(1,1)模型预测

的2023—2035年中国电子商务发展水平的结果。
模型预测结果表明,中国电子商务发展水平将继续

表4 全国及各地区电子商务发展水平影响因素估计结果

变量 全国 东部地区 中部地区 西部地区

PGDP
0.120***
(8.50)

0.162***
(5.12)

-0.078***
(-2.98)

0.098***
(6.60)

POP
0.056***
(11.45)

0.069***
(7.07)

0.119***
(12.13)

0.015***
(3.20)

URB
0.401***
(11.59)

0.398***
(6.55)

1.056***
(16.37)

0.191***
(5.12)

COM
0.335***
(5.58)

0.578***
(3.74)

-0.218***
(-3.73)

0.536***
(9.42)

OPEN
0.068***
(4.40)

0.039
(1.52)

-0.161*
(-1.68)

0.084*
(1.66)

常数项
-1.654***
(-13.51)

-2.243***
(-7.80)

-0.476**
(-2.30)

-1.120***
(-8.54)

R2 0.737 0.633 0.788 0.681
样本数 690 253 184 253

 注:括号内为t统计量;*、**、***分别代表10%、5%、1%的显著性

水平;因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区。

表5 灰色模型构建检验

区域
发展系

数a
灰色作

用量b
后验差

比C
小误差

概率P
全国 -0.010 1.115 0.002 1.000

东部地区 -0.012 1.195 0.005 1.000
中部地区 -0.010 1.108 0.007 1.000
西部地区 -0.008 1.042 0.010 1.000

 注:因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区。

表6 电子商务发展水平预测结果

年份 全国 东部地区 中部地区 西部地区

2023 0.426 0.600 0.410 0.263
2024 0.441 0.620 0.425 0.274
2025 0.456 0.640 0.439 0.284
2026 0.471 0.660 0.454 0.295
2027 0.486 0.681 0.469 0.305
2028 0.502 0.702 0.484 0.316
2029 0.518 0.723 0.499 0.327
2030 0.534 0.745 0.515 0.338
2031 0.549 0.764 0.529 0.348
2032 0.564 0.785 0.544 0.359
2033 0.580 0.807 0.559 0.370
2034 0.596 0.828 0.574 0.381
2035 0.611 0.848 0.590 0.391

 注:因数据缺失,未包含西藏地区和港澳台地区。

增长,各地区电子商务发展水平的排序为东部地

区>中部地区>西部地区。全国电子商务发展水

平也大致和中部地区发展水平类似,略高于中部地

区发展水平。

3 结论与启示
基于网商水平和网购水平两个维度构建了中

国电子商务发展水平指标体系,并综合应用了熵权

法、Kernel密度估计、Dagum基尼系数及分解法以

及灰色预测GM(1,1)模型对30个省份2000—2022
年的电子商务发展水平进行了研究。主要结论如

下:①2000—2022年全国及3大地区的电子商务发

展水平均呈平稳上升的发展趋势,3大地区电子商

务发展水平依次为东部地区>中部地区>西部地

区。研究期间中国电子商务发展水平的核密度分

布曲线右移趋势,主峰高度明显降低,曲线宽度逐

渐拓宽,左侧边界明显发散,右侧边界存在明显的

拖尾,这反映了电子商务发展的广泛性增加和部分

极端高值的出现。②2000—2022年,电子商务发展

水平的全国整体差异呈现波动式下降的趋势,但不

同地区之间仍然存在显著的差异。其中,东部地区

的区域内差异最大,西部地区次之,中部地区的区

域内差异最小。同时,中国各地区间的电子商务发

展水平差异均呈现明显的下降趋势。其中,东部和

西部间的差异下降趋势最为显著。但东部和西部

间的差异最大,中部和西部的次之,东部和中部的

区域间差异最小。研究期间中国电子商务发展水

平的区域间贡献率最高,均值为76.384%,表明中

国电子商务发展水平的差异主要是由不同地区之

间的差异所驱动的。此外,电子商务发展水平及区

域差异受不同地区间不同的经济发展水平、人口规

模、城镇化水平、社会消费水平和对外开放程度等

因素的影响,其中城镇化水平和社会消费水平的影

响程度较大。③预测结果表明2023—2035年中国

电子商务发展水平将继续增长,各地区电子商务发

展水平的排序为东部地区>中部地区>西部地区。
基于实证结论提出如下建议:①加强区域间协调

发展,促进电子商务内部差异的均衡化。考虑到电子

商务发展水平的区域间差异是主要的驱动因素,政策

制定者应加强区域间的协调发展。特别是需要缩小

东部与中西部地区在电子商务发展上的差距。这可

以通过提高中西部地区的基础设施建设、互联网普及

率,以及提供电子商务相关的培训和技术支持等方式

来实现。鉴于东部地区内部差异最大,应鼓励东部地

区内部的资源共享和技术交流,促进内部均衡发展。
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同时,中部和西部地区虽然内部差异相对较小,但也

需要持续关注和优化内部发展策略,确保电子商务发

展的均衡性。②持续推动电子商务创新和技术升级,
关注发展的可持续性。随着电子商务发展水平的持

续增长,以及网商水平和网购水平的逐年递增,企业

和政府应持续推动电子商务的创新和技术升级。这

包括鼓励电子商务平台和商家采用新技术、改善用户

体验、提高服务质量,以及加强数据安全和消费者权

益保护。在追求电子商务发展速度的同时,也应关注

其发展的可持续性。这意味着在推动电子商务快速

发展的过程中,还需考虑环境保护、社会责任等因素,
确保电子商务发展既促进经济增长,又符合可持续发

展的要求。
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RegionalDifferencesandTrendPredictionofDevelopment
LevelofE-commerceinChina

LIAODongsheng1,DENGQiuyi2
(1.SchoolofManagement,GuangxiMinzuUniversity,Nanning530006,China;
2.SchoolofEconomic,GuangxiMinzuUniversity,Nanning530008,China)

Abstract:Anin-depthstudyonthedevelopmentofE-commerceinChinawasconductedusingKerneldensityestimation,Dagum Gini
coefficientanddecompositionmethod,andgreypredictionGM (1,1)model.Theconclusionshowsthatthereisanimbalanceinthe
developmentlevelofE-commerceinChinawithinandbetweenregions,withsignificantdifferenceswithintheeasternregionandthemost
significantdifferencesbetweentheeasternandwesternregions.Thelevelofeconomicdevelopment,populationsize,urbanization,social
consumption,anddegreeofopennessindifferentregionsaffectthelevelofE-commercedevelopmentandregionaldifferences.Theforecast
showsthatChina’sE-commercewillcontinuetogrowinthefuture,buttheexistinggradientdistributionpatternofeast,west,centraland
westernregionswillnotchangeintheshortterm.
Keywords:E-commerce;dynamicevolution;regionaldifferences;trendprediction
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