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科普信息化建设工程总览科普信息化建设工程总览

按照刘延东副总理和李源潮副主

席关于加强科普信息化工作，要让科技

知识在网上和生活中流行等系列指示

要求，2015年中国科协全面实施“互联

网+科普”行动和科普信息化建设专

项，开辟网络科普主战场。

科普中国品牌是适应科普与信息

化深度融合发展需求，中国科协创立、

运营、推广和管理的中国科学传播的科

学权威标志。科普中国品牌旨在携同

社会各方，利用信息化技术手段，着力

科普内容建设，创新表达形式，借助传

播渠道，促进传统科普与信息化深度融

合，精准满足公众个性化需求，增强科

普传播的准确性和科学权威性，提高科

普时效性和覆盖面。

中国科协全面实施“互联网+科

普”行动。与新华网签署《科普中国研

发与传播基地共建协议》；与百度公司

签订《科普信息化建设战略合作框架协

议》，成立科普中国百度科学院；与腾讯

公司签订《“互联网+科普”战略合作框

架协议》。

中国科协研究制定《中国科协科普

发展规划（2016—2020年）》，指导全国

开展科普信息化建设。

2015年7月以来，中国科协党组书

记处主要负责同志亲自布置，在广泛调

研和征求各方面意见的基础上，制定科

普信息化建设整体实施方案，明确路线

图和时间表，自2015年9月到2016年3
月，科普中国各项目总浏览量持续攀升

（图1）。以“科普中国”品牌为统领，突

出科普内容建设，依托现有企业和社会

机构，借助现有传播渠道和信息服务平

台，统筹协调各方力量，融合配置社会

资源，细分科普对象，提供精准服务，满

足公众泛在化、多样性、个性化获取科

普信息的要求的建设路线。项目建设

已初见成效（图 2），现将主要成果做一

概览。

中国科协科普信息化建设领导小组办公室

图1 科普中国各项目总浏览量

图2 部分项目建设
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