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中国数字科技馆建设进展中国数字科技馆建设进展

中国数字科技馆是由中国科协联

合中国科学院、教育部按照“大联合大

协作”的理念共同建设的国家科技基础

条件平台，是国家认定挂牌的 23个国

家科技基础条件平台中唯一的科普平

台。从2009年建成至今，历经近7年的

发展，中国数字科技馆已从最初的科普

资源集成共享网络平台，逐步发展为集

网站、移动端、线上线下活动以及科普

大篷车和流动科技馆等的远程管理平

台等功能为一体的综合性网络科普服

务系统；既是国家科技基础条件平台，

也是面向公众的科普网站和中国现代

科技馆体系建设的枢纽，在全国科普信

息化工作中发挥着生力军和领头羊的

作用。在建设发展的过程中，中国数字

科技馆一直积极主动利用互联网等信

息通讯技术的新手段、新方法，紧跟网

络传媒发展潮流，致力于通过网络和信

息技术让科学“流行”起来，让科技知识

和科学精神深入人心；同时，秉持互联

网时代开放、普惠理念，充分利用多方

社会力量共同进行科普资源的建设与

传播，提高科普资源利用率，促进科普

工作的共享、共赢。可以说，“互联网＋

科普”一直是中国数字科技馆建设的题

中之义。

1 优质科普资源共建共享，服务

创新驱动发展
《国务院关于积极推进“互联网＋”

行动的指导意见》明确指出，开放共享

是“互联网＋”的基本原则之一，要“将

互联网作为生产生活要素共享的重要

平台，最大限度优化资源配置”。作为

国家科技基础条件平台，中国数字科技

馆始终注重发挥平台效应，利用互联网

联合高校、科研院所、地方科普机构以

及其它社会单位参与平台建设，有力促

进了优质科普资源的集成共享，促进了

数字化科普作品的创作创新；也避免了

数字化资源的重复建设，提高了资源利

用率，也解决了部分基层科普机构开发

能力弱、资金短缺的问题。同时，中国

数字科技馆积极探索网络科普联动机

制，探讨共同开展科学普及与传播活动

的模式，共同策划和实施大型科普活

动，以形成规模效应。

1.1 55家科普机构入驻平台，带动全

国网络科普发展

中国数字科技馆为地方科普机构

提供网站建设的软硬件支撑和运维服

务，鼓励和支持各地中小科普机构利用

中国数字科技馆平台资源建设自己的

数字科技馆网站。这些网站作为平台

的二级子站集中在“科技嘉年华”栏目

（图 1）加以呈现。通过这种方式，平台

有效促进了地方网络科普的发展，同时

能够集成地方优质科普资源，发挥集群

效应，扩大各地优质科普资源的传播范

围，也能促进各地科普机构的交流和

联系。

目前，已在“科技嘉年华”栏目上线

的二级子站共计 55家，分布在全国 26
个省、自治区及直辖市，包括西藏数字

科技馆、天津科学技术馆、四川科技馆、

新疆科技馆、江西省科学技术馆、黑龙

江省科学技术馆等。2014年以前，数

字馆与二级子站的合作模式以具有地

方特色的科普专题、视频等科普资源的

征集为主，形式较为有限。自 2014年

起，数字馆改进了与地方科普机构的合

作与共享模式，从以往的资讯、专题、视

频等内容制作，转变为以举办“青稞沙

龙”品牌活动、“科技大辩论”系列活动

与主题科技博客征集为主，突出线上与

线下相结合，突出与各地网民的互动，

更加符合“互联网＋科普”的工作理

图1 “科技嘉年华”栏目首页

中国科学技术馆
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念。这一方面使得中国数字科技馆的

“青稞沙龙”品牌在异地生根发芽，有助

于借助品牌效应提高平台的知名度和

影响力；另一方面，充分利用互联网传

播优势，集聚老百姓关心的热门话题，

形成公众探讨科技问题的氛围，增强了

平台科普资源的传播范围和科普效

果。目前，北京以外地区“青稞沙龙”活

动已成功举办了 80余期，使中国数字

科技馆的品牌活动“青稞沙龙”走出北

京，生根各地；“科技大辩论”活动已发

出辩题 1300 多个，参与回复 7.5 万余

次，辩题阅读量逾200万次；围绕“瓦特

发明蒸汽机 230周年”和“中国成功爆

炸第一颗原子弹50周年”两个主题，从

各地征集公众发布的相关博客5000篇
左右。

1.2 40余家科普期刊加盟，促进传统

媒体的“互联网＋”

除与科技馆等地方科普机构合作

外，中国数字科技馆还积极与科普及科

幻杂志社开展合作，既丰富了平台资

源，又促进了这些传统科普／科幻期刊

杂志利用互联网拓展传播范围和受众，

实现优势互补、共建共享科普资源。

平台“媒体视点”栏目集聚了《科学

之友》、《科学画报》、《世界博览》、《兵器

知识》、《家庭医生》、《百科探秘·玩转地

球》等 40余家优秀科普期刊的人才资

源、内容资源，包含优秀博文推荐、名刊

精选、百科集结号、媒体达人、媒体活

动、微视点和期刊直通车等版块，每月

更新优质科普文章 100篇以上、专题 2
期。入驻期刊和媒体人还能通过博文

留言与网民进行在线交流、互动。

该栏目以快速和及时的更新带来

源源不断的活力，以新鲜、专业和实用

的内容赢得大量忠实用户，也成为入驻

科普期刊展示自身特色的窗口，真正实

现了合作双方的共建、共赢。

2014年6月起，平台与《科幻世界》

杂志社合作，推出《天空之城》栏目。一

方面填补了平台在科幻资源方面上的

空白，另一方面为《科幻世界》杂志社提

供了网络展示平台，促进了科幻数字化

资源的建设和传播。该栏目包含科幻

资讯、小说、微电影、科幻中的科学等内

容，资源丰富、形式多样。栏目瞄准科

幻爱好者群体，同时借助《科幻世界》杂

志社在科幻领域的影响力，努力在中国

数字科技馆上建立起科幻爱好者的大

本营。目前，随着该栏目内容的不断丰

富，越来越多的科幻爱好者正在成为中

国数字科技馆网站的忠实用户。

1.3 大型活动合作共办，线上线下结

合成效显著

中国数字科技馆与中国气象局合

作，开发建立了“校园气象网”，向各地

中小学生们提供气象科普知识、校园气

象活动资讯，并作为各地校园气象台站

的在线交流和分享平台，展示学生们的

科技小论文、图画、日记等作品，并通过

平台开展丰富多彩的气象科普实践活

动，如“气象小达人大比拼”、“512防灾

减灾日”等活动。2014年和2015年，中

国数字科技馆连续两年与光明网、中国

气象局气象宣传与科普中心、上海市气

象局联合举办“宝贝报天气——我是气

象播报员”活动（图 2、图 3）。活动主

题是让小朋友通过文字、音频、视频等

形式分享气象知识，活动内容包含线上

作品征集和线下参观活动，参与形式包

含PC端、微博、微信和现场活动4种不

同形式。该活动联合线上知名网络媒

体和线下科普教育基地共同开展，是中

国数字科技馆对“互联网＋科普”形势

下兴起的O2O科普活动的积极尝试与

探索，取得了良好的效果。活动专题网

页的浏览量超过200万，共收到参赛作

品 3700余件，参赛人群年龄介于 3~13
岁之间，以北京、上海地区为主，涉及全

国多个省份。

在开展 O2O活动时，中国数字科

技馆充分利用社会力量，调动、协调各

地科普机构共同参与。以“全国青年科

普创新实验暨作品大赛”（图4、图5）为

例，该赛事是由中国科协科普部和共青

团中央学校部主办，中国科技馆、中国

科协青少年科技中心、黑龙江省科学技

术馆、上海科技馆、广东科学中心、四川

科技馆承办，各省（区、市）科协科普部、

团委学校部、科技馆和青少年科技中心

协办，三星电子赞助的一项面向全国高

中生和大学生的创新竞赛。

中国数字科技馆除了是大赛的官

方网络平台外，还具体负责大赛的组

织、协调、宣传和实施。大赛在北京、哈

尔滨、上海、广州和成都设立了分赛区，

中国数字科技馆成立了大赛工作组，与

各赛区的承办单位进行沟通、联络，并

派工作小组到各赛区参与赛前的科普

巡讲、科普巡展和科普天使选拔等相关

事宜。同时，中国数字科技馆还负责北

图3 “宝贝报天气”获奖选手图2 “宝贝报天气”活动现场

图5 全国青年科普创新实验暨作品

大赛颁奖典礼

图4 全国青年科普创新实验暨作品

大赛活动现场
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京地区所有赛事的筹备、组织和实施工

作。大赛包含初赛、复赛和决赛三个阶

段，其中，初赛采取作品在线征集和评

选的形式，复赛和决赛采取现场评比的

形式。

自 2013年至今，该赛事已成功举

办了3届。3年来，赛事规模不断扩大，

参赛人数逐年递增。2013年首届，有

来自600余所学校的2000多支队伍，约

1万人报名参赛；2014年，大赛历时6个
月，吸引全国近千所高中、高校的 5576
支队伍、近2万名学生参加；2015年，参

赛队伍增加到7224支、参加学生近3万
人，中央电视台少儿频道《异想天开》7
次时长 60分钟的赛事内容栏目播出，

中央电视台《新闻直播间》、《共同关

注》、《东方时空》7次时长2分钟的专题

报道播出。

此外，中国数字科技馆还与猪八戒

网共同主办“中国数字科技馆杯科普游

戏征集大赛”，首次利用网络平台面向

公众开展科普游戏征集；与北京大学、

全球华人微纳米分子系统学会、无锡市

人民政府联合主办教育部质量工程支

持项目第八届中国大学生 iCAN物联网

创新创业大赛全国总决赛，中国数字科

技馆作为其官方

网站，浏览量超

过1778万次。

2 内容和渠

道建设并

重，满足公

众科技文

化需求
随着内容建

设的不断丰富，

中国数字科技馆

早已从最初的科

普资源集散平台

发展为面向公众

的 科 普 门 户 网

站，向公众提供

在线浏览、资源

下载、交流互动、

电子邮件订阅、

手机客户端、微

博及微信等微平台服务以及线上线下

活动等。近两年，中国数字科技馆更加

重视网站内容建设和渠道拓展，注重对

互联网新技术、新手段的应用，着力提

高网站的影响力和知名度，取得了一定

成绩。目前，中国数字科技馆网站注册

用户超过 106万，日均页面浏览量 270
万左右，官方微博粉丝数超过 240万，

ALEXA国内网站排名 170名以内，名

列科普网站前茅。

2.1 重内容建设，以原创为抓手打造

精品栏目

内容是网站的灵魂。对于任何一

家网站来说，内容质量的优劣、独家内

容资源的多少都是其安身立命的根本，

也是网站繁荣发展的基石。尤其是在

各类媒体、网站内容同质化现象严重的

今天，优质原创内容是保持网站竞争

力、彰显网站特色和提高网站浏览量的

关键因素之一。2013年下半年以来，

中国数字科技馆开拓思路，着力进行原

创内容建设，开发不同类型的精品

栏目。

这些栏目既包括网站独立开发制

作的图文专栏“微专栏”（图6）、微视频

专栏“榕哥烙科”（图7），也包括独家引

进国外优质科普资源的“环宇采撷”栏

目（图8），还包括“视错觉博物馆”、“世

界科技发明图鉴”等新增专题科技博

览馆。

2013年9月，中国数字科技馆推出

了原创栏目“微专栏”，该栏目以更新更

快、话题热和内容新颖为特色，每周从

时事热点中选择一个主题，通过撰文、

绘图、摘编等形式，用多篇配有图片或

视频的短文围绕主题进行科普解读。

自上线至今，“微专栏”已制作 130余

期，阅读量稳步上升。

2013年以来微视频风靡网络，成

为网络视频发展的一个新趋势。中国

数字科技馆敏锐地把握这一新趋势，于

2013年 2月正式推出了一档原创科普

微视频栏目“榕哥烙科”，并于 2014年

图7 “榕哥烙科”栏目首页

图6 “微专栏”栏目页面
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对其进行了大幅改版，改版后的视频节

目趣味性更强、制作更加精良，更新频

率也提高至每周一期。该栏目采取脱

口秀的形式，秉持“用最潮流的话题畅

谈科学魅力，用最直白的语言解释科学

道理”的宗旨，在选题和内容上注重趣

味性和科学性。截至目前，“榕哥烙科”

共上线 117期，新颖的表现形式、优良

的内容以及风趣幽默的风格，使该栏目

受到了网友好评，成为网站的一档品牌

栏目。

“环宇采撷”栏目是中国数字科技

馆打造的另一精品栏目。该栏目独家

引进世界知名科普杂志《科学美国人》

的优质科普资源，内容涵盖国外最前沿

的科技资讯、著名科技博客、趣味科学

实验和科普微视频、国外著名高校的科

学教育和传播活动等。截至 2015年 6
月底，栏目共发布前沿科技文章237万
字，引进科普音视频近 200个，极大地

丰富了平台国外优质科普资源量。栏

目引进了近百个设计经典、易于操作的

科学实验脚本，并自制“把科学带回家”

系列实验视频，邀请小朋友作为实验

员，亲身参与实验操作，将复杂的科学

原理通过简单、有趣的形式表现出来。

2014 年 ，“ 环 宇 采

撷”栏目增设了“科

学 60秒”和“最强大

脑”两个新版块。其

中，“科学 60 秒”是

全球最著名的科学

广播，主题涵盖科

技、健康、地球、科

技、心理和太空 6大
方面，内容丰富有

趣、短小精悍。“环宇

采撷”栏目引进的

“科学 60秒”广播节

目，除提供原声英文

广播外，还提供中英

文对照字幕，让中国

用户能更方便地理

解节目内容，提高科

普效果。“最强大脑”

版块契合电视节目

“最强大脑”掀起的

脑科学和心理学热

潮，引进了《科学美国人》旗下著名心理

学杂志《MIND》的内容，为中国公众呈

现最新的心理学科普文章、生动有趣的

心理测试和脑科学漫画。可以说，“环

宇采撷”栏目为用户了解国外前沿科

技、获取国外优质科普资源提供了良好

平台。

此外，中国数字科技馆始终致力于

丰富科技博览馆的内容。科技博览馆

是中国数字科技馆网站建站的基础，也

是网站独有的优质科普资源库，包含天

文、地理、物理、化学、生命科学、古代文

明、工程技术等 90多个主题博览馆。

2013年，数字馆推出了两个新的科技

博览馆《DNA双螺旋结构发表60周年》

和《视错觉博览馆》。其中，《DNA双螺

旋结构发表 60周年》博览馆全面介绍

了DNA双螺旋结构的发现过程、基因

科技的发展、著名科学家、人类基因组

计划、基因科技的应用与前景展望等内

容，图文并茂，页面设计优美，信息丰

富，持续增长的浏览量证明了用户对该

博览馆的认可和喜爱。《视错觉博览馆》

整合了人类关于视错觉近百年的研究

成就，利用交互操作、flash动画、视频、

图文等多种表现形式从科普、人体科

学、艺术、认知、实验心理学等不同的角

度，展示几何视错觉、主观轮廓视错觉

等 10 大类百余种视错觉内容。2014
年，《世界科技发明图鉴》博览馆正式上

线，向公众介绍生活用品类、食品类、建

筑类、交通类、科学仪器类、电子信息技

术类、医药卫生类等14个类别的300多
种科技发明的诞生历程。

2.2 紧跟时事热点，加强用户细分，提

高科普的实效性与针对性

新时代下的网络媒体，有2个显著

特征：一是网民注意力碎片化，二是信

息爆炸导致用户真正感兴趣的、有用、

可靠的信息淹没在信息海洋之下。前

一个特征要求科普网站必须敏锐把握

热点话题，及时推出实效性的科普内

容，才能赢得广大网民的关注，提升科

普效果，更好地发挥科普网站的社会效

益；后一个特征则要求科普网站必须加

强对用户的细分，更加精准地向目标用

户提供他们所需的、感兴趣的、具有针

对性的科普信息，以扩大网站受众、提

升用户体验，这也与“互联网＋”模式利

用大数据、云计算为用户提供精准化、

个性化服务的要求相契合。中国数字

科技馆充分认识到了这两点，在内容建

设时充分注重内容的实效性与栏目的

针对性。

一是准确把握社会热点和网络舆

情，全方位、多角度推出科普专题。

2014年以来，中国数字科技不断

提高对社会热点、突发事故、重大科技

事件等的响应能力，第一时间推出不同

形式的科普专题。

2014年 8月 3日，云南省昭通市鲁

甸县发生6.5级地震。中国数字科技馆

快速反应，8月 3日当晚即在官方微博

迅速发布与地震相关的科普知识。截

至 8月 5日 17时，共发布相关微博 10
条，阅读量达到 53356次。同时，网站

迅速整合馆内资源，于 8月 4日上午推

出了《云南昭通鲁甸县地震专题》，专题

提供可下载的科普资源包括：7套挂

图、24篇震后心理救助知识文章、4个

动漫、6个视频、15个音频等，从不同角

度全面介绍了科学应对地震的知识，及

图8 “环宇采撷”栏目首页
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时帮助指导灾区民众减灾防病，也为广

大公众了解防灾减灾常识提供了快速

通道。

2014年下半年，埃博拉疫情肆虐

非洲，埃博拉成为全世界人们关注的热

点。中国数字科技馆网站于 8月初在

“微专栏”第 48期以《活死人病毒埃博

拉》为主题，介绍了埃博拉病毒的概况、

感染症状、传播途径以及埃博拉爆发史

等常识。8月底，另一档微视频原创栏

目“榕哥烙科”制作了埃博拉专题《埃博

拉啥的都素浮云》，从埃博拉病毒引申

到其他病毒，讲解有关科学知识，旨在

消除国内群众对埃博拉的恐慌。9月

初，网站又推出了《直面“埃博拉”，需警

惕，莫恐慌》科普专题，进一步对公众关

心的焦点问题进行答疑解惑，增进公众

对埃博拉的了解。

2015年4月6日，福建漳州发生PX
工厂爆炸事故，社会群众对PX工厂的

反对情绪有所上涨。中国数字科技馆

于 4月 9日制作上线微专栏《福建漳州

PX工厂爆炸事件》，对 PX的物理化学

性质、用途以及接触PX的急救方法等

进行了科普。随后，中国数字科技馆又

推出了原创微视频《PX：我到底做错了

神马》，再次对PX的性质进行了深入介

绍，旨在消除群众对PX项目的盲目抵

抗情绪，引导公众理性对待PX工厂爆

炸事故及PX建设项目。

2014年7月至2015年6月，平台推

出的其他应急科普专题还有针对广东

登革热疫情的《登革热——都是蚊子惹

的祸》、针对上海外滩踩踏事故的《抗击

死神的应急知识》、针对中东呼吸综合

征的《MERS知多少》、针对新疆阿克陶

县冰川移动突发事故的《移动的冰川：

万亩草场消失之殇》以及针对四川山体

滑坡事故的《山体滑坡专题》等。平台

还通过微博、微信等微平台摘编、宣传

这些应急专题，扩大专题的传播范围。

在重大科技事件方面，中国数字科

技馆制作并及时推出了《互联网中国发

展20年》、《爱因斯坦专题》、《核科学技

术展专题》等科普专题，以及《旅行者一

号，缘何飞得最快》、《带你走进玉兔号

的小世界》、《我可以花你吗？比特币》

等原创科普视频。

此外，网站注重从贴近百姓生活的

社会热门话题中，寻找科普切入点、挖

掘科普主题。一个典型案例是中国数

字科技馆针对2014年底最热门的科幻

电影《星际穿越》制作了《在中国科技馆

轻松看懂〈星际穿越〉》专题，以图文并

茂的形式，将电影中的经典场景和故事

情节与中国科技馆的科普展品对应起

来，通俗易懂地向公众介绍电影涉及的

科学知识。而且在中国科技馆内，还张

贴了专题海报，引导观众在参观中国科

技馆时亲身体验这些展品，增加观众参

观趣味性的同时也加深了对科学知识

的理解，并通过微信等平台进行了广泛

的传播。“百科集结号”栏目整合网站科

技博客资源，推出了《星际穿越离我们

有多远》特辑，借助热映电影向公众传

播有关的物理学和天文学知识。同时，

“榕哥烙科”栏目也结合电影制作了《星

际就该是拿来穿的》原创科普视频。

二是细分用户群体，提供有针对性

的科普服务，有效扩大网站受众。

为更精准地向用户提供具有针对

性的科普资源和科普服务，最大程度满

足不同用户的科普需求，中国数字科技

馆不断加强用户细分，针对不同用户群

体推出具有针对性的科普资源。

在公众版网站的基础上，中国数字

科技馆先后推出了儿童版、英文版、手

机版和农业版。其中，儿童版“开开小

屋”专门面向 3~12岁儿童及其家长开

设，包含科学家的故事、成语中的科学、

益智游戏、百科知识等内容，涉及游戏、

动画、互动实验等多种表现形式。其海

量的内容、丰富的种类、视听互动相结

合的形式，能提高儿童对科学的兴趣、

培养儿童的思维和动手能力，有利于亲

子互动学习科学。农业版是2014年11
月上线的面向农民及其他农业科普资

源用户的特色版块（图 9）。该版块包

含休闲农业、农业知识、农家致富、农业

机械、农业安全和游戏6个栏目。丰富

的内容为广大农民和其他农业从业人

员提供了一个获取优质农业科普资源

的便利平台，也扩大了网站的用户

群体。

2015年，网站新增面向军事爱好

者的科普专题《航母面面观》和《舰船知

识大讲堂》等军事科普内容。此外，有

声天文栏目《你好，星空》自 2012年建

立至今，已经推出了 785期，为天文爱

好者奉上了专业的观星指南与精彩的

星空故事，深受天文爱好者喜爱。

2.3 积极应用移动互联网和社交媒

体，丰富科普形式，拓宽科普渠道

随着移动互联网和社交媒体的迅

猛发展，微博、微信等移动社交媒体成

为重要的传播媒介。2014年起，中国

数字科技馆更加紧跟时代潮流，在认真

研究前期数字馆微博发展的基础上，依

据现今形势重新布局了数字科技馆的

微平台建设，并从人员安排及内容建设

等多方面着力发展基于移动互联网和

社交媒体的科普微平台，并加强微平台

的运营与推广。

已建成并运营“中国数字科技馆”

微博认证号、“中国数字科技馆”微信服

务号和企业号、“掌上科技馆”微信订阅

号、“中国数字科技馆”今日头条官方账

号以及“中国科学技术馆”苹果Apple
Store机构认证号等相关微平台。

目前，中国数字科技馆的微平台已

初具规模。中国数字科技馆官方微博

图9 农业版首页
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粉丝总量达240万，博文总阅读数超过

4000万、日均阅读数逾10万，话题总阅

读数超过4亿。在新浪微博发起的“科

学史上的今天”话题活动，截至2015年
12月22日，话题总阅读量达2亿人次，

网民讨论超过1.3万次；“科普知识问答

时间”微博话题阅读数超过 2000万，

“玩的就是创意”话题阅读数超过 2000
万，“科学GIF-让科学动起来”话题阅

读数超过 1000万，充分展示出科普微

平台的影响力。

微信服务号关注粉丝数达到 9
万。中国数字科技馆通过微信平台推

送网站科普内容、开展线上科学活动、

发布手机科普游戏以及收集网民反馈

意见等，全方位开展科学传播。目前，

在微信平台已推出的手机科普轻游戏

有“挑战大脑”、“追光游戏”和“科学大

转盘”等。

此外，中国数字科技馆在微平台开

展了丰富多彩的科普活动，顺利完成

“中国数字科技馆杯科普游戏征集大

赛”评审工作；陆续开展了“喜气洋洋闯

三关、欢欢喜喜过大年”、“看图说话”、

“最牛辅导员”、“有奖转发”等各种

活动。

在微博、微信的内容运营方面，建

立了网友反馈机制和内容采编机制。

目前，新浪官方微博平均每小时推送一

条微博（07:00-23:00），内容包括固定

话题、热点科普知识、中国数字科技馆

和中科馆的活动宣传等；“掌上科技馆”

微信订阅号每天推送一条多图文消息

（含4~5篇文章），以中国数字科技馆网

站重点栏目的精彩内容和特色活动为

主；“中国数字科技馆”微信服务号每周

五推送一条多图文消息（含 5~6篇文

章），主要以中国科学技术馆相关活动

为主。

此外，中国数字科技馆在不断完善

移动客户端的功能和用户体验的同时，

还开发了系列移动客户端应用，如科学

迷宫、知识竞答、疯狂齿轮、小小航天员

等手机游戏。目前中国数字科技馆已

累积开发各类客户端应用 80余款，社

会反响热烈。

此外，网站几乎所有图文栏目都开

通了微博、微信、人人网等多平台分享

功能；开发了3G版中国数字科技馆，提

高了网民浏览和分享的便利性，有利于

扩大网站内容的传播范围。

3 虚实结合、互联互通，构建现

代科技馆体系建设枢纽
线上与线下相结合，真实体验与虚

拟体验相结合，消除科普工作中各自孤

立的情况，实现互联互通，既是实现“互

联网＋科普”的重要手段，也是构建现

代科技体系建设枢纽的关键。

中国数字科技馆充分发挥服务于

科技馆体系的自身优势，应用互联网技

术、虚拟现实技术、增强现实技术等新

技术手段，积极开展和探索与实体科技

馆、流动科技馆、科普大篷车和农村中

学科技馆等相辅相成的科普平台和数

字化科普资源建设。

3.1 服务现代科技馆体系建设，提供

全国科技馆科普服务平台

除实体科技馆之外，流动科技馆和

科普大篷车也是广大群众，尤其是较偏

远地区的群众，获取科技展教服务的重

要渠道。为流动科技馆、科普大篷车提

供在线管理和展示平台，将二者与数字

科技馆有机结合起来，也是“互联网＋

科普”的一种表现形式。

中国数字科技馆网站的“全国科技

馆科普服务平台”（图10），能够显示全

国科普大篷车和流动科技馆的实时位

置信息、车辆信息以及历史位置信息。

此外，科普大棚车和流动科技馆还能通

过平台上传展览活动照片、发布工作动

态等，向广大网民展示自己的工作风采

和成果，也能利用平台信息对自身的工

作进行动态规划、管理和总结。

3.2 采取新思路、新技术，打造“永不

闭馆”的虚拟科技馆

2015年以来，虚拟现实技术发展

迅猛，各类设备和应用层出不穷。2016
年更是被许多人视为“虚拟现实技术元

年”。在这种大潮流下，“互联网＋科

普”与虚拟现实技术的结合格外引人瞩

目（图 11）。中国数字科技馆是最早一

批尝试将虚拟现实技术引入科普信息

化工作中的先行者。2015年底，中国

数字科技馆开始利用虚拟现实技术建

设天文、数学、生物、应急避险、工程技

术等领域的VR科普微场景。截至目

前，已建成全视角的虚拟现实（virtual
reality，VR）科普微场景 17个（图 12），

网民可以通过手机下载相应的APP应

用，用“手机＋虚拟现实眼镜”进行离线

观看；也可以通过手机扫码在线观看。

此外，中国数字科技馆还建设了虚拟现

实直播平台，可以对实体科普场馆的科

普活动、实验、讲座等进行虚拟现实在

线直播，让不在现场的各地用户都能有

身临其境的参与感，将来能极大拓展实

体场馆各类科普活动的受众，促进科普

资源的普惠、共享。

2015年末，中国数字科技馆开拓

思路，利用互联网技术和自动控制技

术，对中国科技馆展品进行改造，创新

图10 全国科技馆科普服务平台网页
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性地开发出能通过互联网远程操控、实

时互动的科技馆展品。这种远程实时

互动展品的实现为实体馆的科普展品

与互联网技术相结合提供了新方案，为

开发科普教育新形式、优化科普体验提

供了新思路；可以打造 7×24小时的科

普展览平台，很好地解决了时间和空间

的限制，让公众足不出户即可享受到实

体科技场馆的优质科普资源。目前，已

建成的实时互动展品有中国科学技术

馆的“听话的小球”、“雅各布天梯”和

“高压放电”等展品，用户只要接入互联

网，进入中国数字科技馆相应网页，就

能远程开启相应展品，看到展品实验现

象，还可通过控制模块调节摄像头远

近，观看全景或局部展示。

中国数字科技馆还利用全景拍摄

技术，建设了中国科技馆全景漫游栏

目，全景照片加上丰富的交互点和科普

内容，使公众能在网上遨游中国科技

馆，并能通过文字、音频或视频资料了

解中国科技馆的经典展品。

此外，“走进科技博物馆”栏目向公

众介绍了全国各地的科学技术馆、自然

历史博物馆、专业科技博物馆、天文馆、

水族馆、地质博物馆和自然保护区的基

本概况、主要特色、重点展区和展品等

内容，并从地域和场馆类型两个维度提

供检索，用户既可以点击中国地图的某

个省份或直辖市，了解该地区所有科普

场馆的数目和类型，也可以选择某类科

普场馆，查看该类场馆在全国各地的分

布情况。

3.3 结合实体场馆开展O2O活动，建

设数字化展品资源

中国数字科技馆充分发挥网络平

台的媒体宣传与导向作用，为科技馆体

系举办的大型科普活动与科普展览制

作专题网站，为其提供网络宣传推广、

作品征集、在线投票以及互动直播等服

务，满足科普活动与科普展览的各种在

线需求，让更多的人关注和参与到科普

活动和展览当中，有效扩大科普活动和

科普展览的影响力与知名度，让更多的

人参与到活动中来。典型活动包括：全

国科普日、全国科技辅导员大赛、参观

科技展览有奖征文暨科技夏令营活动、

“智逃迷宫”短期展览以及中国科技馆

心理学短期展览等。

中国数字科技馆为2014年全国科

普日活动建设了全国科普日在线平台

和全国科普日现场活动远程直播平

台。在全国科普日在线平台上，中国数

字科技馆推出了“中国数字科技馆杯科

普游戏征集大赛”活动、“最美的诠释

——科技馆展品网络评选”活动以及

“精品资源在线”专题。这些线上活动

是全国科普日现场活动的有机补充，为

科普日活动凝聚了更多人气。

2014年全国科普日北京主场活动

中，中国数字科技馆负责完成了“2014
年全国科普日现场活动远程直播平台”

的建设与展示。科普日活动期间，该平

图12 VR科普微场景网页

图11 “虚拟科技馆”栏目首页
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台连接了全国 30个地方科普活动点，

首次实现了科普日现场活动的远程交

互与实时直播。首创主会场与分会场

远程互动游戏，将客户端分别部署在北

京、辽宁、江苏和湖南四地，采用网络技

术、虚拟现实技术和动作识别技术，使

四地观众通过协作的方式完成航母舰载

机的起飞任务。该项目在前期调试中就

受到了广大观众的关注，大家争先恐后

地参与到与各地分会场的视频互动中。

在科普日北京主会场现场活动开幕当

天，该项目也得到了各级领导的高度赞

扬，刘云山、刘奇葆、李源潮、郭金龙、韩

启德等领导同志通过平台观看了各地科

普日分会场活动盛况，刘云山同志还与

上海、四川和新疆三地科普日分会场的

观众进行了亲切交流。同样，2015年的

全国科普日现场远程视频互动平台也圆

满实现了党和国家领导人与贵州毕节、

新疆乌鲁木齐和西藏阿里等地科普日

活动现场人员之间的实时对话。

2015 年 3 月，中国数字科技馆为

“第四届全国科技馆辅导员大赛”建设

的网络服务平台上线，PC端和手机端

同步开放。大赛通过该平台成功举办

了“选手风采展示”、“科普剧在线看”、

“最佳人气奖网络评选”、“复活赛网络

投票”等多项O2O活动，既增加了大赛

的趣味性和互动性，也通过选手的线上

展示实现了全国各地科普工作者的交

流、分享。此外，网站还保留和集成了

活动形成的视频、文字、图片和科普剧

等科普资源。大赛期间，活动页面浏览

量近269万，访问人数超过2万人次。

另一方面，网站一直在进行数字化

展品资源建设。这些资源集中呈现在

AR专题体验馆、“展品荟萃”栏目和“数

字看展品”专题之中。

中国数字科技馆利用增强现实技

术（augmented reality，AR）及三维实时

渲染等技术建设了AR专题体验馆，把

中国科技馆的27件展品变“活”——公

众用手机客户端，扫描展品图片，就可

通过立体的3D虚拟动画了解展品内容

和相关的拓展知识。

“展品荟萃”栏目以科技馆展品为

核心，采取“维基百科”式的开放平台模

式，让公众自由上传和编辑展品信息，

实现公众编辑、公众完善、公众分享和

传播的科普展品数字资源的共建共

享。目前，该栏目已经汇聚了能源、生

态、生活、健康、物理、数学、地球、生物、

军事、IT、建筑等23个类别1184个展品

词条，每个词条囊括展品位置信息、展

品操作方法、相关科学原理及在生活中

的应用等丰富内容。

“数字看展品”专题是中国数字科

技馆为中国科技馆的50件展品制作的

原创多媒体作品。其中每一项展品都

有文字、漫画、音频和视频资源分别介

绍与展品有关的不同的拓展知识，不同

的资源类型采用不同风格、面向不同年

龄段和知识水平的受众。这些作品既

放在中国数字科技馆网站供广大网民

在线浏览，在中国科技馆展品旁边也有

网页二维码，实体馆观众通过扫码可以

边参观边收看相应内容，提升实体馆的

参观体验。

“十三五”时期是中国实施创新驱

动发展战略的关键时期，旨在提高公民

科学素质的科普工作是实施创新驱动

发展战略的基础工作，只有基础工作扎

实牢靠，才能为我国创新型国家建设提

供有力条件。中国数字科技馆将深入

贯彻《全民科学素质行动计划纲要实施

方案（2016—2020）》，大力实施“互联

网＋科普”行动，继续进行网站原创资

源建设，加强并创新与其他优秀科普机

构的共建共享，拓展科普资源建设、科

普服务以及资源输出的渠道与形式；进

一步发展和完善中国数字科技馆微平

台，着力进行“移动互联网+”科普服务

的研究和探索；充分依托实体科技馆、

流动科技馆、科普大篷车和农村中学科

技馆，继续开展各种形式的O2O活动，

建设数字化展品资源库，发挥中国特色

现代科技馆体系建设的枢纽作用，为实

现2020年中国公民具备科学素质的比

例超过10%这一阶段目标做贡献。

（（编辑编辑 傅雪傅雪））
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