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科技热点导入科技热点导入 科学深度解读科学深度解读
秦德继

中国科学技术出版社（科学普及出版社）社长

近年来，随着信息化日益成为科普

创新驱动发展的先导力量，成为引领科

普现代化的技术支撑，中国科学技术出

版社（科学普及出版社），在中国科协的

领导下，坚持“科技热点导入，全面科学

解读”的原则，紧抓科技热点和科技前

沿，通过“开放、协作、参与”等形式，充

分调动社会力量和资源，不断丰富科普

内容，创新表达形式，在原有图书的基

础上，积极建立多元化运营模式，满足

公众的个性化需求，提高科普的时效性

和覆盖面，在科普信息化方面做了一些

工作。

1 建立科普信息权威数据库
中国科学技术出版社自2006年以

来开始启动学科发展报告出版项目。

该项目将中国科协近百个全国学会或

研究会、几千名专家学者参与编写的学

科发展研究报告进行出版。截至 2015
年已编撰出版学科发展系列研究报告

上百卷。

这套学科发展研究系列报告，系统

地总结了各有关学科每年的发展状况，

科学地评价了各学科新理论、新方法和

新技术，体现了学科发展研究的前沿

性；报告根据学科发展现状、动态趋势

以及国际比较和战略需求，展望了学科

发展前景，提出了学科发展的对策和建

议，体现了学科发展研究的前瞻性；报

告由各学科领域著名科学家牵头、相关

学术领域的专家学者参加研究，集中了

各学科专家学者的智慧和学术上的真

知灼见，突出了学科发展研究的学

术性。

中国科学技术出版社以此内容为

基础，开发了相关的数据库。该数据库

将实现对图书的科学组织、规范管理，

帮助工作人员实现对图书的高效、精细

管理。数据库还包括读者交流平台，利

用电子图书的碎片化、数据关联、交互

性、全文检索、可解析性和超级链接，为

读者提供更细粒度、全面链接的使用

体验。

数据库也为外部平台提供开放的

元数据接口，便于外部系统使用图书元

数据资源，扩大出版社图书的受众范围

和影响力（图1）。

2 创建多元化科普内容资源
2015年8月，出版社以市场化手段

聘请专家顾问团队共同领导网络出版

部，并建立由社领导牵头、网络科普中

心为项目主要执行部门、全社各有关部

门协同配合的工作执行机制。

根据中国科协要求，将《中国公民

科学素质系列读本》（6种）改编为动漫

视频进行传播。 根据专家顾问小组的

安排，以市场化方式进行择优选择，项

目组全员参与前期的调研和联系工作，

根据市场相关数据分析，选择多家优秀

动漫公司，如河南小樱桃动画公司、浙

江阿优动画科技公司、北京熊小米动漫

公司等，参与《社区居民素质读本》、《小

学生素质读本》、《中学生素质读本》、

《城镇劳动者素质读本》、《农民科学素

质读本》、《领导干部和公务员科学素质

读本》的视频改编 。

在两个月时间内，项目组成员不但

参与了视频脚本的改编、科学性内容把

关、脚本和分镜的审核，最终联合出品

科普动漫视频资源上百部 ，并将视频

进行分类，推送到科学素质微动漫网站

进行播放。这6个系列的微动漫视频，

平均时长为3分15秒，浓缩了书里的精

华知识点，以短小精悍的、有趣好玩的

动漫表现方式，让受众更好地、快速地

了解科普小知识、看懂科普小常识（图

2）。该视频在许多渠道得到了传播。

同时，贴合网络时事热点和受众需

求，专家团队率领出版社网络出版部根

据动漫特点策划了《阿优漫说诺贝尔华

人获奖者之屠呦呦》和《植物那些事》两

本动漫图书（图 3）。两本书通过网络

热门动漫 IP、结合科普知识，通过线上

和线下两个渠道进行传播，利用线上的

受众关注打造线下的热门科普图书，通

图1 中国科学技术出版社学科发展研究报告图书数据库平台
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过线下热门科普图书的热卖打通网络

传播渠道。 3 打造多元化科普传播平台

中国科技出版社网络出版部在 4
个月的时间内，完成“科学传播网”平

台、科学素质读本专题页面及问答平

台、“科普V视快递”网站平台等网络平

台建设项目5个（图4）。上传科协各地

方推荐视频内容资源上千部，汇聚科普

内容原创资源上千篇，完成原创科普文

章编写上百篇，原创科普漫画10余篇，

编写原创动漫脚本10余个。

此外，根据多元化传播要求，出版

社领导积极开拓思路，由专家顾问团队

建立“大话科普”（科普漫画）、“读科学”

（针对三类人群精准推送内容）、“漫漫

读”（科幻小说）等多个科普公众微信号

（图 5），通过多样化的形式、多元化的

手段进行科普内容的传播。

4 组建专门团队，多元化助力科

普工作
科学技术出版社以编辑出版各学

科不同层次的科普图书、科技专著和科

普期刊为主要任务，弘扬科学精神，普

及科学知识，传播科学思想和科学方

法，为广大科技工作者服务；向各行业、

图２ 动漫视频

图3 两本动漫图书

图4 科学传播网及“科普中国V 视快递”网站平台

不同文化程度的广大读者普及科学知

识和先进技术，为提高全民族的科学文

化素质、造就科技人才服务。利用传统

媒体在新兴媒体融合发展的特点，依托

强大的编辑力量、权威的信息渠道、规

范的编辑流程，进行专业化的内容生

产，确保线上线下能够互联互通。通过

内容研发与传播的紧密结合，满足科普

信息化传播需要。通过科普内容多形

式呈现、科普内容碎片化传播，以多样

化、多媒体的展示、多介质、多渠道的推

送，使科学传播动起来、活起来。

特别是中共中央办公厅印发《科协

系统深化改革实施方案》以后，出版社

加快市场化步伐，根据市场化运行方

式，以出版社为核心、专家团队为支撑，

于 2016年成立“中科数创数字公司”，

以市场化手段和先进技术来配合积极

完成科普信息化建设相关项目。专家

团队和出版社网络科普部配合完成了

7个域名申请 、解析、备案工作（包括科

学传播网、科普V视快递、科普视频网

站、科学素质V视动漫等），与上百家媒

体成功合作，其中包括中国网、中国科

普作家网、虎嗅网、雷锋网等，进行科普

原创内容转载。

2015年 10月，完成中国科协科普
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图5 科普公众微信号：“大话科普”（科普漫画）与“漫漫读”（科幻小说）

部的“科普中国”品牌化项目 ，包括出

“科普中国服务云”项目的书写和科普

云的前期调研；建立并运营了“科普中

国网”，汇聚并上传了文章上千篇，视

频内容上百个，图文内容上百个；完成

了“科普中国”微信号和APP的申请等

工作。

科普创作、科普创意是实现科普

表达的基本方式，科普信息化是应用

现代信息技术带动科普升级的必然趋

势。充分利用和借助现有传播渠道开

展科学传播，拓宽网络特别是移动互

联网的科学传播渠道，运用微博、微

信、社交网络等传播渠道开展科学传

播，是科学技术出版社现阶段助力科

普信息化建设的重点。随着探索的不

断深入，相信出版社会将更多优质的

科普内容以多样的方式提供给公众，

满足公众对科普信息的个性化需求。

（（编辑编辑 王志敏王志敏））
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