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提 要 在 商品经济的条件下
,

商品的 市场供求关 系决定商品 的市 场价格
。

它符

合现代经济学关于价格反映资源和商品的相对稀缺性的原理
。

劳动只是供给方面

的一个 因素
,

而供给要与需 求相结合才 能确定商品的 市场价格
。

劳动价值说的历

史贡献是剩余价值学说
,

但劳动价值说不是商品经济条件下 关于价格机制 的科学
理论

。

在我国价格体 系中的 某些误导
,

正是固 守脱 离现实 的理论原则的结果
。

价格机制
,

可 以说是全部经济学理论的 出发

点
。

但是恰恰在这个问题上
,

我国经济学界许多朋

友 囿于在形式上
“

坚持马克思主义
” ,

信守商品的

价格取决于 为生产该商品所需的社会必要劳动时
间的

“

劳动价值说
” ,

拒绝接受 以供不应求的 商品

价格上升
、

供大于求的商品价格下降为主要内容

的
“

供求关系说
” ,

把这种符合现代经济学关于价

格反映资源和商 品的相对稀缺性 的原理
,

人民大

众在 日常生活经验的基础上也很容易形成的正确

见解视为
“

资产阶级庸俗经济学理论
” 口

我们 的理

论之落后于改革开放的实践
,

有时甚至成为束缚

手脚的教条
,

其重要根源就是价格机制上的混淆
。

供求关系决定市场价格

前几年
,

居民对物价改革 的
“

心理承受力
” ,

曾

是各级领导和理论界议论颇多 的一个话题
。

许多

朋友欣赏广州市 民对物价波动有较强的心理承受

力
。

其实
,

广州市 民对于物价波动的心理承受力有

其经济学的基础
,

那就是
,

商品的市场价格由商品

的市场供求形势决定
。

供大于求
,

价格下降 9供不

应求
,

价格上升
。

在商 品经济的条件下
,

这是十分

正常的事情
。

如果把上述认识的经济学 内涵称为关于价格

机制 的
“

供求关系说
” ,

我国经济学界 比较流行的

关于价格机制 的意见却是 以
“

商品的 价值就是凝

结在商品 �的为生产该商品所需的社会必要劳动

时间
” , “

价格就是商品价值的货 币表现
”

这样两句

话粗略概括的所谓
“

劳动价值说
” 。

后一见解的另

一种表述是
: “

价值规律就是社会必要劳动时间决

定商品价值量 的规律
。

商品 的价格要以价值为基

础
,

商品交换也要 以等 量价值为基础来进行
。 ”

笔者认为
,

就价格机制而言
,

供求关系说比劳

动价值说更加接近商品经济运动的实质
。

事实上
,

供给方面和需求方面都包含若干因素
,

劳动只是

供给方面 的一个因素
,

而供给要 与需求相结合才

能确定 市场价格
。

可 以举 出许多劳动价值量很大

但市场价格很低的例 子
,

也可举 出几乎不包含多

少劳动价值量但市场价格却很高的例子
。

但是
,

谁

能举 出甚至一 个例子
,

说明在不受行政干预和命
令

、

指标
、

批文等非经济力量干预的条件下
,

供不

应求的 商品会 因为劳动价值量小而降价
,

供大于

求的 商 品会因为劳动价值量大而涨价呢 ; 豆芽菜

是劳动价值量很稳定的商品
,

但是别的蔬菜少了
,

豆芽菜的 市价也会 因供求关系变化而上升
。

在广

州
,

这种变化的幅度很大
,

人们亦习以为常
。

因为
,

广州市民的经济学观念源 自他们对市场经济的实

际经验
,

而不是来 自书本
。

他们在商品经济的大学

校里接受了价格机制的供求关系说
。

说到 书本
,

值得注意的是
,

从 中学经济学常识

到大学政治经济学教程
,

从科普刊物《少年经济学

家》到学术专著 《价格学原理》
,

都忌讳提及在西方
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现代经济学理论 中流行的供求关系说
,

而教导人

们商品 的价格 由商品所包含的 劳动价值量决定
。

既然这样
,

又怎么能要求人们对具体的豆芽菜的

价格起伏和一般的物价改革的连锁反应表示理解
和具有足够的心理承受力呢 ; 在这一点 上

,

我们的

经济理论工作者应该打>心 自问
。

劳动价值说的局限

价格机制的劳动价值说的片 面性
,

一是在供

求关系中只顾及供给方面
,

不考虑需求方面 9 二是

在供给方面又只考虑劳动这个生产要素
,

忽视资

源
、

资本
、

技术等其它生产要素
,

而这些生产要素

中确实存在不能用 劳动价值量衡量的 内容
。

所以
,

劳动价值说不是商品经济条件 卜关于价格机制的

科学学说
。

在某种意义上
,

可以说劳动价值和供求关系

是一种部分和全局的关系
。

劳动价值越大的商品
,

供应量就越小 9 劳动价值越小的商品
,

供应就越容

易
。

所以
,

劳动价值可以通过供求关系影响商品的

市场价格
。

这说明
,

供求关系说包含了劳动价值分

析
。

但是要注意的是
,

尽管劳动价值在供求关系 中

反映出来这一过程具有某种 因果关系的成分
,

然

而从劳动价值到供求关系并不是一种一元的
、

直

接的因果关系
。

那年广东荔枝大丰收
,

由于老天爷
的恩赐

,

同质同量的荔枝所包含的劳动价值量比

往年的少 7天气扮演生产要素的角色 8
,

但是 由于

出 口
、

水果加工和外省需求量的增加更快
,

总的供

求关系却 比往年紧
,

结果荔枝的价格反而更加高

昂
。

这是说明供求关系论证包含劳动价值分析的

一个实例
,

又是一个说明价格机制的供求关系说
比劳动价值说正确的实例

。

再看我国机械式手表

的销售情况
。

从 ? ≅ 年代到 Α ≅ 年代
,

由于技术进步

不大
,

工资 7劳动要素的价格8和原材料价格上升

等原因
,

手表所包含的以货币衡量的劳动价值量
已经上升

,

但是由于市场渐趋饱和和人们消费偏

好的改变
,

手表的市场价格大体上一直在下降
。

这

是劳动价值量 上升而商品价格反而下降的生动例

子
。

只要我们扩展 自己的观察
,

进行 自己的思考
,

就不难得到价格机制的供求关系说比劳动价值说

更贴近事物实质的结论
。

理论对价格体系的误导

价理应比景观差的高
。

这是符合供求关系对于价

格的规定性的
,

人们也容易理解和乐于接受
。

相

反
,

如果 以劳动价值量相等为由坚持拉平每套寓

所的售价
,

只会鼓励通过
“

走后门
”

或行贿等不正

当 的手段获取理想套间的努力
。

价格 的制定背离供求关 系对于价格的规定

性
,

将给社会带来一系列经济的
,

甚至政治的弊

端
。

如果一张从广州 到北京的卧铺票象几年前那

样老是固定在十多美元的 水平
,

票面价格与供求

形势之间 的巨大反差就成了票霸们大显身手的广

阔 天地
。

人们常说
“

经济杠杆
” ,

这也是经济杠杆发

生作用的例子
。 “

倒爷
” 、 “

黑市
”

的产生有其社会学

的 和道德伦理学的原因
,

但是价格背离了供求关

系对于它 的规定性这一经济学的原因才是症结之

所在
。 “

物价大检查
”

的做法必然是暂时起作用 的

力量
,

而经济杠杆的势能却随时随地都在寻求释

放的机会
。

再举生产资料的计划调拨和消费品的

凭证供应为例
。

指标和票证其实是人为 畸变的一

部分价格
。

当一吨钢材的分配指标实际上值相当

多钱时
,

掌握可以免费分配的指标就等于掌握 了

商品的一大部分价值
。

在这种情况下
,

就很难杜绝

拉关系
、

走后门的行为
。

最近
,

广州 出现了房地产热
。

对于一个健康发

展的 现代社会
,

房地产总是重要 的支柱产业
。

所

以
,

这是一件大好事
。

但是
,

在这一 良性发展中
,

我

们也看到一种现象
,

那就是
,

在与外资房地产公司

进行价格竞争的时候
,

本地房地产公司常常感到

境不如人
。

究其原因
,

其实是僵化的价格理论所带

来 的形而 上学的 价格政策捆住 了我们 自己 的 手

脚
。

有关方面规定
,

须按照成本价加上 Α Β 的利润

来确定房地产的价格
,

这样就形成了一项政策
。

但

它完 全是关于价格机制的劳动价值说误导的结

果
。

所谓
“

成本价
”

就是以货币表示的劳动价值量
。

内地房地产公司必须遵守这一价格政策
,

不管房

产地处闹市还是偏僻地方
。

然而外资房地产公司

对这一价格政策却有豁免权
,

他们可以根据市场

需求的不同来制定价格
。

结果
,

一家被如来佛的圈

子圈住
,

一家可以放开手脚蹦跳
,

根本不是平等的

竞争
。

当房地产趋热时
,

外资房地产公司不受 Α Β

约束
,

更可以多赚很多
。

几个回合下来
,

经济效益

的差距就会是天文数字
。

到头来
,

国家蒙受了巨大

损失
。

痛定思痛
,

内地房地产开发公司终于发出价

格管理要考虑市场因素的呼吁
。

这是我国蓬勃发

展的社会主义经济建设对价格机制理论的供求关

系说的呼唤
,

实在非常合理
。

一幢公寓落成了
。

同一层上对称地分布着面

积
、

布局
、

设备
、

质量都相同的若干套房间
,

无疑这

些套间所包含的劳动价值量完全相等
。

但是
,

朝南

套间 的售价理应 比朝北的 高
,

景观好的套 间的售

供求关系说的意义

如果我们同意价格机制的供求关系说
,

就要
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用这种理论来指导我们的实践
。

就实践而言
,

供求

关系说要求企业不仅精心组织生产
,

而且 首先要

精心分析市场
,

瞄准市场需求来组织生产和销售
。

供求关系把握得好
,

经济上就成功 9供求关系把握

不好
,

经济上就挫败
。

劳动价值属于生产成本
,

企

业当然要顾及成本
,

并且原则上只有当销售价格

高于生产成本时
,

产销某种商品 才算是一种正常

的经济活动
,

否则企业就无法生存下去
。

但是销售

价格最终能否高于生产成本
,

却得 由市场供求关
系来决定

。

在这个意义上
,

劳动价值能否在市场上

实现
,

就看供求关系
。

一方面
,

市场需求的变化有

其 自身的发展规律
,

应 当研究这个规律
,

注视和预

见市场需求的发展变化 9另一方面
,

市场需求又有

相当程度的可塑性
。

在这两个方面
,

企业家都可以

大有作为
。

建设社会主义市场经济
,

让市场成为社会资

源的基本配置者
,

价格的信息作用 7或者说信号作

用 8具有第一位的意义
。

供求关系决定市场价格的

过程同时又是价格变动反过来影响和调整供求关
系的过程

。

发育市场
,

让市场引导企业
,

具体来说
,

就是通过供求关系 所造成的价格形势来 引 导企

业
。

市场对某种商品 的需求增加
,

就会紧化供求关

系
,

引起价格上升
,

吸引企业增加供给
,

满足市场

需求
。

相反
,

需求减少
,

供求关系松弛
,

行情趋淡
,

提醒企业减少供给
,

及时转向
,

或者升级换代
。

竞

争的市场
,

就是这样用 价格信号把信息传递给 自

主企业的
。

重要的是给企业一个 良好的竞争环境
,

放手让他们在社会主义市场经济的大潮 中按照利

润最大化 的原则规范 自己 的行为
。

倘若因僵化理
论误导而形成的体制经常使价格信号失真

,

良好
的经济环境就无从谈起

。

我们强调价格机制的供求关系说
,

并不是说
国 家可以放弃对价格的管理

,

特别是在 目前我国

市场 尚未充分发育的情况下
。

即使将来市场发育

得比较好 了
,

国家对价格的管理也是需要的
,

但管

理的重点主要是在授权专营的对于国计 民生具有

垄断性质的行业方面
。

至于前述房地产热中突 出

的改革价格管理的要求
,

符合经济体制改革的 大

潮
,

是建设具有 中国特色的社会主义的伟大实践

走在相对逊色的理论准备前头的又一生动事例
。

但主 要的 问题在于理论工作者的责任并不是到 马

克思主义的经典著作中找出关于建设有中国特色

的社 会主 义的现成答案
,

而是要从我国的国情出

发
,

从改革开放 的实践出发
,

分析新情况
,

研究新

问题
,

总结新经验
,

探索无愧于伟大时代的理论
。

马克思从劳动价值出发
,

创立剩余价值理论
,

科学

地揭示 了资 本主义剥削 的本质
。

马克思的剩余价

值理论
,

属于人类历史上最有价值的科学学说之

一
。

无疑
,

它将永载史册
。

但是
,

马克思讨论价值
,

并不排除我们直接讨论价格
。

道理很简单
,

人民群

众每天经验着的是价格
,

企业界时刻考虑着的是

价格
,

计 划工作 者要求 咨询 论证 的 是价格
,

因

为
“

价格是影响经济 中消 费和生产决策的可观察

量和可统 计量
,

而所谓价值却是难于观察和量度

的抽象的概念
。 ”

同样
,

马克思科学地揭示 了生产

过程中商品的可实现价值的增加主要来 自工人的

劳动
,

并不排除我们得 出在商 品经济的条件下商
品 的价格主要由市场供求关系决定的科学观察结

论
。

而对建设有 中国 特色的社会主义 的伟大实

践
,

在 马克思主义哲学的指导下
,

总结我们的观

察
,

发展我们的思考
,

建设无愧于这一伟大实践的

理论
,

这才是理论工作者的责任
。

7责任编辑 宋 义荣 8

实践是检验真理的标准

明 明有许多价格现象不能用 劳动价值说说
明

,

为什么一定要信守劳动价值说
,

而拒绝接受准

确得多的 供求关系说呢 ; 答案还得从思想路线去

找
。

可以设想
,

由于经济与政治的紧密联系
,

许多

同志
“

坚持马克思生义
”

是 出于一种善 良的愿望
。

7上接第Χ< 页 8

品开发就是要适应市场需求
,

就是要赚钱
。

创造经

济效益就是技术开发的直接 目 的
,

管理机制与管

理方法都要与之相适应
。

Χ 必须建立符合技术经济规律的主次与可行

性研究 的程序
,

决不能以政治因素替代经济分析
,

不管投资大小
,

技术水平高低
,

不管项 目是上面批

的还是下面报的
,

都必须严格进行可行性分析
。

可

行性分析的 出 发点和终点都必须是市场 9 成本效

益是可行性分析的核心
,

即能否赚钱 9 有经营才干

的项 目负责人又是项 目成功的关键
。

= 随着开发项 目的 开展
,

管理的规范化与 现

代化就成为主要问题
,

特别是要及时建立符合开

发工作特点 的会讨
一

制度
,

进而实现财务管理与控

制
,

当然还有人事管理
,

人员激励 与分配等 问题
。

随着社会主义市场经济的成熟与 完善
,

随着

决策 的科学化与 民主化
,

随着 中国各层次管理的

现代化
,

中国的
“

白象症
”

就会逐渐减轻以至消除
。

我们希
·

望作为中 国知识层次中高层的科技界
,

应

该 首先治愈 自己 的
“

白象症
” ,

并 帮助全社会抵

御
“

白象症
” 。
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