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在世界贸易组织 ( WTO) 的各种协议中 ,有关贸
易的知识产权协议 ( TRIPS) 直接涉及葡萄与葡萄酒
行业 ,但重点只涉及葡萄酒的地理标志 (即原产地)

及其保护 , 而另外 3个协议则是通过国际行为规范
间接涉及到葡萄酒的国际贸易 , 它们是卫生和植物
保护协议、贸易技术壁垒协议和纠纷处理协议[1 ,2 ]。
因此 ,在加入 WTO后 ,中国葡萄与葡萄酒行业的最
重要的工作 , 就是加速推进我国葡萄酒地理标志及
其保护体系的建立和完善。
在有关葡萄酒的标准方面 , WTO基本采用了国
际葡萄与葡萄酒组织 (OIV) 的标准。根据 OIV的规
定 , 每一地理标志葡萄酒的标准必须包括 : 生产区
域 ;葡萄品种结构 ;葡萄原料的最低含糖量 ;单位面
积产量 ; 种植方式 , 特别是最小种植密度和整形方
式 ;酿造方法 ;分析和感官检验 ;标签标准 ;质量控
制。此外 , 这些标准还必须与相应的国际标准或国
家标准相适应 , 同时还应建立与这些标准相适应的
官方认可的监控和质量监督体系[3 ]。

一、地理标志
( Geographical Indication )的定义

WTO在有关贸易的知识产权 ( TRIPS) 协议中 ,

对地理标志的定义为 : 原产于某一成员国领土或该
领土上某个地区或某一地点的产品的鉴别标志 ; 标
志产品的质量、声誉或其它确定的特性主要决定于
其原产地。
因此 , 地理标志首先是用于鉴别某一产品的产
地 ( Geographical Origin) ,即其是该产品的产地标志。
历史证明 , 人们常常将地理标志与商标相混淆 , 虽
然两者之间存在着根本的区别。商标 ,通俗地讲 ,就
是商品的牌子 , 它是区别商品生产者、经营者和商
品不同质量的一种专用标志 , 属于企业专用 ; 商标
的概念只从属于人 , 从属于人的创造力和人的工
作 ,而与地域、气候、土壤等自然条件无直接关系。
而地理标志 ,简单地讲 ,就是商品产地的标志。它是
区别商品产地从而区别由之而来的商品风格、特征
的专用标志 , 通常不能属于某一企业专用 , 因为如
果在某一地理标志所限定的地域内有多个企业生

产同一种产品 , 那么该地理标志可以被这些企业同
时使用 ; 地理标志的概念不仅从属于人、从属于人
的创造力和人的工作 , 更重要的是还从属于地域、
气候、土壤等自然条件[2 ,3 ]。
对于所有的自然产品而言 , 构成它们的质量因
素有两类 :一是原产地 ,即特殊的自然因素 ;二是与
产地的特殊性相结合的技术 , 即人为因素。原产地
通过小气候或环境条件和历史或社会氛围 (特有原
料、生产和消费习惯等) 的影响 ,从而在该原产地产
生制作相应特产的特殊工艺。我们知道 , 葡萄酒是
人和自然关系的产物 , 是人在一定的气候、土壤等
生态条件下 , 采用相应的栽培技术 , 种植某一 (些)

葡萄品种 , 并通过相应的工艺进行酿造的结果。所
以 , 原产地的生态条件、葡萄品种以及当地人们所
采用的栽培、采收、酿造方式等 ,必然地决定了葡萄
酒的质量和风格[3 ]。这些就是建立葡萄酒地理标志
的基础。
虽然地理标志与商标具有完全不同的概念内
涵 , 但在产品的商品化过程中 , 特别是在葡萄酒的
商品化过程中 , 地理标志所起的作用并不亚于商
标。对于很多产品 ,如著名的波尔多葡萄酒 ,产地是
质量的决定性因素 , 这些产品从生产国出口到其它
很多国家。在这种情况下 , 决定消费者选择的主要
依据常常是这些产品的地理标志。例如 , 我们在决
定购买波尔多葡萄酒时 , 就只注意它的产地是不是
波尔多 , 而不管它的生产厂家或它的商标。正如
WTO所表述的一样 , 对地理标志的保护、防止假冒
或使用不符 ,属于保护工业产权的一部分。

二、中国葡萄酒的地理标志与标准体系

由上述分析可知 , 为了使中国葡萄酒行业在新
世纪实现持续、快速、健康的发展 ,就必须建立并实
施葡萄酒的地理标志及其保护系统。该系统应包括
以下方面的内容[2 —7 ]。

1. 规定
(1) 葡萄原料生产区域 必须规定葡萄原料的

生产区域 , 该区域的气候条件应相对一致。为了便
于消费者认同 ,生产区域的名称最好使用如省、市、
县等现存的行政区域的名称 ; 即使有时某一名称并
不能完全代表它所覆盖的范围。以后再逐渐定义质

3本文是作者在“中国 - 欧盟 WTO地理标志研讨会”上
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量水准高于大区域平均水平的更小的地域名称。
(2) 葡萄酒的生产区域 根据目前的状况 , 应

强制性地要求各葡萄酒生产商必须在有关葡萄产
区进行葡萄酒的酿造或生产。

(3) 品种 必须禁止使用一些劣质的葡萄品种
酿造地理标志葡萄酒 (劣质品种只能用于生产普通
葡萄酒) ,这样可促进优良葡萄品种的推广。同时应
限制那些只能生产某一类葡萄酒的葡萄品种 (例如
只能酿造白葡萄酒的玫瑰香) ; 还应限制某些葡萄
品种在某类葡萄酒中的比例 (如白色品种在红葡萄
酒中的比例最多不能高于 20 %) 。在标签上 ,可以标
注主要的葡萄品种 , 但不能超过 3个 , 其顺序按其
在葡萄酒中比例由大到小排列 ; 所标注的葡萄品种
必须占其葡萄酒比例的 80 %以上。

(4) 葡萄原料的质量 必须定义葡萄原料采收
时的最低质量标准。根据目前的实际情况 , 可规定
其采收时的最低含糖量不能低于 170g/ L。

(5) 单位面积产量 在起步阶段 , 为了避免给
生产者带来太大的压力 , 可在地理标志葡萄酒的计
划中不包括这一指标。但是 , 每一个地理标志葡萄
酒产区应研究当地的气候条件 , 以便逐渐确定当地
每个葡萄品种的最佳单位面积产量 , 并将该指标逐
步加入到其地理标志葡萄酒的规定当中去。过低的
产量并不一定是葡萄酒高质量的因素 , 特别是当要
生产果香味浓的葡萄酒时。所以应寻求产量与所要
生产的葡萄酒类型的质量之间的最佳平衡点 , 并在
条件成熟时加以规定。

(6) 酿造工艺 葡萄酒具有高贵产品的形象 ,

而且非常接近自然。因此 ,“化学方法”越多就越可
能破坏其高贵的形象 ,并降低其质量。在酿酒时 ,质
量较差、需要使用较多成分调整的葡萄原料只能用
于生产普通葡萄酒。因此 , 应规定并定义一系列允
许使用的工艺处理方法。在此方面 , 最好参照 OIV

的规定 ,以便使工艺规范同国际接轨。
(7) 年份 葡萄酒的年份与产地具有同等重要

的地位 , 所以必须标注葡萄酒的酿造年份。而标志
年份以外的葡萄酒的比例必须作如下限制 : 标志年
份前一年的葡萄酒最多不能超过 20 % ;标注年份前
两年的葡萄酒最多不能超过 10 % ;标志年份的葡萄
酒不能低于 80 %。

(8)理化分析标准 可参照使用 OIV的标准。
在卫生指标方面 ,除食品通用标准以外 ,还应对 SO2

的含量作出更为严格的规定。因为 SO2不仅影响人
体健康 ,而且影响葡萄酒的感官质量。此外 ,较低的
SO2 含量也是葡萄原料质量与葡萄酒酿造工艺良好
的标志。

(9) 感官质量 葡萄酒的感官质量应由感官分
析专家组 (品尝组)通过品尝的方式进行鉴定。各地
理标志产区应设有由生产商的专家及有关方面的

专家组成的感官分析专家组 , 以对当地的地理标志
葡萄酒进行感官质量鉴定。

(10) 标签 只有完全符合上述要求的葡萄酒
才能标注地理标志葡萄酒的标志。在标签上 , 其产
地名称的字体必须足够大 , 以使消费者一眼就能看
见。年份的字体也应与产地名称一样大小。酿造地
点和装瓶地点也应在标签上标注。

2. 组织工作
葡萄酒的地理标志及其保护系统实施成功的
关键是行业专家的参与。因此 ,应组织有关葡萄学、
葡萄酒学、法律和知识产权专家 , 以及相关地区的
有关管理部门、企业代表 ,成立相应的委员会。
应向所有的葡萄酒生产商宣传地理标志葡萄
酒 , 并同时发出调查表 , 以便于葡萄酒生产者的参
与 , 同时也有利于了解生产者想要注册的地理标志
葡萄酒的产量及其它基本情况。
地理标志葡萄酒的宣传内容必须包括地理标
志的目的、地理标志葡萄酒的地理范围、允许种植
的葡萄品种、工艺措施及质量分析方法。
调查表中也应有上述内容 , 同时包括各酒厂可
能注册的地理标志葡萄酒的产量。
很显然 , 最后应有一个相对独立并有能力的组
织机构来组织实施。

3. 监控
监控是地理标志葡萄酒实施过程中最费钱、最
难实施和最容易出问题的一步。

(1) 来源、品种、年份 应预先与所有的地理
标志葡萄酒生产者以及他们的原料提供者根据上
述要求建立相应的地理标志葡萄酒的基础资料。葡
萄原料生产者应提前申报用于地理标志葡萄酒的
葡萄园及其预计单产 ,包括地点、面积、品种和产量
等。如果酒厂在收购葡萄原料以前没有与果农签订
合同 , 则应由果农进行申报。但葡萄酒地理标志系
统开始实施时 , 为了简便起见 , 可以地区为单位进
行申报 (如葡萄果农协会) 。但酒厂应提供所收购的
葡萄量的正式发票。另外 , 在酒厂的一切工艺处理
以及原酒去向都应有详细的记录 , 以保证地理标志
葡萄酒的酿造及原酒的买卖等整个过程都在监控
之下。在整个过程中 , 地理标志葡萄酒的检查员可
随时进行检查监督。

(2) 理化分析 有关的理化分析可简单地在地
理标志葡萄酒投放市场以前 , 由地区级的相关单位
进行。

(3)感官分析 感官分析组 (品尝组)由各当地
生产厂的经过训练并且有经验的代表 (品尝员) 和
少量的外地品尝员组成 , 但品尝组的组长则应由上
一级的品尝组派出的专家担任。品尝组应预先定义
当地各种地理标志葡萄酒的质量特征。

工业 INDUSTRY
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三、做好实施葡萄酒地理标志的相关工作

必须在全国范围内对地理标志葡萄酒进行广
泛的宣传 , 以使消费者了解什么是地理标志葡萄
酒、有哪些地理标志葡萄酒及其相应的质量特征。
没有消费者的理解和参与 , 地理标志葡萄酒系统的
建立就不可能获得成功。所以 , 在地理标志葡萄酒
的初创阶段 ,向消费者宣传地理标志最为重要。
地理标志葡萄酒标准体系的发展必须包括 4

个方面 : 允许种植的葡萄品种、地理标志葡萄酒的
地理范围、原料质量和葡萄酒的感官质量。对这 4

方面的规定 , 应根据地理标志葡萄酒标准体系实施
的情况及相应的研究结果 ,不断完善并予以提高。
每个地理标志葡萄酒的产地 , 都应逐步建立相
应的研究中心 , 以研究当地的特殊问题 , 并宣传其
地理标志葡萄酒。
中国目前要想建立葡萄酒的地理标志及其保
护系统 , 必须首先废止《半汁葡萄酒》标准 , 而将
GB/ T15037 - 94《葡萄酒》标准升为强制性标准 , 同
时需要建立与有关国际标准相适应的葡萄酒工艺
标准、原料标准、添加物标准、分析和感官标准及标
签标准等。在此基础上 ,根据不同的情况 ,实施葡萄
酒地理标志法规。
由于中国历史悠久、地域辽阔、生态种类多样 ,

在多种农业食品和相关产品方面 , 为地理标志产品

的生产提供了优越的生态和人文条件。因此在目前
新一轮 WTO的 TRIPS谈判中 , 应推动 WTO扩大地
理标志附加产品范围 ,如白酒、茶叶、中药等等。
必须首先建立和完善中国的地理标志及其保
护系统 , 并且获得消费者的理解和支持 , 才有利于
中国参与 WTO有关地理标志产品多边注册系统的
谈判。
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学校管好、办好。调动全体师生员工的积极性、主动
性 ,这才是学校管理工作的最终目标。
二要开放 即要求学校的所有工作都要有改
革、开放、创新的精神。学校是传授知识、创新知识、做
学问、搞科研的地方。没有改革、开放、创新的精神 ,学
校就没有生气。开放 ,就要求学校在管理上要不断创
新 ,教学上要百家争鸣、百花齐放 ,要真诚地倾听和吸
收来自各方面、各个层次的正确意见。孤陋寡闻、一意
孤行、听不进不同的意见 ,是管不好学校的。
三要开导 即要求在整个学校管理工作中 , 管
理者对全体师生员工要多启发诱导 , 要用大禹治水
的以“疏导”为主的方法 ,而不是用鲧的以“堵塞”为
主的方法。堵的结果只能是越堵漏洞越大。因此 ,管
理工作一定要多一点人文关怀、人格感染、情感交
流。教育是有灵性的 ,教育要培育的是人的灵魂、人
的情感、人的精神。高明、开明、有人格、有道德的学
校领导 , 用不着一天到晚深居简出 , 用不着长年累

月都板着个脸孔来吓唬人 , 用不着“演戏”, 而应平
等待人、真诚实意、以心换心。这样才有可能创造出
一个管理的新局面。
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