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广告是伴随着商品生产和商品交换而

出现的!是商品经济发展的必然产物"广告
在我国的命运经历过重大变迁" !" 世纪
#"$%"年代的上海滩曾经是广告遍地" 建
国后!广告曾被认为是#摆噱头$吹牛皮!资
本主义生意经%!很难在媒体上出现" 改革
开放之初!电视广告的出现甚至被认为是
改革的标志之一" &’(’年春节!上海电视
台播出的&参桂养容酒%广告是中国观众在
改革开放后收看到的第 & 条电视广告 ’
(大公报)的一位记者为此写到*#广告的出
现犹如一声长笛!标志着中国经济的巨轮
开始启航’ %
现如今!广告已经无处不在’ 人们对

广告的态度由最初的新鲜到了厌烦’ 于
是!广告制作者为了吸引受众眼球!使尽
了浑身解数’ 科技作为改变人类生活最重
要的动因之一!也受到众多广告创作者的
青睐!仿佛产品与科技一沾边!就会被广
大消费者所接纳’纳米+核酸$)*)等科技
名词在广告中反复出现, 同时!因为科学
家的职业颇受敬重 -!""# 年的公众科学
素养调查显示!科学家在公众中的职业声
望居第二位!仅次于教师.+&,!&专家%的形
象能够提供产品合理性和可信性的保证!
所以!科学家被用于广告促销也就不足为
奇了, 不过!很多消费者都觉得这些招数
是商家在利用科技来欺骗自己, 因此!广
告不仅不能传播科学!反而在败坏科学的
名声, 但事情真的只有这一面吗/ 让我们
来看看意大利 # 位研究人员的研究结果,
他们在 !""-年的(公众理解科学)杂志上
做了有关&广告中的科学%的定量研究!揭
示出了一些我们想不到的东西+!,,
他们以意大利的平面媒体为主要研究

对象! 选择了 !""!.!""# 年间出版的有
代表性的日报+周刊和月刊各两种,研究采
用了识别性框架!以明确显示科学信息在
广告中出现的频率!清晰呈现科学内容的
广告形象!以及这些形象所处的背景和所
用语言的类型, 该研究把科学广告中的科
学消息分为正面+ 中性和负面 # 个类型,
认为科学可以带来利益和进步的消息被视

为是&正面的%, 如果一则广告仅试图利用
科学内容来打开商品的销售渠道!而没有
对商品的优劣进行明显的评判!则这样的
消息是&中性的%, 如果科学被描述成要对
消极或危险的后果负有全部或部分的责任

时!则这样的消息是&负面的%,

结果显示*科学在广告中的显露频率
很高! 广告所传播的科学形象是正面的,
从具体的数据看!日报与周刊上的科技类
广告的分量甚至超过了其科学专栏的信

息量, 在两份主流报刊(共和国报)和(全
景)中!除了出版集团的自我宣传外!取样
的- /%! 个广告中有 & "&0 个含有科技类
信息!约占 &-1!而科技专栏平均只占报刊
文章总体的 &2-1, 从广告涉及科学内容的
学科分布看!主要集中在生物制药+生物和
化学等几个领域!占 (’!,这与各国公众科
学素养调查中&观众最关注的信息%是健康
信息的调查结果是一致的, 相形之下!包括
物理学+数学+化学+天体物理学等的基础
学科只占 !&1,
作者最后得出结论*总体而言!广告样

本中传达的大部分科学信息是积极的 -在
所分析的广告中占 /’1.!只有 !1是消极
的!还有 #’1不偏不倚,从这个实证研究可
以看出! 广告所传播的科学形象完全可能
是积极的, 人们不该轻易否认广告在向公
众灌输+培养科学理念方面的重要作用, 考
虑到广告在日常生活中强大的说服力!人
们可以试图改变广告制作者与专业科学传

播人士互不往来的现状! 努力发掘广告作
为科学传播工具的潜在强有力作用,
虽然意大利的情形与我国不一定相

同!但至少为我们提供了一个案例*如果能
够利用好广告中的科学信息! 就可以实现

双赢000广告商达到了营销目的!消费者
接收了科学信息!从而有助于提高其科学
素养, 为此!我们有两方面的事情要做,
第一! 政府部门要加强广告监管!对

于拉着科学大旗做虎皮的广告要严加禁

止, 美国食品药物管理局 &’’(年出台的
&面向消费者的广告行业指导%就规定!药
品广告必须对其可能的副作用做出说明!
同时!电视药品广告还应该包括以下 %个
要素* 给出一个免费的咨询电话号码1显
示一个网址1 提及一种出版物或者资料
册1广告词必须提到*&对所宣传药品感兴
趣者应该向医生咨询%+#,, 总之!要保证消
费者有机会获得药品的详情,
第二! 要注重培育公众的媒体素养,

在传媒高度发达的今天!人们对世界的认
识往往是通过媒体间接获得的!媒体在某
种程度上塑造了人们对身边事物的态度

与看法, 媒体素养的概念于 !" 世纪 #"
年代起源于英国,美国的媒体素养研究中
心对它作了如下定义*媒体素养就是指人
们面对媒体上各种信息的选择能力+理解
能力+质疑能力+评估能力+创造和生产能
力以及思辨的反应能力+%,, 现在!英国+美
国+澳大利亚+法国+加拿大+芬兰+挪威+
瑞典+瑞士等国都将媒体素养教育纳入国
家教育体系!并陆续推出许多教学模式及
课程教材以供参考!媒体素养教育逐渐成
为一种终身教育,他们对媒体素养的重视
程度值得我国借鉴,只有提高了公众对于
传媒的真正认识!媒体和广告才会在提高
公众科学素养方面发挥更大的作用,
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